
提起学习机，许多人的第一反
应已经不再是“小霸王”和“哪里不
会点哪里”。近年来，更多新名词成
为学习机的宣传点：AI赋能、指尖
答疑、类纸护眼、智慧学习等，而主
打此类功能的品牌则在市场上占有
了一席之地。

科大讯飞2023年上半年营收、
归母净利润双降，其中归母净利润
下降超七成，公司解释道，系由于加
大通用人工智能认知大模型的战略
投入，影响当期利润。不过，科大讯
飞的教育产品和服务板块营收
22.85亿元，同比上涨3.63%，占总
营收的29.14%，也是科大讯飞业务
中毛利率最高的板块，为48.64%。

科大讯飞称，今年上半年AI学
习机销售毛利同比增长60%；5月、
6月大模型加持后，学习机销售总额
分别同比增长136%和217%。

作为老牌学习机的代表之一，

2022年港股上市的读书郎在激烈
的竞争中掉了队。公司2023年上
半年净亏损3790万元，收入下滑
51.5%至 1.25亿元，其中学生个人
平板（即学习机）收入1.04亿元，不
足去年同期的一半。公司称，学生
平板销量减少的主要原因之一，是
其他行业的企业加入教育电子行
业，使行业竞争压力加剧。

教培机构也在“双减”之后另辟
蹊径，盯上了学习机赛道。目前，好
未来旗下学而思推出了学习机（学
习平板），猿辅导推出了小猿学练
机，作业帮也推出了学习机，其中内
置的课程源自作业帮直播课，在学
习机内以录播课形式呈现。

今年6·18抖音电商榜单显示，
学而思、小度、小猿、科大讯飞位居
学习机热卖榜单前四。截至6月18
日，学而思的学习机销量达5.5万
台，按照4599元定价推算，则累计

销售额超过2.5亿元。记者注意到，
学而思的直播间内，主播大力推荐
学习机的内置课程，称“从学前到高
三的课程都开通好了”。

好未来总裁兼首席财务官彭壮
壮在2023财年年度业绩电话会上曾
表示，如果按照智能学习平板的狭义
定义，预计每年市场的总出货量为
400万至500万台，如加上通用平板
则将或将超过1000万台；对好未来
而言，这是一个重要的市场。

2024财年一季度，好未来收入
2.75亿美元，经营亏损5777.3万美
元，亏损同比扩大104%。就学习机
相关问题，记者向好未来发布采访
提纲，截至发稿前未获得回应。

多鲸教育研究院发布的《2022
年中国教育智能硬件行业报告》显
示，随着双减政策落实、传统培训需
求的转入，预计2025年学习机市场
将达近千亿元规模。

千亿元市场背后 谁在赚钱
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新鸡娃神器卖火了 内置录播课合规吗
“双减”政策实施以来，部分家长

找到了学习机作为“鸡娃”新方式，一
台学习机内可包含上千节全学科课
程，从小学到高中全科覆盖，学生可自
行选择学习。如此“培训”之下，提供
课程内容的学习机生产商违规吗？

从销量来看，目前市面上较热门的
学习机品牌包括科大讯飞、学而思、希
沃等，价格多在1000元—5000元不
等。

记者查询到，不少学习机都内含
全科学习视频，学生和家长可自行选
择观看。在科大讯飞一款学习机宣传
页面，还有不少学生案例，如一名一年
级小学生“学校还未开设英语课，但英
语听力达到五六年级水平了”。

记者以消费者身份咨询各品牌学
习机客服，科大讯飞、学而思、作业帮
等客服均称学习机内提供的是录播课
程，涵盖大部分教材版本。其中，部分
学习机为内置视频课程，部分学习机
提供云端资源，可联网在线点播。

教育部近日印发的《校外培训行
政处罚暂行办法》中明确，机构超前
超标开展学科类培训，属于违规行
为，情节严重的或被吊销许可证件。
如果学生可通过学习机上的录播课
进行超前学习，那么学习机是否提供
了违规培训的条件？记者致电北京
等地进行咨询。

北京市东城区教委校外培训工作
科一位侯姓工作人员告诉记者，违规
培训的前提是符合“培训”的定义，其
中须包括学生与老师的直接交互，如
线上直播授课即属于培训范畴，通过
学习机看录播课程则不算。她表示，
这种界定方式适用于全北京市。

上述工作人员称，近年来教育部
门也关注到了学习机在市场上的盛
行，由于学习机内的课程为统一录制，
容易因教材、老师教学方式、教学水平
等不同，造成部分家长对于课程内容
不满意。“不过，学习机内的课程我们
理解为产品性质，不视为培训。”

广东省教育厅校外培训监管处的
工作人员亦表示，培训的界定需与师
生交互挂钩。“目前，有部分家长在网
上搜集一些学习资料，并让孩子提前
学习，我们是不建议家长过分焦虑的，
但无法禁止所有家长这样做。”该工作
人员称。

科大讯飞方面对记者表示，其推
出的AI学习机提供12科课程，包括
小学数学、英语，初中数学、物理化等；
学习机的AI功能可根据学生个体情
况推荐学习路径。就记者提出的用户
可能存在超前学习录播课程问题，科
大讯飞未给予回复。

泉州晚报社印务中心大楼印刷车

间加固及修缮项目现向社会公开招

标，欢迎具备特种工程（结构补强）相

关资质的投标人于2023年9月20日

之前到泉州经济技术开发区崇宏街

465号泉州晚报社印务中心三楼办公
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0595-28052816、13960288582。
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招标启事

目前，以学习机为核心产品之
一的教育智能硬件赛道风头正盛。
艾瑞咨询《2022年中国教育智能硬
件市场与用户洞察报告》显示，中
国消费级教育智能硬件市场规模
从2019年的249亿元升至2022年
的431亿元，预计2023年达到498
亿元。

上述报告称，近年来学生平板
（学习机）供需双方呈爆发式增长，
推动了综合类产品市场空间的进一
步激活；内置教育资源的学生平板
成为部分家庭教育焦虑转移的出
口。从品类特征看，学生平板占教
育智能硬件总体市场份额高于

30%，拥有市场空间大、客单价高、
用户生命周期长等特点。

不过，业内对于学习机的火热
也有隐忧。中国教育科学研究院研
究员储朝晖表示，由于学习机与校
外辅导不同，互动性相对低很多，学
习效果也与培训机构有差异，所以
学习机的利好空间有多大目前还不
好判定。“学习内容的开发，与学生
的学习状况、需求等都有关，哪一家
公司可能都做不到满足所有学生的
需求。”

21世纪教育研究院院长熊丙
奇接受采访时表示，虽然学习机目
前不属于违规培训范畴，但仍存在

“擦边”风险。“未来如果认定学习机
属于变相培训，那么不排除相关部
门会加强对其监管。”

熊丙奇强调，如果学习机品牌
都按照追求高分数的思路去经营，
那么必然会出现同质化的现象。“以
往的在线教育也存在同质化，为了
应试、升学而进行知识点教学，如今
学习机也有类似问题，这是不利于
长期持续发展的。”

“从建立良性的教育生态角度
看，我不希望学习机在市场上太过
火爆。能让学生多样化学习、根据
兴趣爱好学习，这点更加重要。”储
朝晖表示。 （中新社 赵佳然）

业内：学习机存在“擦边”风险
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