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文旅IP打造，关键是找到城市发展的
魂。那么，泉州的“魂”在哪里？泉州是中国
传统文化、海丝文化的活标本，于是我们提
出“一港一世界 一城一中国”。意思是，泉
州这个宋元东方第一大港，是中国人走向
世界、世界进入中国的重要桥头堡，这座城
市的文化底蕴和烟火气，以及其以贸易为
核心的产业链条，足以代表中国很多东西。

——智纲智库上海中心副总经理、智
纲商学总经理 黄栋
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泉州新闻·焦点

□吴必虎（北京大学教授、博士
生导师，城环学院旅游研究与
规划中心主任，国际旅游研究
院院士）

“文化遗产要活化、再地方
化，这既是一种对历史文化的
创新传承，更是一种特殊的保
护方式。”谈到世遗之城泉州的
文化旅游时，吴必虎提出这样
的观点。

“把遗产资源转化成包
括旅游产品在内的现代功
能，又不影响遗产的保护传
承，这就是遗产的活化。这
方面，泉州具有得天独厚的
资源与优势。”他表示，泉州
文化遗产活化，要把遗址文

物、历史文化进行系统性活
化呈现。

对于泉州拥有的丰富非物
质文化遗产，他提出要以人的
生活方式为中心，以经验的、主
观的、存在意义的生活世界为
前提，通过创造生态链，使之回
到生活之中，打造一种“居游”
共享的生活方式，实现非物质
文化遗产的“再生活化”，“这方
面的资源，泉州同样不缺乏，关
键在于如何进行有效的引导与
开发”。

文化遗产要活化再地方化 泉州不缺资源关键在引导

□张旭（携程集团副总裁、政府
合作部总经理）

“今年1—8月份，福建旅游
市场强劲复苏，这其中离不开
泉州旅游的一枝独秀。”张旭简
明扼要地解读了今年旅游市场

的总体情况，并得出“泉州旅游
市场发展潜力巨大”的结论。

他分析，从游客性别分布
来看，泉州游客群体中“90后”

“80后”游客占比超过50%，是
出游主力军。不过，过夜经济
是旅游市场健康可持续发展的
必备基石。泉州游客停留时间
短，过夜率需要进一步提升。

“通过平台数据统计，目前
泉州旅游住宿仍以快捷、低星酒
店为主，对比周边城市，比如福
州、厦门等，泉州高端住宿业态
的短板很明显。”张旭解释，随着
泉州世遗旅游热潮的逐渐升温，

旅游人均消费也在水涨船高，泉
州在这方面可做的文章还很多。

“今年总部将在近期推出城
市C位出道计划，特别邀请泉州
作为计划的首批目的地城市，打
造C牌城市旅游联盟。”张旭笑
谈，近年来，国内爆火的几座城
市中，车牌都是“C”，像淄博是鲁
C，蚌埠是皖C，而泉州车牌恰好
是闽C，极具成为网红地的潜
力，“通过品牌营销、产品创新研
发、创新业态引导、加大入境营
销等举措，进一步激发泉州文旅
消费发展新动能，助力泉州成为
下一个超级旅游目的地”。

加入C牌城市旅游联盟 让泉州“C位出道”

多元化的旅游产品，是由多元化的投资
主体、经营主体和服务主体提供的。政府在
资源分配和规划管理上，应尽量保证投资主
体的多元化，以此保障旅游产品供给多元化。

——深圳锦绣时代旅游策划董事长
周志辉

泉州招商推介暨文旅经济高质量发展研讨会举行

国内“大咖”聚泉 献计文旅高质量发展
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16日下午，2023年“文旅融合、共建共享”招商推介暨
文旅经济高质量发展研讨会召开，众多国内文旅产业专家学
者、业界“大咖”及知名文旅企业、旅行商相聚泉州，共商文旅
经济合作大计，共谋文旅经济发展蓝图。

在文旅经济招商推介活动上，泉州市文旅局、泉州文旅
集团推介了蔡国强艺术中心、南少林文武坊海丝艺术街区、
东门古窑博物馆群、德化红旗坊文旅产业园等一批市场前景
广、预期效益好、投资回报高的文旅重点项目，与现场嘉宾们
共享发展机遇，诚邀有识之士在泉州文旅产业及有关领域开
展广泛交流和合作。会上，《泉州文化和旅游重点项目招商
手册》电子书同步发布。

随后举行的文旅经济高质量发展研讨会，分为主旨演讲
和主题对话两部分。多位中国文旅领域知名专家学者、头部
企业（平台）投资商聚焦“海丝多元文明旅游目的地”“最具烟
火气旅游城市”“文旅IP打造”等开展主旨演讲、主题对话，
为泉州文旅经济高质量发展把脉献策。

□杨振之（四川大学教授、博士
生导师，世界研学旅游组织执
行主席）

“泉州是发展世界遗产研
学的绝佳目的地，泉州具有打

造世界研学旅游名城的巨大潜
能！”杨振之认为，泉州申遗成
功，丰富的文化和旅游资源、持
续发酵的世遗品牌，为泉州打
造世界研学旅游名城、创建世
界遗产研学典范城市提供发展
契机。

杨振之分析，泉州的“海丝
文化”是中国最独特的研学资
源；泉州古建群落古老独特，建
筑营建法则与建筑美学研学价
值极高。他建议：依托泉州宋
元造船工艺，打造进阶式航海
研学课程体系；依托泉州府文

庙，可开展国学六艺研学游，打
造沉浸式国学文化研学体验基
地；结合泉州丰富的非遗项目，
开展非遗研学游；而作为世界
级的品牌之都，泉州发展民族
企业研学游，打造世界看“中国
制造”的核心窗口……

杨振之表示，泉州可通过
系统整合文旅优势资源与特色
要素，以“宋元中国·海丝泉州”
世界遗产城市文旅品牌为依
托，创建研学泉州品牌，打造

“穿越宋元·走读泉州”世界遗
产研学旅游目的地品牌形象。

人间烟火气，最抚凡人心。烟火气传
达的是生活状态，若能让外地游客在泉州
体验吃、住、行、游、购、娱的过程中，接触并
感受到当地民众的生活状态，这也是烟火
气的一种体现。同时，建议根据不同年龄、
不同层次人群的特点，打造旅游产品，让游
客感受泉州这座烟火气旅游城市的魅力。

——北京同程旅业投资集团有限公
司副总裁 郎智杰

【
专
家
献
策
】

创建研学泉州品牌 打造世界研学旅游名城

文旅经济招商推介活动文旅经济招商推介活动，，嘉宾们共享发展机遇嘉宾们共享发展机遇。。


