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投资理财

据记者了解，除了淘宝商家，今
年天猫品牌商家全面参与，官方立
减商品8.5折起，不用凑单，一键就
能打折。此外还有跨店每满200元
减30元，凑单门槛更低，满足不同
消费者的购物需求。

淘天集团提供的数据显示，此
次淘宝将好价节从分会场升级为主
会场，继续发挥淘宝供给优势的同
时，首次引入大量品牌商家，参与活
动商品数量同比增长近20%，创下
历史新高。淘宝百亿补贴爆款尖
货 ，如 任 天 堂 Switch、苹 果
iPhone15 Pro Max、海蓝之谜精
粹水等，首次参加淘宝年终好价节，
全网动态比价，买贵必赔。

业内人士指出，品牌和中小商
家对年终好价节高度投入，是淘宝
价格力策略形成的正向循环。天猫

“双11”期间，大量淘宝天猫商家依
靠价格力获得订单大幅增长，仅三
线以下市场就新增了2000余万用

户和超1.4亿笔订单，“双11”当日
百亿补贴成交额同比增长更是达
到7倍。从“618”首次设立好价节
分会场，到“双11”期间继续加码，
再到好价节成为“双12”核心主会
场，意味着好价节的创新价值已经
得到充分验证，也释放出鲜明信
号，“好货好价”是淘天集团坚定的
战略方向。

据悉，接下来淘宝好价节将作
为长线 IP运营，持续加大投入力
度，让消费者以更优惠的价格买到
丰富有趣的商品，做大用户规模的
同时，也为各类商家创造更大的增
长机会。

作为年度购物收官大促，“双
12”通常是电商平台不容错过的重
要营销节点。

不过，自从淘宝宣布以年终好
价节取代“双 12”活动以来，今年
的“双12”电商促销氛围似乎不如
往年热闹，尽管京东、拼多多、唯

品会等主流电商平台早已开启
“双12”促销活动预热，但消费者
讨论度有限。

从平台促销规则上来看，多数
主流电商平台在栏目、商品类目以
及促销方案等方面的设置与“双
11”的差别不大，而以抖音、快手为
代表的直播电商平台为“双12”则
似乎加大了投入力度。

据悉，今年抖音平台的“抖音
商城双 12好物节”为期 12天，活
动时间为 12 月 1 日至 12 月 12
日。在促销方案上，抖音商城平
台推出跨店每满150元减20元的
优惠活动，并提供多种面额的消
费券供消费者叠加使用；“双12”
期间，抖音电商将在商城专区的
基础上，推出超值购、秒杀等多个
优价频道，将高性价比产品链接
到更多消费者。

在商家端，抖音则推出跨店满
减、抖音商城金卡、重点货品等玩

法，通过全域曝光扶持、优惠补贴、
精准人群集中曝光等多种举措，帮
助商家锁定用户需求。

快手方面，今年快手“双12年
终好物节”大促正式期为12月7日
至12月12日，快手电商大促运营
负责人谭帅表示，“双12”期间，平
台将拿出亿级流量补贴，通过“扶摇
计划”“川流计划”“中小主播开播得
流量”等直播间流量扶持政策，以及

“大牌大补”“低价特卖”“爆品返场”
等货品扶持政策，助力商家获得确
定性的生意增长。

谭帅表示，快手电商“双12”期
间施行的“大牌大补”“低价特卖”等
政策也会一直延续到大促后的日常
经营中，商家和达人可以通过商城
做生意，同时为大促后的日常经营
沉淀有价值的生意模式，获得更长
期的生意增量，消费者也能继续通
过商城购物。

（《证券时报》聂英好）

“双12”开打 热度或有所转向
“双11”年度电商促销刚落下帷幕不久，“双12”又已临近。记者获悉，除淘宝宣布以年终好

价节取代“双12”活动外，京东、拼多多、唯品会等电商平台早已提前一周就开启“双12”大促预
热。不过，主流电商“双12”购物节促销方案与“双11”相差无几，而抖音、快手等直播电商平台造
势动作加大，对商家、消费者均给予更大程度的扶持政策与补贴力度。

总体保持平稳 低位运行态势有望缓解
——解读11月份物价数据

顾客在山东省青州市一家超市选购水果顾客在山东省青州市一家超市选购水果（（新华社发新华社发））

国家统计局9日发布的数据显示，
今年前11个月，全国居民消费价格指
数（CPI）同比上涨0.3%，其中11月份，
受食品、能源价格波动下行等因素影
响，CPI同比下降0.5%，降幅比上月扩
大0.3个百分点，但扣除食品和能源价
格的核心CPI同比上涨0.6%，涨幅与
上月相同，继续保持温和上涨。国内物
价运行总体保持平稳。

11月份
食品价格同比下降4.2%

在我国CPI“篮子”商品中，食品占
比较高。11月份，食品价格同比下降
4.2%，降幅略扩大0.2个百分点。食品
中，猪肉价格下降31.8%，降幅扩大1.7
个百分点；鲜果价格上涨2.7%，涨幅扩
大0.5个百分点。

从环比来看，11月份，食品价格环
比下降0.9%，降幅超季节性水平（近十
年同期平均水平）0.8个百分点。国家
统计局城市司首席统计师董莉娟分析，
因11月份全国大部分地区平均气温较
常年同期偏高，利于农产品生产储运，
鲜菜、鸡蛋和水产品等鲜活食品价格分
别下降4.1%、3.1%和1.6%，降幅均超
季节性水平；生猪出栏量有所增加，加
之天气偏暖部分腌腊需求延后，猪肉价
格超季节性回落，下降3%；鲜果价格季
节性上涨1.9%。

统计数据显示，11月份，非食品价
格同比上涨0.4%，涨幅回落0.3个百分
点；环比下降0.4%。

董莉娟分析，11月份，受国际油价
下行影响，国内汽油价格环比下降
2.8%，为今年以来最大降幅；冬装新品
上市，服装价格环比上涨0.6%；旅游出
行进入淡季，飞机票、宾馆住宿、旅游和
交通工具租赁费价格环比分别下降
12.4%、8.7%、5.9%和2.8%。

从工业生产者价格看，11月份，受
国际油价回落、部分工业品市场需求偏
弱等因素影响，全国工业生产者出厂价
格指数（PPI）同比下降3%，降幅比上月
扩大0.4个百分点；环比由上月持平转
为下降0.3%。

具体来看，11月份，国际油价下
行，带动国内石油和天然气开采业、石

油煤炭及其他燃料加工业价格环比分
别下降2.8%、2.5%，合计影响PPI环比
下降约0.13个百分点，占总降幅的四成
多。煤炭和天然气需求季节性增加，燃
气生产和供应业价格环比上涨1.4%，
煤炭开采和洗选业价格环比上涨
0.3%。重大项目建设稳步推进，水泥
制造价格环比上涨1.4%，黑色金属冶
炼和压延加工业价格环比上涨1.1%。

各方协同发力
保障物价平稳运行

今年以来，国内物价总体呈低位运
行态势。中国人民银行日前发布的

2023年第三季度中国货币政策执行报
告指出，物价短期还将维持低位，未来
将回归常态水平。中长期看，我国经济
供需总体平衡，货币政策保持稳健，居
民通胀预期平稳，不存在长期通缩或通
胀的基础。

国家发展改革委将会同有关部
门启动年内第三批中央猪肉储备收
储工作，推动生猪价格合理回升；广
东、四川、辽宁等多地密集发放新一
轮消费券，抢抓年末消费旺季；重点
电商平台如美团小象超市在入冬后
增加牛羊肉、鲜活水产等应季生鲜食
材供应，并在运营城市开设更多服务
站点，满足市民“一站式”购齐的即时
消费需求……近期，各方协同发力，
推动消费需求持续回暖，保障物价平
稳运行。

最新公布的一系列数据，释放需求
回暖、市场信心稳步增强的鲜明信号：
11月份，中国电商物流指数为113.1
点，比上月环比提高1.2点；中国物流业
景气指数升至53.3%，其中新订单指数
为53.4%，较上月回升0.6个百分点；中
国仓储指数升至52.2%，其中新订单指
数升至53%，重回扩张区间；制造业生
产经营活动预期指数升至55.8%，继续
位于较高景气区间。

国家统计局新闻发言人刘爱华此
前表示，从需求变化来看，商品和服务
的需求都在持续恢复。从货币条件看，
市场流动性总体合理充裕。基于这些
因素判断，价格低位运行的状况将会逐
步缓解。 （新华社 魏玉坤）


