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建行台商投资区支行
为台企台胞提供支付便利

为进一步提升和满足台胞台企支付服务需求，5月29日，建
行台商投资区支行先行先试，成功为三位台胞青年客户办理了
建行储蓄卡并同步推荐体验“福旅通卡”功能。

泉州台商投资区与台湾仅一水相隔，作为对台文化交流、经
贸合作的前沿阵地，近两年已吸引了200多家优质台企入驻。

“真是太感谢建行用心用情服
务，帮了我的大忙，我到祖国大陆
已经三十多年了，我喜欢祖国大
陆，也愿意告诉更多的亲戚朋友，
一起到祖国大陆来发展。”廖总经
理激动地说。

廖总经理是在泉某台企的法人
代表，他是台胞，常年居住在台湾，
办公在上海，企业对公结算开户在
建行丰泽支行所属网点北峰支行。
近期，当建行丰泽支行了解到企业
有融资需求，但法人代表廖总经理
因身处外地往返不便的现实困难
后，支行秉承“服务无小事、以客户
为中心”的理念，立即调动支行客户
部联合网点提供专业化服务，为客
户梳理个人证件更换、台企普惠业
务要点难点，于5月16日落地投放
普惠贷款8.8万元，实现客户“只跑
一趟”高效解决所有业务问题。

建行丰泽支行深刻领会金融监
管局和上级行传导的做好两岸金融
领域融合发展，优化“海丝名城”核
心区国际化营商环境建设的政策意
图，急客户所急，多元化服务帮助台
胞台企解决融资难问题，正向树立

“纠纷不拖延、矛盾不升级、风险不
扩散”优质服务形象，受到台胞台企
的高度赞誉。 （建行）

施先生是泉州台商投资区台青
创业园内某优质商贸台企的法人，
他在建行台商投资区支行工作人员
帮助下办理了“福旅通卡”。办完卡
后，施先生笑着对建行工作人员说
道：“微信、支付宝确实好用，我最近
听到朋友说有‘福旅通卡’的支付优
惠，所以赶紧来试办一张。建设银
行的效率太高啦，一会儿工夫就都
帮我办好啦！回去后我也让同事来
体验一下！”

原来，就在半小时前，施先生正为
自己注册的微信账号没有境内储蓄卡
可以绑定而烦恼。建行台商投资区支
行大堂经理接待了施先生，得悉情况
后热情主动地与施先生进行沟通，在
了解到施先生已在建行开立对公账
户，并且持有人民银行颁发的金融信

用证书后，立即指导施先生下载建设
银行和云闪付APP，向其推荐凭基础
台胞信息即可在线申领“福旅通卡”，
绑定外卡实现境内扫码支付这一特色
优势，当即指导施先生完成填单，并引
导他到柜台窗口顺利办理了储蓄卡及
手机银行。

为进一步支持台企客户在祖国大
陆经贸发展，建行台商投资区支行又
根据施先生个人及其公司的对公业务
进行综合条件评估，通过例外审批将
他的支付日限额由3万元调高为10
万元，并指导他在云闪付APP成功开
通了“福旅通卡”，绑定境外银行卡完
成充值体验。全流程办理完后，施先
生连声称赞，马上电话联系另外两位
同事前来办理。

建行台商投资区支行始终秉持

“劳动者港湾”精神以及“以客户为中
心”的服务宗旨，不断优化服务流程，
提高服务效率。为方便台企台胞，该
行最大程度地开放让台胞“最多跑一
趟”的绿色窗口，打造“开户服务无障
碍，支付服务有温度”的场景化标杆，
真正做到“沟通有响应，宣传有流量，
服务有窗口”。

建行台商投资区支行作为本地常
设台胞金融服务点之一，积极探索海
峡两岸金融文化融合发展的新思
路，目前已为台企和台胞提供便利
开户、外卡交易、货币兑换和金融咨
询等服务。在日常工作中，该行依
托营业厅“劳动者港湾”作为宣传与
服务主阵地，向台胞青年发放业务
折页，介绍“福旅通卡”及开户便利
化服务。同时，该行客户经理经常
深入企业，倾听客户诉求，推介建设
银行普惠金融政策，与台资企业共
同成长。

建行台商投资区支行负责人表
示，今后该行还将持续做好建行“劳动
者港湾”的“通、惠、情”文章，立足台商
投资区的区域特点，为助力两岸金融
文化交流营造专业温暖的服务氛围，
争当服务台企台胞的金融排头兵，为
提升台胞在泉幸福感和获得感贡献建
行力量。 （建行）

建行丰泽支行
为台企高效办理

普惠贷款

从国潮到汉服 今年端午“新中式”旅行渐热

供需两旺、
积极乐观，是贯穿今年国内旅游市

场的两大关键词。目前从多家在线旅游平台
的预订数据来看，今年端午小长假出游需求将继续

释放。可以预见，在“中国味”颇浓的端午小长假，随着
消费新场景的加速涌入，国内旅游市场将精彩纷呈。

“整体来看，端午假期国内旅游业有望延续良好的发
展势头。”四川师范大学历史文化与旅游学院教授陈乾

康表示，今年端午小长假刚好与高考毕业季出游高
峰重合，因此无论是对长线游还是短线游，

都将产生积极的带动作用。

“新中式”旅行热度持续攀升

值得一提的是，当传统佳节撞见“新
中式”旅行，游客的消费需求也愈发聚焦
于民俗文化的深度体验与探索。

同程旅行数据显示，各类深度体验
中国历史文化的“新中式”旅行颇受年轻
用户青睐。“新中式”旅行方式包括参观
历史博物馆、龙舟观赛体验、非遗文化体
验、打卡历史文化景区、汉服妆造体验
等。其中，苏州、北京的传统戏曲文化，
福建的采茶文化，湖南、云南等地的非遗
扎染文化……都是游客比较关注的文化
旅游体验。

“从国潮到汉服，从文博到古镇，大众
越发重视传统文化，从而推动‘新中式’旅
行走红。端午作为中国传统节日，具备
丰富的文化内涵，游客从中可以获得满
满的情感体验。同时，文旅产品的创新
也为传统节日赋予新的活力，加强了人
们对文化传统再认识的意愿。”携程研究
院分析称。

“新中式”旅行热度攀升的背后，或
预示着旅游市场出现新的增长点。面对
游客对个性化旅游体验的追求，全国各
地提档升级传统旅游业态，叠加民俗、非
遗等深度文旅融合模式，从而自上而下
激活市场，高景气度有望长时间延续。

（《金融投资报》）

去隔壁省“串个门”成常态

从多家在线旅游平台的预订数据看，
今年端午小长假期间，短途游与周边游的
需求高涨。

携程数据显示，端午小长假国内周边
游预订量同比增长20%，周边游热门目的
地分别为南京、杭州、上海、广州、苏州、天
津、北京、济南、秦皇岛和青岛。因此，灵活
取还、自在便利的租车自驾方式，也将成为
3天假期出行的首选。数据显示，端午期
间，携程国内租车自驾订单同比增长
260%，从出行目的地来看，租车去隔壁省

“串个门”成为端午出游的常态。
从“去哪儿”火车票预约情况来看，2小

时高铁圈城市是旅客出游的主要目的地。
从北京出发，2小时高铁圈内的热门目的地
包括天津、济南、石家庄、秦皇岛、大同等；
从上海出发，2小时高铁圈内的热门目的地
包括杭州、苏州、南京、湖州、宁波等地。

不难发现，相比于“五一”假期，中长
途、出境游的需求和数量有所减少，因此在
选择交通方式方面，相较于高铁、自驾的热
度攀升，航班量并未出现激增。

据航旅纵横数据显示，今年端午小长
假民航预计保障客运航班约4.27万班，日
均保障客运航班超1.42万班，日均客运航
班量较2019年增长6%，与2023年同期基
本持平。


