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向世界展示中国传统与现代的完美融合

“国潮泉州”品牌加速“出海”

■融媒体记者 杜连财 通讯员 吴敬鹏 王晓芸

从巴黎的当代设计展到全球的跨境电商平台，从传统制造业的转型升级到新兴产业的蓬勃发展，泉

州这座“国潮品牌之都”，正以独特的文化魅力和强大的经济实力，吸引着世界的目光。品牌商们更以独

具匠心的国潮元素，向世界展示中国传统与现代的完美融合，也是其国际化的最新尝试。

“国潮”巴黎展创意

7 月 6日，一场融合传统与现代、
东方与西方的时尚盛宴——“新生万
物——中国非遗与当代设计展”在法国
巴黎浪漫夏日里盛大启幕，成为中法建
交60周年及中法文化旅游年的又一亮
点。晋江产业集团携手旗下劲霸男装、
柒牌男装、森地客、卡尔美等一众国潮先
锋品牌，以独特的国潮元素，点亮了这场
跨界融合的创意展示。

在业界看来，这不仅是一次品牌的
展示，也是一次文化的交流，更是一次东
西方美学的对话。晋江产业集团党委书
记、董事长丁永贵表示：“本次国企与民
企抱团出海，希望通过以点带面，让国际
社会更多地了解‘中国品牌之都’，深入
地了解中国的传统文化和时尚产业。”

泉州是中国纺织鞋服产业的重要
集聚地，1.3万多家企业构建出了较为
完善的产业链和较强的品牌优势，去年
产值超7000亿元，其中，纺织服装产量
占全国的10%，运动鞋产量占全国的
40%、全球的20%。

近年来，国潮风渗透入“衣食住行”
各个领域，在凸显“民族范儿”的同时，洋
溢着历久弥新的时尚感。作为首个“国
潮品牌之都”，泉州立足民生制造业优
势，积极推动“国潮品牌”实现价值的整
体提升。

在这次巴黎设计展上，国潮元素被
巧妙地融入每一件展品之中，劲霸男装
的经典与时尚、柒牌男装的优雅与大气、
森地客的户外探索精神以及卡尔美的运
动活力，既保留了传统文化的精髓，又赋
予了其新的时代意义。

7月6日，观众在法国巴黎装饰艺术博物馆举办
的“新生万物－中国非遗与当代设计展”上体验晋江
木版年画制作。 （新华社/发）

成为外贸一抹新亮色

今年上半年，“国潮泉州”品牌通过跨境
电商加速“出海”，成为泉州外贸领域的一抹
新亮色。

在泉州综保区跨境电商监管中心内，记者
看到，仓储和物流企业工作人员马不停蹄地取
货、验单、打包，叉车来往穿梭，一派繁忙景
象。同时，传输带的一件件包裹经过泉州海关
关员CT机智能审图后，仅需6秒即完成过机
查验，数以万计的跨境电商包裹在安全高效完
成通关手续后，发往国外消费者手中。

今年上半年，泉州海关共监管泉州综保区
跨境电商出口货物789.74万件，同比增加7.4
倍，累计跨境电商零售“9610”一般出口业务
从2021年10月29日启动以来，泉州海关共
验放泉州综保区跨境电商出口货物达1176万
件，商品种类超过1500种，商品结构以鞋服、
箱包、工艺品、对讲机等轻工产品为主，其中，
鞋类、服装合计占78%，产品热销全球100多
个国家和地区。

泉州作为我国十大工业城市之一，也是我
国纺织鞋服等传统制造业重要生产和出口基
地，为跨境电商发展提供了货源保证。当前，
跨境电商作为新兴业态，具有线上交易、非接
触式交货、交易链短等优势，已成为海外消费
者购买中国产品的首选。目前区内跨境电商
出口主要为“9610”“9810”2种业务模式。

晋江航拓电子商务有限公司经理伍兴鹏
介绍说：“目前合作平台增加了shopee虾皮、
TikTok、CN、拼多多等知名电商平台，业务范
围稳步扩大，日均出口量已从去年平均1万
件，到现在突破6万件。此前‘6.18’大促期
间，单日曾超过8万件。”

打出“扩圈”组合拳

泉州，这座被誉为“国潮品牌之都”
的城市，再次成为财经热点。从簪花服
饰的时尚潮流，到茶叶、陶瓷等传统产业
的全球热销，泉州正以独特的国潮魅力，
引领着新一轮的消费风尚。

接下来，泉州将上演一场别开生面
的“国潮泉州·安溪德化茶瓷产业融合”
盛宴。从七月至十二月，安溪与德化两
地将轮番登场，通过现代设计重新诠释
铁观音与白瓷的传统美学，让古老的茶
瓷文化焕发新生。这场活动不仅将展示
地方特色产品的独特魅力，还将通过直
播带货、产品展示和文化讲解等多种方
式，向全国乃至全球的消费者推介这些
优质产品。

回顾过去一年，泉州商务局的“出
海”战略可谓成效显著。他们带着
3200多家企业狂奔国内外230多场展
会，还组织了超30次的“头雁”出海团
和国潮泉州品牌巡游活动。这些努力
不仅为泉州带来了超过520亿元的投
资大单，还成功举办了首届“海丝”侨商
投资贸易大会，吸引了超过178亿元的
意向投资。

在消费领域，泉州同样表现出色。
去年，“国潮泉州”跨年购物节直接点燃
了全市的消费热情，零售额飙升至6271
亿元，网络零售额也达到了惊人的2579
亿元，稳居福建省乃至全国前列。

此外，泉州港口的升级和新增航线
也为泉州的“出海”战略注入了新的动
力。全货机航班直达马尼拉，以及新加
坡、菲律宾等海上航线的开通，让泉州的
国际贸易更加便捷高效。

““国风国风””不断丰富消费场景不断丰富消费场景


