
封面纵深

作为泉州市非物质文化遗产传承人
和第二届安溪铁观音大师，刘金龙从
2020年就开始涉足短视频赛道。“当时，安
溪县领导亲自上阵直播带货，其中就包括
我的茶叶，我觉得这是未来电商的发展趋
势，于是开始布局短视频渠道。”刘金龙说。

“茶叶，我们会做也要会讲！”除了每
周固定更新2到3条短视频，刘金龙逐渐
尝试抖音直播。他第一次直播，是在

2021年大年三十晚上。“本来有个员工帮
我直播，那次她回家过春节，我就想自己
试一下。”刘金龙说，没想到，直播效果出
奇好，直播两个小时成交几十单。

从那以后，几乎每天晚上，刘金龙会
与茶友们在直播间见面。直播时的刘金
龙，一边泡茶一边与观众“话茶”。短视频
及直播因其低门槛、广覆盖的特点，成了
茶文化传播的新阵地。
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随着泉州直播电商业
的蓬勃发展，主播成为许多
人追求的职业方向，不少人
跨界进入直播赛道，还吸引
外国友人留泉做跨境直播
带货，主播从业规模不容小
觑。记者调查了解，一样是

“网红”，“头部主播”和“腰
部主播”“底部主播”的收入
状况可能天差地别。正处
直播“风口”，泉州网络主播
等专业直播人才尚紧缺，高
素质直播人才成市场“香饽
饽”。

【主播故事】

刚刚大学毕业的周兰香现在晋江一
家企业实习直播运营，不久前她还在做线
上主播。来自四川的她形象姣好，擅长主
持、朗诵。大学期间，机缘巧合之下，她和
两名伙伴被选中参加第九届海峡两岸暨
港澳大学生职业技能大赛新媒体直播赛
项（本科组），以出色表现获得第二名。

“没想到对主播专业要求这么多。”作
为直播“菜鸟”，她们需系统掌握直播各项
知识，全面提升商品卖点提炼能力、直播

营销策划能力、直播销售能力、客户沟通
能力等综合素质。

这次直播试水让周兰香选中职业挑
战新赛道，之后，她还到泰宁体验农产品
直播带货，到公司做助播、兼职主播等，在
实训中强化直播技能。她坦言，作为主播
总会带着“数据压力”，直播间数据不理想
就要及时调整方案，面对刁钻或是乱开玩
笑的网友需要用专业态度应对，不能被

“带跑”直播节奏。

一块绿幕，两盏补光灯，一位主播手
持产品宣传板，热情洋溢地向观众介绍当
天的产品，这是吴雅静公司直播间里，平
凡而又充实的一天。

2021年年初，吴雅静在字节跳动开
始接触本地生活领域，为商家提供宣传服
务。“那时候的直播还比较简单，我拿着一
部手机，和一位摄影师或者灯光师在店里
帮商家宣传卖货。”吴雅静说，“如今，每一
次外场直播都堪称小型电影制作现场，汇
聚了主播、运营、灯光、场控、客服、后勤和

总导演等多达十余人的专业团队。”
2022年年底，吴雅静携手志同道合的

小伙伴，在丰泽区创立了文化传媒公司，尝
试抖音和其他平台的视频、直播业务。作
为抖音官方服务商，吴雅静的直播间摆满
了各类品牌的产品，从老人鞋到电动车，从
食品饮料到眼镜，无论吃喝玩乐、家居生
活，只要本地生活里能做团购的，都有她团
队的身影。“目前我们正常场次的销售额都
能达到几十万元，最高场次是某知名摩托
车品牌，单场达到1180万元。”吴雅静说。

从平台运营走上直播创业路

铁观音大师的跨界直播体验

校园到直播间“菜鸟”从零学起

直播比赛中的周兰香直播比赛中的周兰香
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