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火锅底料新吃法带动消费规模大幅增长

“一人食”独立小包装成主流

商 资界 讯 收获赞誉

秋天收获季，品牌提升国际影
响力正当时！在这个全球瞩目的舞
台上，品牌通过精准的市场定位和
创新的营销策略，收获来自世界各
地的认可与赞誉。

此刻，每个品牌都怀揣着梦想，
渴望在这个收获的季节里，摘取属
于自己的胜利果实。日前，2024年
“中国白·德化瓷”国际巡展在丹麦
哥本哈根和比利时布鲁塞尔举办，
携带精美德化白瓷作品，提升德化
陶瓷国际影响力，打响“世界陶瓷之
都·德化”等品牌知名度，促进文化
交流与经贸互动。

安溪铁观音也在市场中积极寻
找机会。日前，2024年秋季安溪铁

观音茶王赛成功举办，共收到清香
型与浓香型铁观音参赛茶样分别
143份和163份。经过严格评审，最
终评出清香型和浓香型金奖各1名、
银奖各2名、铜奖各3名及优质奖各
20名。金奖获得者将有机会申报

“安溪县五一劳动奖章”，金、银、铜
奖获得者将被授予“茶叶助理工程
师”称号。据悉，今年秋茶产量约2.2
万吨，呈现良好态势。

凭借出色的产品，卫浴品牌也
积极抢占先机。2024民族卫浴发展
峰会在广东佛山举行，九牧卫浴获
“全球科技卫浴领军品牌”，并成为
《2024中国卫浴行业发展白皮书》参
编单位。九牧近年来深入贯彻“科

技卫浴世界九牧”战略，通过数智化
转型和创新科技研发，取得多品类
销量第一，发布X90超静音数智马
桶和智能魔镜柜等创新产品，抢占
数智卫浴市场。

服饰也蓄势待发，在T台上大
放异彩。日前，圣吉奥2025春夏新
品订货会在石狮举行，150多名经销
商及合作伙伴参加。圣吉奥专注裤
装设计制造24年，旗下拥有多个服
饰品牌，此次订货会推出150余款裤
装和200余款上衣新品，受到经销
商和合作伙伴的热烈反响。

在这个全球互联的时代，也是
品牌跨界的全方位较量。日前，惠
安农信联社“余甘文化主题福农驿

站”开业，深化闽宁合作，推动乡村
振兴。紫山镇将借此加强特色农业
产业发展，促进农业增产、农民增
收。惠安农信联社为紫山镇余甘种
植产业授信5000万元，为余甘产业
企业代表授信100万元。

在这个充满生机与活力的季
节，品牌们不仅要在市场中寻找机
遇，更要承担起社会责任，为青少年
的健康成长贡献力量。日前，安踏
集团与中国儿童少年基金会达成战
略合作，启动“春蕾茁壮公益计划”，
未来三年捐赠4000万元用于女童
体育教育和健康成长，计划涵盖装
备包、运动和助学三个模块，预计惠
及6500名女生。 （杜连财）

近日，火锅底料

在年轻消费者中掀

起了一股新潮流，不

仅成为下班或周末

的“生活安慰剂”，还

带动了电商平台的

销售热潮。赛迪研

究院与淘天集团研

究中心联合发布的

《食品工业预制化发

展研究-预制菜行业

趋势白皮书》显示，

主打源头直供的淘

工厂火锅底料类目

在半年内成交规模

增长了惊人的700%。

这股火锅底料热潮主要得益
于年轻消费者的新吃法。不少“90
后”“00后”都市上班族表示，他们
既不想在烹饪上花费太多时间，又
想找到生活的安慰感，因此火锅底
料成了他们的“万能钥匙”。无论
是搭配火锅、烤鱼，还是使用空气
炸锅，这些多样化的新吃法都能轻
松解锁“一人食”，既卫生又省钱，
同时还能带来自我安慰和满足感。

进入10月以来，随着火锅底料
进入需求高峰期，淘工厂上的火锅
底料搜索指数相较“618年中大促”
期间增长了122%。淘工厂食品生
鲜行业负责人严恒力指出，火锅底
料并非新物种，但其持续高增长离
不开年轻消费者的新吃法开发。
目前，淘工厂的火锅底料类目仍在

保持三位数的月环比增长幅度。
值得注意的是，淘工厂上的独

立小包装火锅底料尤其受欢迎，频
繁出现在“一人食”和小家庭餐桌
上。为承接好年轻消费者的偏好
和趋势，淘工厂在食品生鲜品质联
盟“双11”大会上联合眉山申唐食
品有限责任公司发布了新品“淘工
厂×九眼桥鸳鸯火锅底料”，并发
布了火锅底料的品质标准。

在“申唐”联合创始人陈锦衣
看来，淘工厂作为直营平台，有专
业的运营团队和品控团队，非常适
合他们这类工厂型企业。入驻淘
工厂仅一个月，九眼桥品牌火锅底
料的成交已破 100 万元，增速惊
人。他们计划在年货节期间实现
破千万元的销售目标。

淘工厂火锅底料持续热销

为确保消费者买得放心、吃得
放心，淘工厂还联合中国检验认证
集团以及25家食品生鲜品牌推出
了《食品生鲜行业产业带品质联合
标准》，并授予首批25家品牌、工
厂“品质联盟商家”官方认证。

数据显示，过去10个月的时
间，淘工厂食品生鲜商家数量翻
了5倍，成交、单量规模环比增长
几十倍。在食品生鲜行业圈，流
传着一句话：“2024年若想要增
长，传统必做山姆，线下必做零食
折扣店，线上必做淘工厂。”这也
进一步加速了品牌、优质工厂加
盟淘工厂的步伐。

严恒力表示，淘工厂定位要
做“线上 TOP 的食品生鲜折扣
店”，并已与蒙牛、白象、周黑鸭、

双汇等50个集团品牌和优质工
厂达成年度目标过亿元的战略合
作规划。淘工厂已成为各大集团
品牌发展的新赛道，也是各工厂、
产业带孵化品牌的主引擎。

此外，淘工厂还授予了带货
主播烈儿宝贝“厂牌星推官”称
号。烈儿宝贝曾多次带货推荐淘
工厂商品，并打造出多款成交超
百万元的爆款商品。未来，针对
品质联盟内的品牌、源头工厂，淘
工厂将制定特殊的直播扶持政
策，助力更多企业实现生意倍增。

随着火锅底料新吃法的不断
推广和消费者需求的持续增长，
淘工厂将继续发挥其在电商领域
的优势，为更多品牌和工厂提供
广阔的发展平台。

产业带品质联合标准发布
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