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证监会日前发布《上市公司监管
指引第10号——市值管理》，进一步
引导上市公司关注自身投资价值，切
实提升投资回报。笔者注意到，多家
央国企上市公司积极响应，在市值管
理方面展开深入探索与实践。

建筑建材类央企已积极行动起
来。11月20日，天山股份在投资者互
动平台上表示，公司将积极响应相关市
值管理的指引要求，如涉及披露事项会
依法依规履行决策和披露义务。中国
交建日前在投资者互动平台上表示，公

司将结合主业盈利及现金流改善情况，
合理运用市值管理工具，制定改善提升
计划，为股东价值最大化而努力。

中国中铁也表示，正在开展相关
制度起草研究工作。公司将通过不断
提高自身发展质量提升内在价值，以
投资者需求为导向持续优化信息披
露，加强与投资者交流的广度和深度，
加强资本市场政策工具研究运用，以
监管政策的有效落实为基础推动丰富
完善市值管理制度和工作机制，在价
值创造、价值实现和价值传递等方面

统筹开展工作，推动公司市值提升。
此外，中建环能透露，正探索建立

健全公司市值管理工作体系。公司会
以优秀的经营业绩回报投资者，同时进
一步加强投资者关系管理。

在中泰证券首席策略分析师徐弛
等分析人士看来，考虑到国务院国资委
已明确2024年各央企要推动“一企一
策”考核全面实施，全面开展上市公司
市值管理考核，央国企上市公司未来在
市值管理方面可能会推出更多实质性
举措。

切实回报投资者

在相关政策支持下，并购重组正成为
央国企加强市值管理的重要抓手之一。

中国动力于10月25日晚间发布的
公告显示，拟通过发行可转换公司债券
及支付现金的方式向中船工业集团购
买其持有的中船柴油机16.51%股权，
并发行可转换公司债券募集配套资
金。这是央国企并购重组换挡提速的
一个缩影。

今年以来，央国企上市公司在并
购重组方面动作频频，涉及医药、资
源、装备制造以及战略性新兴产业等
多个领域。

在资源领域，中国稀土集团入主广
晟有色、盐湖股份易主为中国五矿，均
体现了央国企在资源领域的深度整合。

装备制造领域同样不乏亮点，如华
电国际拟购买华电集团的发电资产，保

变电气与兵器装备集团、中国电气装备
集团的输变电装备业务整合等。

“部分盈利能力稳定、现金流充裕
的企业，特别是大型央国企可能成为
本轮并购重组热潮的重要参与力量。”
国信证券分析师田地认为，通过开展
并购重组，央国企上市公司不仅能提
升自身发展水平，也能为资本市场注
入新的活力。

并购重组成重要抓手

回购增持延续高热度

在市值管理政策引导下，央国
企密集出手，继续充当回购增持的
重要力量。

近日，“华润系”旗下江中药业
宣布控股股东拟增持公司股份，华
润材料董事长提议回购上市公司
股份。此前，“招商系”旗下8家上
市公司、“电科系”旗下5家上市公
司也分别披露了回购或增持相关
公告。

招商证券数据显示，2024年以
来，央企上市公司已累计回购股份
79.3亿元，央企上市公司的控股股
东及其一致行动人累计增持96.1
亿元。从回购计划来看，2024年以
来，22家A股央企上市公司拟回购
股份117.0亿元，计划回购的企业
数及金额分别较2023年同期增长
57.1%、19.0%。

招商证券研究所智库研究员
林喜鹏认为，已披露回购或增持计
划的央企上市公司有望加速实施
回购增持，更多央企上市公司也可
能跟进宣布新的回购或增持计划，
为资本市场带来增量资金，进一步
提振投资者信心。

（中国证券报）
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为提升经营质效，创新做好科技
金融、绿色金融、普惠金融、养老金融
的基础支撑和重要引擎，有效提升数
字化供给能力，形成具有工行优势和
特色的数字金融服务品牌，努力当好
客户首选“数字金融伙伴”，助力新质
生产力发展，做实“数字金融”大文
章，中国工商银行泉州分行依托开放
银行产品创新和差异化服务，推动客
户、流量、资金等深度合作，发挥好大
平台、大项目、大客群示范效应，打造

数字化金融服务生态。
创新数字赋能新模式。该行围绕

网点运营改革，加强柜面与线上渠道协
同联动服务，强化线上线下预约、实物
交付的信息共享和流程打通，提升线上
线下一体化服务能力，在2024年 4月
24日，创新性地完成全国工行系统首笔
在远程柜台交接实物的实践，实现了

“客户不转场、实物快速交付”的模式，
有效提升客户服务体验。

助力数字化运营发展。该行借助

EIOP知客平台持续开展数字化线上运
营，截至2024年10月末，累计上线“惠
闽保”营销推广、手机银行潜力客户回
归、添加企业微信有礼、代发客户浏览
权益专区有礼、代发客户体验“天天盈”
有礼、代发“薪”伙伴消费季专属礼等多
个线上活动，累计触达客户超20万人，
有效积累数字化运营实战经验。

提升数字金融供给能力。该行以
数字金融引领赋能科技金融、绿色金
融、普惠金融、养老金融领域业务创新，

挖掘数字金融服务深度，聚焦数字化转
型，创新金融产品，强化对实体经济的
精准滴灌、对客户服务的精准触达，切
实加强对重大战略、重点领域和薄弱环
节的创新支撑。

未来，工商银行泉州分行将继续在
数字金融发展中继续先行先试，持续优
化覆盖客户、产品等全渠道的服务体
系，提升数字化服务动能，为推动建设

“人民满意的银行”贡献力量。
（李崇永）

中国工商银行泉州分行扎实做好“数字金融”大文章

加快脚步
央国企积极探路市值管理
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