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银行理财机构如何在新一轮市场周期中实现银行理财机构如何在新一轮市场周期中实现““稳规模稳规模””
和和““稳净值稳净值””，，成为业界关注的重要议题成为业界关注的重要议题。。 （（CFPCFP））

2024 年以来，相较于利率持
续走低的银行存款，银行理财产
品市场竞争力不断提升。普益标
准数据显示，截至 2024 年 12 月
30日，银行理财产品平均年化收
益率约为3.34%，现金管理类理财

产品平均年化收益率约为1.88%，
固定收益类理财产品平均年化收
益率约为3.47%，混合类理财产品
平均年化收益率约为3.39%，权益
类理财产品平均年化收益率约为
6.61%。

相较于2023年同期，现金管理
类理财产品与固定收益类理财产品
的平均年化收益率有所下降，而混
合类理财产品与权益类理财产品的
平均年化收益率则分别上涨约2个
百分点和6个百分点。

近期，越来越多的银行加入降费行
列，农业银行、民生银行、青岛银行等多
家银行接连宣布开展代销基金费率优惠
活动，对部分公募基金申购费率打一折、
五折等。

2024年12月27日，农业银行官网
公告称，为支持多层次、多支柱养老保险
体系建设，优化客户投资体验，拟对公司
代销公募基金Y类份额予以申购及定投
交易费率优惠。投资者在农业银行购买
优惠产品名单内的公募基金Y类份额，
申购及定投费率打一折。参与此次费率
优惠的公募基金Y类份额，为纳入证监
会个人养老基金名录且农业银行代销的
部分公募基金。

中国邮政储蓄银行研究员娄飞鹏表
示，银行对代销的公募基金Y类份额予以
优惠，是为了更好服务个人养老金投资
者，从而更好地积累养老资产，在个人养
老金发展中提高机构自身的市场占有率。

除农业银行以外，近期已有多家银
行接连推出相关费率优惠活动。2024
年12月26日，民生银行发布的公告称，
将于2025年1月1日至3月31日期间
对部分证券投资基金交易费率进行优
惠，参与优惠的产品涉及富国基金、易方
达基金、汇添富基金、嘉实基金等共计
28款基金。活动期内通过该行柜台、网
上银行、手机银行渠道申购上述基金产
品，其前端申购费率可享五折优惠，而基
金申购费率为固定金额的则不享受此费
率优惠。

青岛银行也宣布自2024年12月20
日至2025年3月31日，对代销的部分公
募基金开展申购及定期定额投资申购手
续费率阶段性优惠活动，在此期间申购
相关基金的个人投资者可享受申购手续
费率一折起优惠。

对于银行纷纷降低代销基金费率的
现象，中国银行研究院研究员杜阳表示，
从市场环境看，通过降低费率可以有效
提升银行在基金销售端的市场竞争力。
从银行自身发展来看，开展费率优惠可
以吸引更多的投资者购买公募基金产
品，通过以量补价，提升银行中间业务收
入水平。从投资者角度看，降低代销费
率一定程度上可以提升购买公募基金产
品的收益水平，优化投资体验，这也是银
行减费让利金融消费者的重要方式。

有业内人士分析，称未来基金代销
仅具备价格优势远远不够，银行需要不
断增强产品和服务创新能力，丰富代销
基金产品的种类，为客户提供更优的财
富管理策略，提升客户体验感与黏性。

娄飞鹏表示，银行降低代销基金费
率，在更好服务国家战略和个人养老金
投资者的同时，也需要通过内部提质增
效降低成本，并为客户提供综合化服务
来稳定或者提高综合收益。

前海开源基金首席经济学家杨德龙
表示，银行可通过调整销售基金的结构、
类型提高销售规模，从而一定程度上对
冲费率的下降。而且，银行在基金销售
方面的优势是服务较好，可以直接接触
到客户，相对于互联网平台来说是有优
势的。 （中新）

银行理财规模突破30万亿元

权益类资产成为新宠
2024年以来，商业银行存款利率持续下调，不少储户资金流向银行理财市场。业内

人士表示，2024年是银行理财行业发展名副其实的“大年”，目前行业规模已突破30万亿
元，产品吸引力不断提升。

从收益率角度来看，2024年年底现金管理类理财产品、固收类理财产品的平均年化
收益率较2023年年底有所下降，而混合类理财产品和权益类理财产品的平均年化收益率
则较2023年年底有所上涨。

回顾2024年，银行理财市场整
体呈现“量升价稳、波动收窄”的特
征。这一年，行业迎来两轮规模扩
张高峰，主要源于债牛催化与存款
搬家效应。从产品角度来看，银行
理财行业“去存款化”趋势延续，同
时权益市场升温带动含权与不含权
理财产品的收益分化。

与此同时，监管部门对于银行
理财行业去嵌套、去通道要求趋严，
无论借道保险资管配置高息存款，
还是使用信托平滑机制调节产品收

益，此前行业所依赖的“低波稳健”
手段面临失效。多位业内人士表
示，“拥抱波动”或成为银行理财行
业2025年的发展主线。

展望2025年银行理财市场，中
信建投研报认为，基于监管政策、行
业因素、居民偏好、理财产品收益率
提高四个因素，预计银行理财规模
将增长15%，达到35万亿元。

“预计2025年银行理财市场规
模扩张与阶段性赎回风险并存，比价
效应依然是驱动规模变化的主要因

素。”民生银行首席经济学家温彬表
示，2025年银行理财机构如何在新
一轮市场周期中实现“稳规模”和“稳
净值”，成为业界关注的重要议题。

温彬认为，在产品端，银行理财
机构需要进一步完善多资产多策略
产品体系，含权类产品和“固收+”
类产品机遇值得关注。在销售端，
拓宽代销渠道依然是稳规模的重要
手段。在资产端，预计净值管理难
度将增加，资产配置朝着多元化方
向转型将迎来契机。 （中新）

“我们有几款低波红利策略固
收增强类理财产品，卖得相当不错，
其中一款季开型理财产品，最近的
开放购买日期是2025年1月2日，
已有1800多位客户进行了预约购
买，其风险等级是R2级，成立以来
年化收益率接近4%。”近日，工商银
行北京市丰台区某支行的客户经理
告诉记者。

在解释为何此类理财产品能够
实现较高收益时，多位业内人士提
到，“红利+”理财产品大多采取“固
收+高股息”策略，既投债券，又投

股票。债券部分，主要配置银行二
级资本债和高等级信用债；权益部
分，精选高股息股票，此举既有机会

“低买高卖”获得资本利得，又有机
会获得股息收入。

产品收益率表现不错的“固
收+”、混合类、权益类理财产品有
一个共性，即加大了对权益类资产
的投资力度。

中国银行研究院研究员杜阳表
示，银行理财机构布局权益类资产
能够在短时间内有效分散风险，利
用股市上涨机会为客户创造更多收

益，平衡整体收益率水平，减少债券
市场波动对理财产品的负面影响。

“在当前低利率环境下，银行理
财领域资产收益与负债成本间的匹
配难度越来越大，满足客户低波稳
健投资需求的难度也较大。”工银理
财总裁高向阳坦言，目前，银行理财
行业的产品结构不够均衡，必须积
极推动产品结构优化和投资模式创
新，提升中长期限产品和含权类产
品占比，调整负债来源结构、积极拓
展行外渠道、优化投资策略结构、提
升收益弹性等。

资产配置逻辑已变化

低至一折起

多家银行降低
代销养老基金费率

多元化转型迎来契机

产品收益率有升有降


