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随着春节临近，银行和银行理财
子公司纷纷推出“春节档”理财产
品。记者了解到，与日常理财产品相
比，“春节档”理财产品的业绩比较基
准略有上浮，普遍上浮10个基点。

近日，恒丰银行发售了一款名为
“恒丰理财恒惠安心第139期（新春
特别款）”的产品，期限为418天，募
集期为1月21日至2月5日，业绩比
较基准在2.85%至3.15%之间，相较
日常发售的同期限理财产品，其业绩
比较基准上浮了10个基点。

北京银行近日也上架了一款新
春特惠理财产品，名为“京华远见春
系列卓远固收封闭式40号”，业绩比
较基准为2.9%，期限为418天，募集
期为1月22日至23日。“新春特惠理
财产品相较日常发售的理财产品业
绩比较基准有所上浮。例如，在1月
16日至23日募集的‘京华远见春系
列卓远固收封闭式39号’业绩比较
基准为2.8%，而上月发售的相同系
列、期限相近的理财产品业绩比较基
准为2.7%。”北京银行某支行理财经
理表示。

民生银行客户经理也对记者表
示，新春特惠理财产品将于近日上
架。据记者梳理，整体来看，今年发行
的春节主题理财产品主要以中长期固
收类产品为主，风险等级较低，其已公
布的业绩比较基准普遍比平日的同类
型理财产品高出10个基点左右。

中国理财网数据显示，截至1月
22日，目前市场已有13款带有“春节
专属”标签的理财产品，其中有9款处
于待售状态，募集期主要集中在1月
下旬至2月上旬。这些理财产品多为
中低风险等级的固收类产品。

中国银行研究院研究员杜阳对
《证券日报》记者表示，春节期间，部
分投资者对闲置资金的理财需求较
高。银行理财子公司推出节日专属
的中低风险理财产品，可以吸引这些
投资者将闲置资金投入理财市场。

一位银行业内人士对记者表示：
“需注意的是，业绩比较基准并不等
同于实际收益率，也不代表理财产品
的未来表现，业绩比较基准是理财产
品管理人基于产品性质、投资策略、
过往经验等因素对理财产品设定的
投资目标。鉴于当前利率呈下行趋
势，即便理财产品短期内实现了较高
收益率，也可能难以持续，投资者需
审慎抉择。”

中国邮政储蓄银行研究员娄飞
鹏在接受《证券日报》记者采访时表
示，对投资者而言，面对存款利率下
行，要合理调整理财投资收益预期，
对于“春节档”理财产品需要结合自
身情况理性投资。

展望2025年，华源证券固收首
席分析师廖志明表示，由于信用债收
益率降至历史低位，5年期AAA信
用债收益率低于全国性银行三年、五
年定期存款平均利率，理财产品业绩
或难跑赢五年定期存款利率。2025
年1月份，银行理财子公司新发人民
币理财产品平均业绩比较基准下限
已降至2.39%。 （财经网）

多家银行推出
“春节档”
理财产品

年货年夜饭提振消费“燃”起来
释放新年经济新活力

春节是我国最隆
重与富有特色的传统
节日之一。年货、年夜
饭是春节的重要组成
部分，代表着人们对新
年的祝福和期许，承载
着丰富的文化内涵。
大家为年货、年夜饭做
了哪些准备？让我们
来听听消费者、商家、
专家们怎么说。

年夜饭是中国传统节日春节中最
重要的餐饮活动之一，它不仅是一顿
饭，更是家庭团圆美满的象征。今年
的年夜饭依旧是“自己做”“饭店订”

“预制菜”三分“天下”，无论是选择哪
种方式，年夜饭所承载的团圆、幸福等
文化内涵始终不变。

“年夜饭必须在家里吃。”苏老师
介绍，家里长辈会亲自准备年夜饭，并有
一套年夜饭准备标准：有鱼有余，有鸡有
吉，白菜百财，豆腐都福，年糕年年高，丸
子团圆合美，还有十全十美的炖锅。还
有一起包饺子、吃饺子才算圆满。

律师星星介绍，温州年夜饭需要
准备十个冷盘寓意十全十美，热菜主
要为温州当地特色菜，压轴的菜是八
宝饭。不过星星也谈到，因为准备工
作量很大，而且在饭店订年夜饭的成
本并未比在家吃高出很多，近年来，家
中越来越多会选择去饭店吃，饭店的
年夜饭消费一般在2000元左右。

美团数据显示，“年夜饭预订”“年
夜饭餐厅推荐”相关搜索量月环比提

升256%，年夜饭线上预订量同比增长
305%。上海、北京、杭州、西安、苏州
用户搜索年夜饭餐厅的热度位居全国
前列。

记者还了解到，2025年春节年夜
饭的包间预订火爆，大年三十至正月
初三的包间已被全部订满。2025年春
节期间，顾客的消费需求更加多样化，
除了传统的包间预订，宴会菜肴的打
包外带需求显著增长。

值得一提的是，今年许多知名饭
店和餐饮连锁相继推出年夜饭预制菜
套餐，消费者购买后可自行制作年夜
饭。记者走访发现，预制菜礼盒的铺
货占比进一步提升，预制菜和半成品
已成为年夜饭市场的重要组成部分。

广东省食品安全保障促进会副会
长朱丹蓬认为，随着相关促进消费政
策红利的释放以及推动，2025年春节
期间餐饮行业的消费有望进一步提
升，并迎来新的增长高潮。

天眼查研究院彭奇峰认为，新春
佳节带来的预制菜消费热潮，是对预

制菜产业快速发展的有力见证，尽管
目前预制菜产业仍面临诸多挑战和问
题，但随着产业标准体系的完善以及
企业技术创新和品牌建设的持续加
强，预制菜产业必将在高质量发展的
道路上迈出更加坚实的步伐。

值得一提的是，记者发现宠物圈也
挤进了年夜饭的赛道。据媒体报道，广
州一家宠物店就推出了“小狗年夜饭”
套餐，“168元一狗”包括10个菜品，推
出不久位置就被约满。除了到店用餐，
还有不少人选择购买宠物年夜饭礼盒，
价格从几十元到500多元不等。

多位受访消费者表示，可以为小
狗购置年夜饭，也有消费者表示不考
虑，对于商家的食品安全有待考量，保
险起见会亲自为宠物制作年夜饭。

此外，年俗主题的宠物用品也广
受欢迎。据淘宝宠物销售数据显示，
狗春节衣服在年前数天内搜索暴增
103%，宠物春联销售额增幅489%。

“已为狗狗的窝贴了对联，很有过节气
氛。”一位消费者表示。（中国网财经）

宠物也挤进年夜饭赛道

年货，是古代物资匮乏人们在春节
前进行大规模的储备。在现代，随着社
会的发展，年货的种类不断丰富，从最
初的食品、衣物到后来的家居用品、文
化产品等，年货已渗透到生活各方面。

“我在直播间下单了肉食礼盒、坚
果礼盒以及橄榄油礼盒，用来送亲朋
好友。”大学老师苏老师在接受中国网
财经记者采访时介绍，“送孩子的是零
食礼盒，送老人的是健康礼盒，送给年
轻人的是精致的糕点礼盒。”

她认为，逢年过节送礼是表达祝
福的传统习俗，礼物虽然比较昂贵，却
传达了满满的情谊。除了用来“礼尚
往来”的年货，家中“布置焕新颜”的年
货也不可或缺。

“家中已买福字、灯笼、对联、中国
结等年货。”一位浙江省温州市的律师
星星(化名)表示，“只有家中装饰好这
些装饰品后，才会让人觉得年味满满，
新年真的到来了。”

记者了解到糖果饮料、干果炒货、
水果蔬菜、日用百货也是家中置办年

货的重头项。此外，在川渝地区，提前
腌制腊肉、腊肠、泡菜等也是置办年货
重要的内容之一。

通过走访多位消费者，记者了解
到，比起年长的人，年轻人置办年货时
更注重年货为自己带来的情绪价值。

一位在北京工作多年的女消费者
表示，年底想好好犒劳奖赏一下一年
来努力的自己，已为自己添置几件新
衣。除了衣服她还购买了北京的特
产，如北京牛街的肉和烧饼。“不买最
贵，只买最优，挑选最实惠的年货。”她
表示。还有多位女性向记者提到，做
美甲、烫头、接睫毛是女生年前必备

“三件套”。
值得一提的是，通过走访，记者发

现“谷子”(代指和动漫、游戏IP相关的
纪念品)、文创产品也是今年年轻人扎
堆置办年货的选项。

“目前，物美各大门店已为节日期
间的市场供应做好充分准备，各类年
货一应俱全，尤其在米面粮油等民生
商品方面，备货量充足，较去年同期增

长了10%，能够满足广大消费者的需
求。”物美集团相关负责人在接受记者
采访时表示，同时，物美还推出了“天
天低价”和“年货节”活动，共有3000
个商品参与其中，平均降价幅度达到
20%。该负责人预计客流量将随着假
期的临近进一步增长。

活动方面，近期各地纷纷开启促
消费“组合拳”，北京、上海、广东等地
纷纷启动消费季活动。

如北京，1月20日，北京市商务局
副局长卢慧玲在全市春节文化活动新
闻发布会上介绍，2025年春节期间，紧
扣“京彩四季·福满京城”主题，北京将
举办消费活动千余项。

在线下，北京全市近百家重点商
场、购物中心、超市、连锁品牌纷纷设
置年货专区，推出打折、满额抽奖赠礼
等活动；同时开启老北京年货大集、新
发地年货节、运河大集等系列新春市
集。在线上，启动“2025北京网上年货
节”多电商平台企业纷纷推出年货品
类券等优惠举措。

年轻人更看重年货的“情绪价值”
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