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2021年，重疾险市场经历了一
次重大转折——重疾险新旧定义切
换。自2021年2月起，保险业开始销
售基于《重大疾病保险的疾病定义使
用规范（2020年修订版）》开发的重
疾险。在产品更替之际，保险公司狂
售老款重疾险，重疾险彼时迎来了

“高光时刻”。但进入新定义时代后，
重疾险便进入了一个持续低迷期。
新旧定义切换后，产品销售呈现断崖
式下滑，至今未能走出低谷。

曾经作为健康险市场“C位”的
重疾险，如今却面临着被边缘化的困
境。尤其是随着惠民保、百万医疗险
等产品的兴起，它们以较低的保费和
广泛的保障范围吸引了大量消费者，
对重疾险市场形成了“围剿”之势。
重疾险告别了往日的荣光，逐渐失去

了在市场中的主导地位。
在重疾险市场整体低迷的背景

下，百元百万保额短期重疾险的出
现，以极致的杠杆率成为破局的最大
变量。笔者注意到，近期多个互联网
保险平台联合保险公司推出了百元
买百万保额的短期重疾险，如蚂蚁保
联合众安保险等推出了“健康福·百
万重疾（保1年）”；8月，首信保险代
理联合泰康在线同样推出了“安心
保·百万重疾险”等。

从产品形态来看，这些产品以
高保额低保费为卖点，主要为一年
期产品；以某款产品为例，30岁有
社保男性，选择100万元保额基础
责任方案，每月仅需缴纳79元，附
加轻/中症保障责任，整体月缴保费
仍控制在100元以内。产品介绍显

示，该产品160种重疾确诊即赔50
万元现金，用于收入补偿及康复支
出，同时提供0免赔的50万元重疾
医疗保险金，覆盖住院、手术及靶向
药等费用。

北京联合大学商务学院金融系
教师杨泽云告诉笔者，短期重疾险
在一定程度上缓解了重疾险“贵”
的问题，可以使重疾保障惠及更多
人群，特别是利用互联网流量，增
加客户群体，扩大了重疾保险的覆
盖面。同时，这种扩大覆盖面的重
疾险，也让更多人接触保险、认识
保险、理解保险，培育了保险公司
未来的潜在客户，为保险公司提供
了低成本的获客场景，后续可以由此
营销其他保险以及家庭其他成员的
保险。

新形态重疾险涌现 短期产品能否成为
市场主流

近年来，普惠型医疗险产品以
极快的速度占领市场，同样具有低
价特点的短期重疾险能否成为重
疾险市场主流？

业内普遍认为，虽然高杠杆的
短期重疾险具有价格优势，但传统
长期重疾险的功能无法被替代。

在杨泽云看来，短期重疾险难
以成为主流，一方面在于其件均保
费有限，保险公司难以主推此类产
品；另一方面，其保费随年龄增长、
续保的不确定性等因素，难以满足
客户长期风险保障的需求。

“长期重疾险仍然是大多数家
庭健康保障的基石，而短期重疾险
类似百万医疗险，可以成为众多客
户的入门保障或者是长期重疾险
的补充。”杨泽云补充道。

众托帮联合创始人龙格同样
提到，长期重疾险不会被市场抛
弃。在龙格看来，在人口老龄化不
断深化的背景下，长期重疾险可以
为个人和家庭缓解疾病带来的经
济损失风险。对于个人和家庭来
说，风险保障的出发点就在于以确
定的支出化解未来的不确定性，长
期险的“终身保障+储蓄功能”不可
替代，尤其对家庭支柱和高负债人
群至关重要。

此外，龙格指出，未来长期重
疾险需转型，如融合健康管理服
务、细化分层设计，以适应医疗成
本上升和消费需求变化。

（北商）

一直以来，保障期限 20年、30
年，乃至终身的长期重疾险是市场主
流，目前各家险企推出的短期重疾险
与传统长期重疾险相比有哪些根本
区别？两者孰优孰劣？

实际上，从字面意思来看两者之
间仅仅是保险期间不同，但由此导致
的产品定价、保障责任、承保条件、适
合人群均有很大差别。

杨泽云向笔者分析，长期重疾险
由于保险期间较长，且为了让客户根
据自己的经济能力投保，在定价时通

常采用均衡保费的方式，在保险缴费
期间，每年保费都不变。客户根据自
己的经济能力，既投保合适的保险保
障额度，也有能力续交保费，以维持
保单效力。而短期重疾险虽然在客
户年轻时保费较低，但随着年龄的增
加，保费水平也会快速增加。

除了涨价问题，互联网渠道的短
期重疾险也存在年龄增大后无法续
保的风险。杨泽云提到，短期重疾险
要想持续获得保险保障，需要每年投
保，且保险公司可能需要每年核实客

户的身体健康状况，一旦不符合承保
条件，则可能需要加费承保甚至遭遇
拒保。

谈及两类产品的选择，首都经
贸大学农村保险研究所副所长李文
中指出，长期重疾险主要适合家庭
经济支柱、预算较充足和健康风险
保障需求较高的人；短期重疾险主
要适合那些资金相对紧张的人、有
特定重疾保障需求的人，如刚工作
的年轻人、希望获得恶性肿瘤保障
的带病人群等。

哪类更值得入手

进入“百元保百万”时代
杠杆率改变能否重构重疾险市场

曾经，作为健康险市场的
“C位”产品，重疾险撑起了保险公

司的利润与价值。如今，面对惠民保、
百万医疗险的“围剿”，重疾险告别了往日的

耀眼，逐渐被边缘化。
曾经的主力产品如何在市场争得一席之地，

重疾险如何赢得更多消费者青睐？实际上，从保障
内容到产品定价，行业的探索从未停止。近日，笔
者注意到，近期多个互联网保险平台联合多家保
险公司推出了百元买百万保额的短期重疾险。
相较于传统的长期险产品，这些产品主打高

杠杆和低价格。这些产品与长期重疾
险有哪些本质区别？高杠杆产品

能否成为市场主流？
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