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24小时报料热线:

今日天气
泉州 晴 13℃～20℃
福州 阴 11℃～18℃
厦门 多云 14℃～20℃
漳州 晴 14℃～23℃
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明年个税专项附加扣除抓紧确认
务必在本月31日前 扣除比例有变化的要尽早修改

中国量子计算原型机中国量子计算原型机““九章九章””问世问世
计算速度超美国计算速度超美国““悬铃木悬铃木””一百亿倍一百亿倍
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第一面“织物版”
五星红旗闪耀月球

这是这是100100模式相位稳定干涉仪模式相位稳定干涉仪：：光量子干涉装置集成在光量子干涉装置集成在2020cm*cm*2020cmcm的超低膨胀稳定衬底玻璃上的超低膨胀稳定衬底玻璃上,,
用于实现用于实现5050路单模压缩态间的两两干涉路单模压缩态间的两两干涉，，并高精度地锁定任意两路光束间的相位并高精度地锁定任意两路光束间的相位。。 （（新华社发新华社发））
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泉州国庆文旅宣传片“出圈”的背后——

“文旅+产业”双向奔赴
带火一双“红砖拖鞋”

泉州市文旅局的这条短片，并没有
止步于“提出问题”，更重要的是给出了
一个充满在地特色的解决方案——“来
泉州，先拖鞋”。

泉州的魅力需要慢慢品，而这双拖
鞋带来的松弛感，正是解锁泉州城市
DNA的“密钥”。它看似简单，但设计

深挖泉州文化元素：鞋面复刻泉州街巷
的石路纹路，带着颗粒感的凹凸设计，
让人行走其间宛如足底按摩；鞋底刻有
象征海洋文化的浪花纹路，防滑耐磨；
拖鞋带面设计灵感源于海上丝绸之路，
亲肤舒适；鞋身则取自闽南古厝红砖的
温润色调，不是刺眼的工业红，而是“晒

过百年阳光、浸过海风”的泉州色彩。
穿上它，就是一场融入泉州烟火气

的仪式。短片中，情侣换上拖鞋后，快
乐地踩上水坑，这一瞬间的童趣，精准
传递了拖鞋的象征意义：它是一个开
关，让成年人切换至“孩子”模式，从排
长队打卡网红店，变为随处发现惊喜；

从在朋友圈展示“旷野”，变为不管在
哪，只管去野。泉州市文旅局通过这双
拖鞋，以“累了就拖一会儿”为口号，将

“漫游慢生活”的抽象概念，转化为可触
摸、可带走的具象体验，邀请游客抬头
看厝顶锦鲤、细读门楣历史、坐下簪花、
看海吹风，真正地“慢慢逛”。

今年国庆假期前夕，泉州市
文旅局推出的宣传片《来泉州漫游

慢生活》走红网络。短片没有延续传统旅
游宣传片的常规套路，而是犀利戳中当下“特

种兵式旅游”的痛点：赶场式旅游让年轻人比上班
还累。

短片不仅引发了游客对旅行意义的重新思
考，更带火了一双看似普通的“红砖拖鞋”。这双
由泉州市文旅局联合福建家家乐鞋业推出的联名
款拖鞋，承载着泉州文化与产业基因，不仅成了泉
州慢生活的“具象符号”，更是一次“文旅+产业”跨
界联动的生动实践。

■融媒体记者 张素萍
通讯员 曾世彬 文/图

这双联名拖鞋的诞生，源于泉州文
旅部门的创新营销，更是泉州雄厚产业
根基的水到渠成。

泉州是世界级的鞋类制造基地，而
联名方所在的晋江市内坑镇，素有“中国
鞋都·拖鞋名镇”之称。晋江市拖鞋行业
协会会长张文通介绍，经过40多年的发
展，这里形成了从原料、造粒、模具到研
发、生产、销售的全产业链集群，年产拖

鞋超10亿双，产品远销全球，全产业链产
值突破300亿元，“世界上每10个人中，
就有1人穿内坑拖鞋”的说法广为流传。

完整的产业链，为联名产品提供了
坚实基础。最初，市文旅局本想采购拖
鞋作为礼品，但晋江市拖鞋行业协会及
家家乐鞋业品牌主理人陈志华得知后
主动提议：不如共同打造一款能代表泉
州品质和文化的高端联名款。双方一

拍即合，文旅局以其文化洞察和传播优
势赋能，家家乐则凭借其制造技术和设
计能力，将泉州的红砖、海洋、丝路文化
融入产品，打造“一天走三万步都没事”
的极致脚感。

这次合作，是“文旅+产业”的又一
次双向赋能。陈志华表示，自己是“跟着
文旅一起走的受益者”，效果出乎意料的
好。于企业而言，这不仅是一次简单的

品牌曝光，更是传统制造企业借助文旅
IP，向更广阔舞台跃进的宝贵机遇。

此次与泉州市文旅局的合作，正是
内坑拖鞋产业主动拥抱“文旅+”新风
口的重要实践。在晋江市拖鞋行业协
会的推动下，家家乐鞋业作为行业代表
参与联名合作，并先后参加了上海国际
皮革展、JOIN晋江时尚秀品牌专场秀
等活动，持续放大品牌效应。

文旅与产业的双向赋能，不止于一
双拖鞋。近年来，泉州及其下辖的晋江
市等地，主动拥抱文旅发展热潮，不断
打破产业边界，通过场景化、时尚化的
方式，为传统制造业注入新活力。

2025年盛夏，在晋江金井镇的塘
东沙堤，一场“文旅+时尚”的秀演澎湃
上演。英林泳装、深沪内衣、内坑拖鞋、
东石伞具四大千亿级产业集群集体从
工厂走向沙滩T台。内坑拖鞋搭载
3000余项专利技术，化身“踏浪艺术

品”，完成了从家居用品到时尚单品的
华丽蜕变。这场JOIN晋江时尚季，通
过“一秀一展一市”的立体模式，打造了

“产业IP+文旅地标”的新范式，实现了
制造业的场景化营销。

更大的舞台上，泉州产业品牌正将
中国文化带向世界。安踏将中国锦鲤、
兵马俑等文化符号融入设计，其融合大
漆工艺的“自在翼马鞋”在巴黎展出并
被中国丝绸博物馆永久收藏。利郎则
在安平桥景区举办大秀，并向文物保护

基金捐资，展现了品牌对在地文化的反
哺与深情。

这些案例，勾勒出“文旅+产业”的
泉州范式：以工业为基，依托强大的制
造能力和完整产业链；以文化为魂，挖
掘本地历史文化和民俗风情；以体验为
翼，通过创意活动和新媒体传播，打造
沉浸式、场景化的新体验，最终实现文
旅引流与产业升级的双向赋能和突破。

“文旅不是‘一锤子买卖’，而是要
让游客带走记忆，更带走对泉州的认

可。”泉州市文旅局相关人士表示，泉州
将继续深化“文旅 +”融合模式，推动
更多本土企业参与文旅产品开发，让

“宋元中国・海丝泉州”的名片更加鲜
亮。（注：宣传片《来泉州漫游慢生活》中
的拖鞋形象，由市文旅局联合泰国
PDM 品牌共创宣传，系概念款拖鞋。
此次赠送的联名款拖鞋由市文旅局与
福建家家乐鞋业共同推出。）

穿上拖鞋穿上拖鞋，，就是一场融入泉州烟火气的仪式就是一场融入泉州烟火气的仪式，，慢慢品味泉州的魅力慢慢品味泉州的魅力。。

▶联名
款拖鞋由市
文旅局与福
建家家乐鞋
业共同推出

产业筑基 “拖鞋名镇”支撑文旅创意落地B

双向赋能 “文旅+产业”绘就跨界共赢新图景C
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