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精准匹配东南亚“蓝海”市场需求

汽配产业借势加速出海

商 资界 讯商 资界 讯

■融媒体记者 杜连财

九牧发布“涡轮洗”技术
日前，九牧智能马桶黑灯工厂

发布i60微泡净智能马桶及行业首
创“涡轮洗”自清洁技术，该产品以

“智净系统”为核心，整合多项功能，
针对传统智能马桶痛点提供“智净”
方案。

“涡轮洗”借鉴涡轮动力原理刷
洗内壁，配合超微气泡水技术，除菌
率达99%，还能手机远程启动。此
外，i60功能多样，可免触智控如厕，
创新感应技术解决传统产品不灵敏
问题。

361°开展冬日新品体验
9日至10日，361°联合演员敖瑞

鹏于成都、晋中两城接力举办“冬日暖
感守恒——暖‘鹏’友冬日会面计划”
活动。

此次活动不仅拉近了361°与消
费者的情感距离，更凸显品牌对年轻消
费者需求的精准把握，成功融合棉羽产
品的温暖特质与潮流元素，为消费者呈
上实用又有趣的冬日体验。现场，敖瑞
鹏热情互动，与粉丝共创诸多趣味场
景，还亲自体验多套361°棉羽系列新
品，尽显青春活力。

舒华亮相体育科学大会
第十四届全国体育科学大会近

日在武汉举行，舒华体育作为支持
单位携创新成果亮相。

大会上，舒华打造两大核心展
位，沉浸式展示成果。重点推出基于
AI健身助手的“PDCA”科学循环健
身模式，呈现全流程健身体系。同
时，《中国科学运动发展报告2014—
2024年》首次亮相引发热议。

舒华体育表示，将以用户需求
为核心构建健身生态，强化体卫融
合，助力体育高质量发展。 （连财）

石狮举办色彩设计大赛
日前，“泉州”杯第四届中国国

际高校色彩设计大赛颁奖典礼于石
狮举办。大赛以“以色彩之名”为主
题，2025年 6月6日启动后获全球
240 所知名院校关注参与，收到
2804件作品。经评审，各类奖项尘
埃落定。

石狮作为服饰名城，产业链完
整，已汇聚4000多名设计人才。此次
大赛将加强多方合作交流，为石狮发
展注入动能。据悉，赛事的众多作品
融合“在地”文化元素，质量创新高。

刚落幕的2025年亚洲汽车配件及供
应链展（MIAPEX）上，吉隆坡的展馆内人
头攒动，来自马来西亚、中东及东南亚各
国的经销商、维修厂代表围着展位热烈洽
谈。连续三天穿梭其中的泉州商人吴百
泉，脸上难掩兴奋：“东南亚就是下一个汽
车零部件的蓝海市场，这里的需求已经从
传统维修全面升级到新能源改装了。”

这场东南亚顶级汽配盛会，不仅展
现了马来西亚汽车产业链的升级态势，
更让泉州汽配产业的集群优势与出海潜
力浮出水面。数据显示，马来西亚汽车
零配件及后市场当前规模约36亿美元，
预计到 2033 年将增至 54 亿美元，年均
复合增长率达 4%，这片正在崛起的市
场，正成为泉州汽配企业的蓝海市场。

马来西亚市场的增长潜力，只是东南亚汽配
市场的一个缩影。数据显示，马来西亚后市场服
务领域总值约150亿马币（约32亿美元），车辆老
龄化与保有量上升带动维修替换需求持续增长，
而电动车及改装车文化的兴起，更让市场需求从
单纯的零部件更换，扩展到整车性能升级、智能管
理等多元化方向。

这种需求升级，恰好与泉州汽配产业的转型
方向不谋而合。随着国内新能源汽车后市场规模
突破万亿元，泉州企业早已积累了相关技术与生
产经验，而速卖通、eBay等跨境平台的适配性升
级，更打通了出海的“最后一公里”——吴百泉的
线上订单占比已从三年前的30%飙升至55%，单
仓周转效率提高2.3倍。“我们既能靠实体店辐射
周边200公里的维修厂，也能通过跨境电商直接
对接东南亚买家。”他说。

更有利的是，中马汽车产业合作正在深化。
比亚迪、吉利等中国品牌已在马来西亚建立稳固
的市场地位，2024年比亚迪在马销量达8570辆，
市场占有率31%，为上下游零部件企业打开了配
套空间。而马来西亚东海岸经济特区的政策激
励、成熟生态与物流网络，更成为泉州企业落地生
根的沃土，有望形成“中国技术+马来西亚制造+东
盟市场”的共赢格局。

畅通销售渠道迎来共赢C
“在泉州做汽配生意，最大的便利就是采购不

用跑远路。”吴百泉的感受，道出了泉州汽配产业
二十余年沉淀的核心优势。如今的泉州，从市区
到晋江、南安等周边县市，数百家中小型汽配生产
企业星罗棋布，形成了涵盖发动机配件、车身零部
件、电子控制系统等全品类的制造产业集群，年产
值近200亿元。

泉州市工信局相关负责人介绍，全市超100
家企业涉足汽车供应链配套，既有专门服务新能
源企业的生产商，也有从“四轮一带”、工程机械行
业延伸而来的零部件企业，形成了独特的产业生
态。这种集群效应带来的直接好处是成本优势与
灵活供应——以刹车片为例，本地供应商报价比
外省渠道低15%-20%，还支持小批量订货，极大
降低了商家的库存压力。

在泉州闽佳机械的生产车间里，工人们正忙
着组装工程机械底盘配件，这些产品将供应给三
一重工、徐工集团等国内外主流主机厂，甚至远销
欧美。“依托本地产业集群的技术与资源支撑，让
新产品研发、零部件配套的效率大幅提升。”公司
副总经理苏少雄告诉记者，集群内企业的协同合
作，是泉州企业能快速响应海外需求的关键。

家门口的全产业链优势A
面对东南亚市场对高品质、智能化配件的

需求升级，泉州企业早已备好“撒手锏”——持
续的技术创新与数智化转型。在闽达机械的
新厂区，标准化生产线上的自动化设备高速运
转，这家企业的核心产品“四轮一带”已进入
Liebherr、ITM 等国际品牌的供应链体系，今
年业绩明显增长。

“现在客户不仅看价格，更看重产品的耐
磨性、韧性和疲劳强度。”闽达机械总经理助
理林志敏透露，公司年均研发投入超500万
元，占营收比重达5.5%，通过工艺改良、自动
化生产线升级和极端工况测试，不断提升产品
性能。闽佳机械也保持着年均4%的研发投
入，针对性改进底盘件的寿命与轻量化指标，
精准匹配中高端市场需求。

数智化则让泉州汽配的出海之路更顺
畅。林志敏介绍，公司升级后的产销库存一体
化ERP系统，实现了从生产到发货的全流程
管控，信息溯源高效便捷，生产效率提升
30%。华盖机械总经理吴国灿也深有感触：

“通过ERP系统排单和生产流程梳理，我们解
决了小批量、多批次生产的效率难题，现在出
口订单占比达65%，东南亚是我们的核心市场
之一。”

技术与数智化双轮驱动B

员工在加工汽车配件员工在加工汽车配件（（CFP/CFP/供供））


