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国货严选直播赋能县域实现跨越融合

“茶瓷香”产业迎华丽转身

商 资界 讯

华源茶业进驻沃尔玛
近日，安溪县中闽华源茶业有限公司

成功入驻沃尔玛全国门店及电商平台，大
规模进入主流线下零售体系，实现优质茶
与顶级渠道的强强联合。

面对“体验式零售”趋势，华源茶业借
沃尔玛的线下场景与庞大客群，提升品牌
影响力与市场占有率。在源头管控上，布
局多地优势茶产区，联动各方全流程管
控，自有及可管控茶园超5万亩，推行“一
品一码”溯源。品质把控构建全流程体
系，加工用数智化设备结合制茶师经验，
质检中心严苛检测，通过沃尔玛准入。

群峰机械新厂房落成
1月31日，群峰机械举行新综合大楼、

新厂房落成活动。厂区引入先进生产管理
体系与高端设备，配置自动化生产线和数
字化系统，实现生产全流程可视化监控与
精准管控，提升产品精度、效率与产能。

群峰机械董事长徐金山称，新综合大
楼与两座新厂房落成，是空间升级，更标
志着公司迈入高质量发展新阶段，体现管
理运营、研发创新等能力的全面跃升。当
天，群峰机械与国内及俄罗斯、东南亚、非
洲等地5组重要客户成功签约。 （连财）

七匹狼集团考察德化
1月26日，福建七匹狼集团有限公司

考察团赴德化县开展文化与商业考察活
动。考察团走访连紫华大师艺术馆等陶
瓷艺术场所，了解德化陶瓷历史、创作理
念与工艺特点。

大师们展示德化瓷烧制技艺的传承创
新，作品融合传统与现代元素，尽显“双创”
活力，考察团成员称赞德化陶瓷底蕴深厚、
技艺精湛、样式精美。当天，考察团还重点
考察德化南三环商服用地等项目，探讨投
资建设酒店商业可能性，了解地块信息。

在德化的直播现场，热闹的氛
围扑面而来。主播们热情洋溢地介
绍着来自泉州的特色产品，从永春
的香品到德化的瓷器，再到安溪的
茶叶，每一件都承载着当地的文化
与技艺。

据悉，本次活动是天猫年货节
为了挖掘好质好价新供给，淘宝国
货严选联合泉州产业带发起的溯
源直播活动。这也是淘宝国货严
选“百大产业带”2026年首场溯源
直播。

蜜蜂惊喜社主播阿祖在接受采
访时说：“这次泉州溯源，我们选品
紧扣‘助农+品质+文化’三大维
度。茶叶、瓷器、线香都是源头直
供，而且兼具非遗工艺和地域特
色。我们希望通过直播，让更多人
了解泉州的特色产业，购买到优质
的产品。”现场的工作人员也忙碌而
有序地工作着，他们有的在整理样
品，有的在回复观众的咨询，有的在
协调物流发货，整个直播现场充满
了活力与生机。

“非遗大师手作的大漆珠手串1
分钟403人连续下单，永春鹅梨帐
中香热销千件，德化白瓷1小时卖出
百万元。”数据显示，永春香、德化瓷
和安溪茶这些泉州特色供给都成为
这届年轻年货主理人的心头好，通
过联动淘宝国货严选溯源探厂、达
人联动直播等，提升了消费者对“德
化白瓷”地理标志认知度，愿意为

“正宗产地”支付溢价，泉州产业带
茶具消费的持续增长，环比上月增
长111.8%。

腊月泉州，茶香、瓷韵、沉香交织成独特年味。1月28日，天猫年货节
期间，一场以“茶瓷香”为主题的溯源直播，让泉州永春香、德化瓷、安溪茶
三大县域产业带“同框”，非遗大师手作的大漆珠手串1分钟403人连续下
单，永春鹅梨帐中香热销千件，德化白瓷1小时卖出百万元……这场直播
不仅让泉州非遗好物走进数百万消费者视野，更以“一杯茶、一支香、一盏
瓷”的生活场景联动，让三大“单品冠军”产业带实现跨越融合。
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泉州产业带“新供给”

在福建泉州，传统产业正借电
商东风焕发新生。

永春兴全香业，这家老牌香企
曾困于“工厂思维”，电商之路坎
坷。2021年《甄嬛传》带火鹅梨帐中
香，让总经理洪仲森嗅到转型契
机。2025年9月入驻淘宝国货严选
后，依托半托管模式专注产品，跳出
传统线香范畴，构建起“香生活”生
态，还计划开发文旅联名款，让千年

香文化走进年轻人生活。
隔壁德化，返乡创业的涂荣标

整合陶瓷供应链，推动中小厂抱团
发展。2025年12月入驻国货严选，
借助“直播溯源+货架平销”双模式，
云谷供应链首月GMV达200万元，
爆款频出。溯源直播让德化白瓷走
向全国，年轻人接受了新消费场景，
产业带茶具消费大增，还吸引近5万
人口净流入。

安溪茶叶也因直播电商改变。
2025年线上销售占比达70%，茶企
和主播调整作息，“不夜茶城”兴
起。Z世代和新中产成消费主力，饮
茶场景和需求变化，安溪茶企顺势
推出便捷、风味化产品。淘宝国货
严选凭借流量和严选标准，让安溪
好茶直达消费者，催生夜间经济，实
现从“大罐存茶”到“一泡装”等转
型，成为质价比消费的生动范例。

借电商东风焕发新生

永春香、德化瓷、安溪茶，泉州
这三大县域特色产业，各自都是全
国范围内的“单品冠军”，但长期以
来，三者处于“单打独斗”的状态。
而此次溯源直播，恰逢泉州政府推
动“茶瓷香伴”的产业融合计划，以
生活美学为纽带，让香、瓷、茶形成
场景联动，实现了“1+1+1＞3”的融
合效应。

“我们的直播不是一锤子买卖，
而是深度介入产业链，做长期帮扶。”

阿祖在采访中表示，此次泉州溯源选
品紧扣茶叶、瓷器、线香均为源头直
供，将非遗技艺、地域文化与产品深
度融合，打破内卷，建立品牌认知。

“这一场直播下播后，我们的货
架才是生意的开始。”在淘宝国货严
选直播业务负责人谭玉靓看来，平
台不做流量的搬运工，而是通过“直
播爆发+货架承接”的模式，围绕产
地供需“建场”，重建产地资产、品牌
资产和用户资产。

数据印证了这一模式的有效
性：产地溯源直播能帮助产业带白
牌精准测款，新品冷启周期缩短
50%，投产比提升30%；而达人和平
台的源头背书，让消费者的信任感
和认同感大幅提升，买家复购率显
著高于普通流量用户30%。

业界认为，对于泉州的产业带
商家而言，与国货严选的合作，收获
的不仅是短期的销售业绩，更是长
期的发展底气。

“茶瓷香”县域产业融合
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