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世界杯赛场外的“泉州力量”
从制造出海到品牌向上，晋江智造抢滩全球赛事经济

不只卖货
更要塑品牌

世界杯的商业价值，远
不止赛场之内。

广告科技公司 TTD 在
近日的分享会上披露了一
组数据：本届世界杯全球受
众达 60 亿，收视规模较上
届增长 20%。更值得关注
的是受众结构的变化——
美国 36%、加拿大 55%的受
众确定关注赛事，其中近两
成是非传统体育受众；即便
主 队 被 淘 汰 ，美 加 仍 有
78% 、82% 的 观 众 继 续 看
球。女性占比提升，年轻群
体关注度高，观赛场景高度
碎片化。

在 TTD 中国区业务拓
展资深总监吴昱霖看来，完
整看完比赛的核心球迷其
实有限，真正的增量在那些
通过新闻、社交媒体关注赛
事的泛体育人群。她给出
的建议是：跳出传统单点
投放，依托开放互联网生
态，构建“赛前预热—赛中
曝光—赛后运营”的全漏斗
营销闭环。

这也给中国出海品牌的体
育营销带来一个新启示——从
卖货向塑品牌进阶。越来越
多中小品牌通过程序化广
告等灵活方式参与，不需要
天价投入，也能精准触达60
亿受众中的目标人群。

这对泉州的中小体育
企业来说，是一个明确的信
号：世界杯不再只是大品牌
的游戏。 （连财）
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5月10日，晋江的仓储车间里一片
繁忙，2056件崭新的球衣、短裤、护具
及双肩包整齐码放，经泉州海关工作人
员查验监管后，装车启运，将经厦门口
岸发往约旦，专供该国国家队备战世界
杯使用。这是本届世界杯我国出口的
首批体育装备，而其生产商，正是扎根
晋江的卡尔美体育用品集团有限公司。

“这批球衣是我们为约旦、波黑两
支国家队量身定制的，每件重量不到

140克，轻盈透气，球员穿上就像‘会呼
吸的战甲’。”卡尔美国际市场部副总
监杨元昶介绍，这件看似普通的球衣，
藏着满满的科技含量。

他说：“我们从结构、工艺、面料三
个维度同时做科技干预，还在球衣上
配置了KAS——卡尔美全天候足球装
备系统。说白了，就是给职业球员提
供了一套全场景的装备解决方案。”

凭借这样的硬核技术实力，卡尔

美在全球众多球衣供应商中突围，成
功拿下约旦、波黑两支国家队的赞助
权，成为本届世界杯上唯一同时赞助
两支球队的非国际一线品牌。“今年一
季度，我们的国际出口销售额同比增
长50%，世界杯赞助效应已经显现。”
卡尔美相关负责人表示，此次赞助不
仅是一次商业合作，更希望让“晋江制
造”站上世界足球顶级舞台，让全球看
到中国体育制造的技术实力。

启运的首批世界杯装备AA

■融媒体记者 杜连财 通讯员 韩玉珍 李津凯

距离 2026 年美加墨世界
杯开幕仅剩一个月，全球足球
热潮持续升温。尽管中国大陆
地区赛事转播权谈判仍处僵
持，但这场顶级足球盛宴催生
的“赛事经济”已率先点燃中国
出海品牌的布局热情。在泉州
晋江，一批体育制造企业正以
硬核产品与技术实力，从幕后
走向台前，在世界杯舞台上唱
响“泉州智造”的声音。

海关开设世界杯体育装备专窗海关开设世界杯体育装备专窗（（黄忠族黄忠族//图图））

卡尔美、舒华等表现亮眼并非个
例，而是泉州体育产业强势出海的
缩影。

作为我国重要的体育产品生产和
出口基地，泉州依托完善的产业链集
群优势，近年来通过品牌打造、全球化
布局及智能化、绿色化转型，体育产业
综合实力与国际竞争力持续攀升。

泉州海关数据显示，2020年以来，

泉州市体育产品（含服装、鞋类、体育用
品及设备）出口值连续6年突破490亿
元，2026 年前 4 个月出口值已达
147.1亿元，稳居全国前列。其中，晋江
作为核心产区，贡献了超七成的出口份
额，每年约400亿元的体育产品从这里
发往全球230多个国家和地区。

从安踏、361°等运动龙头，到卡
尔美、舒华体育等细分领域标杆，泉州

体育品牌已形成“龙头引领、中小抱
团”的出海矩阵。不同于以往单纯的
代工生产，如今的泉州企业出海，更注
重“技术+品牌”双轮驱动：深耕研发创
新，攻克功能性面料、智能装备等核心
技术；强化品牌运营，借助世界杯、亚
运会等国际赛事提升全球知名度，推
动企业从“贴牌代工”向“自主品牌输
出”转型。

泉州体育产业强势出海CC

资本市场从来不会错过这种盛
宴。世界杯还没开哨，资本已经抢跑。

今年3月，龙头舒华体育在6个交
易日内拉出4个涨停板，年内涨幅接近
70%，总市值突破百亿元。换手率一度
接近70%，成交额动辄超10亿元——
市场用真金白银投了票。

为什么是舒华体育？分析人士认
为，答案藏在“双重催化”里。他分析：

“国际层面，舒华体育是FIFA授权合
作企业，世界杯足球及周边产品直接

受益；国内层面，作为总部位于晋江的
闽籍企业，4月25日开赛的首届‘闽超’
联赛，带来了极大的市场预期。”

“国际大赛的东风，加上本土赛事的
‘近水楼台’，这两个逻辑产生了强烈共
振。”一位长期跟踪体育板块的分析师对
记者说，“资金炒作最需要的就是故事，
而舒华体育的故事，既宏大又具体。”

但他也提醒：“这种主题炒作最残
酷的一面在于，它不仅是逻辑的比拼，
更是心态的博弈。”舒华体育在3月27

日曾低开近3%，不少早盘追高的散户
在恐慌中交出筹码，结果尾盘直接封
死涨停。“你不看盘，可能躺赢；你一看
盘，可能就被洗出去了。”

从时间节点看，4月11日苏超率
先开赛，4月25日闽超揭幕，6月11日
世界杯开幕——好戏才刚刚进入预热
阶段。按照“买预期、卖事实”的规律，
真正的行情爆发期还在后面。但反复
震荡在所难免，每一次调整都是换手，
每一个利好都可能再次点燃。

哨声未响，资金已抢跑BB

20262026世界杯倒计时洛杉矶赛区媒体活动世界杯倒计时洛杉矶赛区媒体活动（（CFP/CFP/供供））


