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对于当前儿童美妆市场存在的不
规范现象，郭越认为，需要监管部门、平
台、商家和家长共同发力。“对于双眼皮
贴、穿戴甲等游离于现有监管体系之外
的产品，监管部门应加强抽检和专项治
理，重点打击成人用品‘童趣化包装’和
虚假标注‘儿童专用’等行为。”

她同时建议，电商平台应进一步完
善商品审核机制，及时下架无资质、违
规营销产品，并增加风险提示；商家应
如实标注产品属性和适用人群，杜绝误
导宣传；家长则应优先选择带有“小金
盾”标识的正规儿童化妆品，对缺乏儿
童安全标准的产品保持谨慎态度。

（北晚 徐慧瑶）

电商平台应完善
审核机制

“儿童香水”未备案为儿童化妆品 穿戴甲双眼皮贴缺乏相关标准

警惕儿童专用美妆产品专坑儿童
“妈妈，我们要演出了，我想涂口红、抹指甲油”

“妈妈，我能把头发染成黄色吗”……从口红、指甲
油、双眼皮贴，到彩妆套盒、香水甚至染烫发产品，

“六一”儿童节快到了，儿童美妆产品进入热销期。
记者调查发现，不少儿童化妆品均带有国家规

定的“小金盾”标志，这也是辅助消费者识别儿童化
妆品的一个重要标志。但香水、烫发剂、穿戴甲、双
眼皮贴等儿童“小众产品”领域则暗藏违规宣传、安
全无保障、监管空白等多重问题。

针对部分商家将普通化妆品包装成
“儿童专用”产品销售的现象，北京天达
共和律师事务所律师郭越认为，这种行
为本质上属于虚假宣传甚至消费欺诈。

“商家明知产品并非儿童专用，却
虚构‘儿童适用、安全无刺激’等属性诱
导购买，已经涉嫌欺骗消费者。”郭越表
示，根据《消费者权益保护法》，消费者
不仅可以要求退款，还可主张“退一赔
三”。若儿童因此出现皮肤过敏、损伤
等情况，商家还应承担相应的人身损害
赔偿责任。

郭越介绍，我国对儿童化妆品实行
专门监管制度，合规产品应完成儿童化
妆品备案，并在包装显著位置标注“小
金盾”标识。“儿童化妆品不得宣称染
发、烫发等功效，商家以‘儿童染发剂’

‘儿童烫发产品’等名义进行宣传销售，
本身就涉嫌违反相关监管规定。”

她表示，对于违规经营和虚假宣传
行为，市场监管、药监等部门有权依法
查处，相关商家可能面临商品下架、没
收违法所得、罚款等处罚；情节严重的，
还可能被吊销营业执照。“如果长期、大
规模销售此类伪劣产品，造成严重后果
的，甚至可能需要承担刑事责任。”

虚标“儿童适用”
涉嫌欺诈

根据《儿童化妆品监督管理规
定》，儿童化妆品应当在销售包装展
示面标注国家药监局规定的“小金
盾”标志，以便消费者识别。记者采
访发现，随着商家合规意识提升，不
少儿童化妆品品牌都带有“小金盾”
标识，但商家将普通化妆品宣传为

“儿童可用”的情况也较为多见。
在多个电商平台，记者看到不

少香水产品以“儿童专用”“学生专
用”为卖点进行销售。一款标题为

“小绿盾韩国出品婴幼儿童香水”的
商品页面中，展示着母亲怀抱婴幼

儿的图片，该产品名称为“哼爱叮叮
植物防护喷雾”，但记者查询国家药
监局化妆品监管APP发现，这款商
品并未备案为儿童化妆品。

另一款名为“JEAN MISS 小
城伊香小熊宝宝香水”的产品，也被
标注为“学生专用香水”，卖家在商品
页面宣称该产品“健康环保、自然清
新、安全持久”。有买家在评论区表
示“味道好闻，家里孩子很满意”。同
样，这款香水在化妆品监管APP中，
也未有儿童化妆品备案记录。记者
仔细查看发现，这款香水的外包装

上甚至还提示：放于儿童不易接触
的地方。但面对记者询问产品是否
适合儿童使用时，店铺客服却表示

“孩子可以用”“成分安全”。
一款名为“AEBE喵喵物语沙

龙香水”的产品也存在同样问题。
卖家宣称这款产品“婴幼儿小孩子
女宝宝专用”“植物无麝香无化学物
质”，但记者查询发现，该产品并没有
取得儿童化妆品备案资质，产品外包
装上也同样提示“放在儿童不易接触
的地方”。商家在顾客询问时也一再
称“成分很安全，小朋友也可以用”。

现象1 普通化妆品宣传为“儿童专用”

《儿 童 化 妆 品 监 督 管 理 规
定》明确，不允许使用以祛斑美
白、祛痘、脱毛、除臭、去屑、防脱
发 、染 发 、烫 发 等 为 目 的 的 原
料。但目前市场上，仍有产品违
规标注“儿童染发”“儿童烫发”
等字样，突破监管红线。

记者以“儿童烫发”为关键词
搜索发现，多个商家仍在销售所

谓“儿童烫发产品”“青少年锡纸
烫专用套装”等商品。产品宣传
页面中使用青少年形象的模特展
示烫发效果，并宣称采用“植物专
研配方”，具有“0酒精、0防腐剂、
0 激素、0 重金属、0 色素、0 有害
物”等特点。

在商品评价区，不少消费者
晒出给孩子烫发后的照片，并留

言称“第一次给孩子烫发，比去理
发店划算”。但也有消费者表示，
氨味很重，头皮很痒。

“小朋友可以用吗？”记者询
问一家网店客服时，客服表示，建
议给8岁以上的孩子使用；另一家
商店的客服则告诉记者：“产品有
质检报告，药监局有备案，两岁以
上都可以使用，放心哦。”

现象2 “儿童烫发产品”突破监管红线

一些非化妆品类“颜值产品”目
前仍处于监管模糊地带，如双眼皮
贴、穿戴甲等，它们并不属于化妆品
监管范畴，行业内也缺少针对儿童
的专门安全标准。

在西红门荟聚商场一家专营穿
戴甲的门店，记者看到店内在出售
儿童美甲贴片，款式丰富，但产品外
包装上并未明示甲片的材质、生产
厂家等关键信息。一位年轻的妈妈
正带着女儿在店员的帮助下贴甲

片，“来我们这儿的小顾客不少”，店
员告诉记者。

在线上平台，3至12岁、各种尺
寸的儿童穿戴甲均有出售，记者看
到，有的店铺单品销量达数千件。
不少家长分享了孩子贴穿戴甲的照
片，有家长说，希望通过贴上穿戴甲
让孩子戒掉咬指甲的坏习惯；但也
有家长质疑粘贴穿戴甲的胶水会影
响孩子的健康。记者注意到，部分
穿戴甲只宣传是“手工制作”，并未

详细介绍甲片、胶水的材质。
上海市消费者权益保护委员会

此前曾对穿戴甲套装中的甲片、果
冻胶和液体胶水进行检测，在个别
甲片中检出塑化剂成分；部分液体
胶水在使用时有刺鼻气味，并检出
一定浓度游离甲醛。上海市消保委
指出，目前针对儿童穿戴甲等新型
产品尚缺乏专门标准和规范，建议
有关部门尽快完善相关标准体系，
加强监管。

现象3 儿童穿戴甲标准缺失材质不明

双眼皮贴同样存在类似问题。
“妈妈每天晚上坚持给女儿贴双眼
皮贴，一周时间成功出现两只大眼
睛……”在短视频平台上的一条视频
里，拍摄者给熟睡的婴儿贴上双眼皮
贴，这条视频获得了1.4万个点赞。

视频底下挂着一条“儿童专用隐形双
眼皮贴”的购物链接，显示已售1万多
件。但评论区也有网友表示，给女儿
贴完双眼皮贴后，第二天眼睛就肿了。

记者搜索发现，打着“儿童双眼
皮贴”旗号的产品不少，很多还宣传

“安全无毒无刺激”。但记者下单购买
了一款标注为“儿童专用”的双眼皮贴
后发现，产品实际包装上并无任何

“儿童专用”标识，也未见针对儿童群
体的专门说明，产品外包装上显示的
执行标准是厂家自己定的企业标准。

现象4 普通双眼皮贴宣称“儿童专用”

建议

（CFP）


