
奖项含金量十足
“评审团大奖”显硬核实力A
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昨天一早，阳光就洒遍泉州各个角
落，多云天气上线，在阳光的加持下，午
后气温快速回升，夏日体感逐渐拉满，
大部分乡镇最高气温在31℃～34℃。

预计今明两天依旧维持多云的天
气格局，值得注意的是，由于南风增
强，山区部分有阵雨或雷阵雨造访，大
家出门时不妨随身备一把晴雨伞，晴
时遮阳，雨时挡雨。气温方面，午后大

部分乡镇最高气温在30℃～36℃。天
气炎热，紫外线较强，大家出行要注意
做好防晒。

高考即将到来，即日起至 6 月 9
日，我市多阵雨或雷阵雨，其中 5 日、
8～9日有较明显降水过程，降水时局
地伴有短时强降水、雷雨大风等强对
流天气。气温方面，明天局部乡镇可
达37℃。5日起受降水影响气温逐渐

下降，高考期间（7～9日）大部分乡镇
最高气温在28℃～32℃。

降水时段道路湿滑，建议考生提前
做好出行规划；雷电易干扰英语听力播
放清晰度，建议考点提前关好门窗、适
度调高播放音量，防范噪声影响。

目前处于强对流多发期，市民朋
友要及时关注气象台发布的短时临近
预报和预警信息，注意出行安全。

【泉州市区天气预报】

3日 多云 26℃～33℃

4日 多云 26℃～34℃

5日 小雨转多云 25℃～31℃

6日 多云 25℃～30℃

7日 小雨 26℃～31℃

8日 中雨 23℃～29℃

阳光加持炎热在线 山区时有阵雨出没
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虎啸奖是国内数字营销、品牌
传播领域极具公信力与影响力的顶
级专业奖项，历经多年发展，已成为
衡量行业作品水准的重要标尺。本
届赛事规模再创新高，超850家企业
机构参赛，参赛案例近4000个，行
业竞争异常激烈。赛事评审体系严
谨规范，全程分为多轮考核环节，先
是1200余位大评审团成员开展线
上初审，再由140余位行业资深专家
组成的终审团线下评审，入围金奖
的作品还必须现场参与终极答辩。
据评审委员会主席郑晓东介绍，本
届评审坚守专业、客观、公正的原
则，兼顾作品创意、落地效果、行业
价值与社会意义，每一项荣誉都经

过反复研判。
数据显示，本届赛事整体等级

奖入围率仅18%，金奖获奖率低至
1.7%。而“评审团大奖”作为全场最
高荣誉，更是优中选优、千里挑一，
代表着年度行业作品的顶尖水准。

“能同时斩获评审团大奖、短视频营
销类金奖、文旅类银奖三项荣誉，足
以印证《来泉州，先拖鞋》的综合实
力，这些奖项的含金量与行业分量
不言而喻。”文旅宣传片《来泉州，先
拖鞋》导演、艾迪因赛创意合伙人李
拜天表示，虎啸奖的专业度与严苛
评审标准，让这些荣誉更具分量，是
行业对泉州文旅创新传播思路的高
度肯定。

早报讯（融媒体记者吴水保 通
讯员戴含笑 陈华清）“本来以为公司
破产，补偿金就‘打水漂’了，没想到不
用跑法院、不用打官司，省时又省力。”
日前，晋江市人民法院联合相关部门
形成合力，成功化解一起涉及30名工
人经济补偿金的纠纷，压在工人们心
头的大石头终于落地了。

今年4月，工人老周攥着劳动合
同，焦虑地来到晋江市综治中心求助。
老周是某制革公司的配料工，包括其在

内的30名工人陆续来到晋江市综治中
心。工人们反映，该公司因经营不善，
相继辞退新老工人，并以资金紧张为
由，迟迟未支付经济补偿金。工人们没
有等到补偿款，却等来了公司即将破产
清算的消息，他们着急焦虑，决定一起
维权。

作为综治中心的常驻部门，晋江
市人民法院积极响应，联合人社局、人
民调解委员会等部门共同参与纠纷化
解。各部门协同发力，人社局负责核

实工人身份信息和公司经营状况、协
助计算经济补偿金数额；人民调解委
员会负责协助员工梳理劳动合同、医
社保缴费记录等关键证据，并做好工
人的情绪安抚工作；法院指派熟悉劳
动争议处置的法官与人民调解委员会
调解员等共同展开调解。调解团队采
取了“渐进式”调处方法，与工人代表
开展线上线下多轮沟通，又多次联络
公司负责人，摆事实、讲法律。

法官与调解员充分考虑双方实

际，在征得全体工人同意后，先就
一名工人的经济补偿金问题达成
调解协议，明确付款期限和方式，
后续 29 名工人的调解方案均参照
执行，有效降低了调解难度，加快
了调处进度。

最终，工人们与该公司达成调解协
议。根据协议，该制革公司共需支付经
济补偿款230万余元，公司承诺5月底
一次性付清。法院对上述调解协议及
时进行司法确认。

多部门合力调解 工人230万元补偿金终于有着落

泉州文旅宣传片拿下三项重磅荣誉

《来泉州，先拖鞋》闪耀虎啸奖
5月29日，第十七届虎啸奖颁奖典礼在上海举行，泉州市文旅局文

旅宣传片《来泉州，先拖鞋》凭借出彩的创意表达与出色的传播效果，一
举拿下评审团大奖、短视频营销类金奖、文旅类银奖三项大奖。这部打
破传统范式的文旅作品，在全国数千个参赛案例中脱颖而出，收获中国
数字营销领域权威认可，成为本次文旅营销领域最大赢家之一。

《来泉州，先拖鞋》由泉州市文旅局
出品、艾迪因赛公司创意操盘，紧扣年
轻群体从“打卡式旅游”向“沉浸式漫
游”转变的趋势，深度挖掘泉州烟火气
与慢生活的城市DNA。影片创新性地
以闽南建筑意象中的红砖拖鞋为核心
视觉符号，提出“来泉州，先拖鞋”的传
播主张，用生活化叙事打破传统文旅宣
传片的刻板模式。

短片以普通“泉州阿伯”的亲切讲
述为线索，对话式剖析现代旅游疲惫
感，串联起庙宇静坐、巷弄漫步、聆听南
音等闲适场景，将千年文化底蕴转化为
可感知的情感召唤。李拜天导演介绍，
创作核心是“以‘慢’制胜”，聚焦泉州人
的生活状态，用接地气的创意打动观

众，让大家读懂泉州从容的生活哲学，
激发深度漫游向往。

自发布以来，《来泉州，先拖鞋》实
现现象级传播：全网累计播放量突破
1708万次，互动超113万次；主话题#泉
州不赶路旅行指南#连续8天登陆抖音
热点榜，相关话题全网曝光量超3.6亿，
更获“人民阅读”等权威媒体与行业机
构的自发解读和深度报道，形成多篇高
口碑、高互动的“爆款”文章。

此次《来泉州，先拖鞋》斩获三项虎
啸奖大奖，标志着泉州在创新城市文旅
品牌传播、塑造差异化城市形象方面取
得的实践成果，不仅获得了行业与市场
的广泛认可，也为城市文旅营销提供了
可借鉴的标杆范例。

创意扎根泉州城市烟火
沉浸式叙事引爆全网传播B
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■融媒体记者 张素萍 通讯员 曾世彬 文/图
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