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不止卖机器，更是“输出能力”

泉企凭硬核实力抢占全球份额

走进晋江市钜展机械有限公司
的生产车间，机器轰鸣声不绝于耳，
工人们正忙着组装一批即将发往巴
西的全自动EVA射出发泡成型机。

“这批设备价值300多万元，下个月就
要发货，客户催得紧。”公司总经理邱
浩穿梭在生产线间，目光紧盯装配细
节。这位从湖北潜江来的“新晋江
人”，2006年从职校毕业后扎根晋江，
从台资企业维修工做起，深耕设备研
发十余年，最终创办钜展机械。

一件高品质鞋材，核心在设备。

钜展机械自主研发的全自动EVA射
出发泡成型机，彻底打破国外垄断。

“以前这类设备全靠意大利进口，即便
台商引进后价格依然昂贵。”邱浩回
忆，正是多年维修经验，让他吃透设备
核心原理，带领团队自主研发。如今，
这款设备采用触控人机界面与PLC
模组系统，配备三组伺服驱动，免通水
设计大幅降低了能耗；一天可产四五
千双鞋，次品率极低，价格仅为国外同
类产品的六成，性价比优势显著。

凭借硬核技术，钜展机械的出海

之路越走越宽。公司年产值达七八
千万元，外贸占比从2018年的不足
20%飙升至如今的50%，明年预计进
一步提升。“国内市场竞争激烈，但

‘卷’倒逼我们升级，而海外市场更看
重技术与服务。”邱浩说，公司已在印
度、墨西哥、印尼、越南、泰国等8国设
立代理网点，代理商负责本地配件销
售与维修，快速建立信任；售后承诺
24小时响应，工程师远程即可诊断故
障、调整参数，高效解决问题，实现从

“卖产品”到“卖能力”的转变。

融入全球产业链的
价值高端

从晋江车间里那台即将发
往巴西的EVA成型机，到群峰机
械那台惊艳印尼市场的“莲雾
粉”制砖机，再到石狮纺织企业
手中一张张通往“一带一路”国
家的原产地证，泉州制造正以一
种更加自信、精准、协同的姿态，
融入全球产业链的价值高端。

采访中，我们能感受到差异
化无疑是打破同质化竞争的利
器。无论是针对印尼地震带的
抗震设计，还是针对中东高温环
境的散热优化，抑或是针对东南
亚审美的粉色涂装，深度定制已
成为高端制造的标配。企业需
从“卖标准品”转向“卖解决方
案”，深入理解目标市场的地理、
气候、文化特性。

当然，出海不仅是产品的物
理位移，更是服务能力的延伸。
建立本地化的代理网点、提供远
程技术支持，甚至帮助客户解决
供应链和管理难题，能够极大地
增强客户黏性，构建起难以复制
的竞争壁垒。

对企业来说，单打独斗往往
面临信息不对称、法律风险高、渠
道搭建难等问题。借助贸促会、
商会等组织的力量，通过集体参
展、共享海外仓、对接官方资源，
企业可以更低的成本、更稳的步
伐进入陌生市场。正如石狮贸促
会通过签发原产地证、推介重点
展会，为中小企业提供了从“合
规”到“拓客”的全链条支持。

对于广大泉州制造企业而
言，这不仅是市场的拓展，更是
发展模式的蜕变——从依靠低
成本要素驱动，转向依靠技术创
新、服务增值和生态协同驱动。
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从晋江车间发往

巴西的设备，到石狮
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馆里的南安新能源产
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机械、服装、新能源，

不同赛道，同一个方

向：向外走，找增量。

”

“

凭性价比与服务闯全球

如果说钜展机械胜在“服务”，那
么群峰机械则赢在“定制”。

在群峰机械生产车间，一台莲雾
粉色的全自动混凝土制品成型机格
外醒目。“这是为印尼客户量身定制
的，颜色、外观、配置、材料全按需求
设计，已是客户2020年以来第4次订
购。”群峰机械市场部负责人郑惠林
介绍。不同于行业“一机通用”的传
统，群峰机械坚持“一客一方案”：客
户提供当地气候、原材料特性、产量

需求、砖型要求，研发团队据此定制
制砖配方、优化设备配置。

据悉，印尼全年湿热多震、原料复
杂，群峰机械针对性强化设备抗震性
能、优化防潮工艺，适配本地生产条
件。精准定制化服务，让群峰机械收
获亮眼成绩：2024年营收同比增长
50%，2025年增长35%，2026年前4个
月营收已追平去年全年。“海外客户最
看重企业实力、口碑、售后网点和产品
质量，而我们的核心竞争力，是把定制

化贯穿设备全生命周期。”郑惠林说。
在业界人士看来，从钜展的鞋材

设备到群峰的建材机械，泉州装备制
造企业正摆脱“低价竞争”标签，以技
术自主、定制服务、高效售后站稳全
球中高端市场，成为泉州外贸增长的
重要引擎。

数据显示，2025年，泉州机电产
品出口307.1亿元，同比增长18.6%，
其中纺织机械及其零件出口增长
40.5%。

量身定制抢占高端市场

此前，石狮服装城商业联合会首
次组织希创品牌服装、宝辉童装、信
慈公司、世晟公司等会员企业，远赴
哈萨克斯坦阿拉木图参加国际鞋服
展。活动当天，4家企业现场成交，实
现“出海即开门红”。

哈萨克斯坦地处“一带一路”关
键节点，鞋服80%依赖进口，中国产
品性价比高、款式新，深受当地青
睐。2026年一季度，哈萨克斯坦进口
额149.1亿美元，同比增长11.8%；超
三成民众网购，71.3%购买服装鞋

类。石狮企业的男装、女装、童装、校
服精准匹配需求，快速获得订单。

不止服装，南安企业也在加速北向
布局。日前，沈阳市南安商会副会长、
辽宁辽焰新能源总经理吴友情，携华火
电火灶系列产品亮相第十届中国—俄
罗斯博览会。该品牌坐拥143项核心
专利（含27项国际专利），参与编制国
家行业标准，产品吸引俄罗斯、中亚
客商洽谈，初步达成采购与代理意向。

石狮市贸促会数据显示，今年前
5 个月，石狮为企业办理原产地证

442份，出口金额0.23亿美元，同比
大幅增长，商品涵盖服装、布料、机
械、食品等，主要出口孟加拉国、沙
特、巴西等“一带一路”国家。泉州市
贸促会则深入企业调研，推介菲律宾
等境外展会，提供市场定位、知识产
权保护、法律风险防控等专业指导。

据悉，泉州已布局178个海外仓
及展销中心，“百团千企”集群出海活
动常态化开展，2025年组织2700家
企业参加350场境外展会，斩获320
亿元意向订单。

常态化开展“集群出海”

服饰是泉州传统优势产业服饰是泉州传统优势产业，，图为品牌展示样品图为品牌展示样品。。
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