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●泉企入选2025年度省级绿色制造名单
●29家泉企入选我省首批数据企业
●七匹狼携手意大利巨头研发降温面料
●特步携手供应商强化化学品管理
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6月9日，福建省工业和信息化厅
公示2025年度省级绿色制造名单，泉
州在年度省级绿色工厂名单、年度省级
绿色工业园区名单、年度省级绿色供应

链管理企业名单中的拟入选数量均居全省第
一。具体而言，214家企业拟入选2025年度
省级绿色工厂名单（泉州61家），14家园区拟
入选2025年度省级绿色工业园区名单（泉州
5家），19家企业拟入选2025年度省级绿色
供应链管理企业名单（泉州10家）。

日前，福建省数据管理局公布第一批数
据企业名单，福建省青创城信息技术有限公
司、晋江智信大数据科技有限公司、泉州中科
星桥空天技术有限公司等29家泉州企业入
选数据企业培育库。据悉，今年4月，福建首
次启动数据企业摸底入库工作，申请企业须
具备独立法人资格，登记注册地址在福建省
或在福建省设有分支机构，2024年营业收入
不低于300万元，且合法合规经营。符合条
件的企业可自愿申请，经县（市、区）推荐、逐

级审核和公示后，正式纳入数
据企业培育库。

近日，七匹狼与意大利奢侈面料巨
头杰尼亚共同宣布达成深度技术合
作。二者强强联手，启动“Cool Effect

降温面料”研发项目，打造“凉感”商旅着
装新体验。该款面料采用澳大利亚美利
奴羊毛，运用特殊染色和后整理技术，使
得面料表面能够反射紫外线，进一步有效
降低面料表面温度，不仅实现“经典商旅
色系+全天候体感清凉”的完美兼容，还在
触感上呈现绵绸般的柔滑质感。据悉，该
创新成果将应用于七匹狼2026年春夏系
列成衣。此次合作是七匹狼品牌升级战
略的重要落子，更标志着品牌在高端化、
科技化赛道上的实质性突破。

日前，特步集团在总部召开供应链化学
品管理赋能培训会议，聚焦化学品管理执行
计划和要求介绍，携手ZDHC和供应链合
作伙伴，通过分享优秀的供应商良好实践，
共同探讨绿色化学创新与合规管理。据悉，
危险化学品零排放组织（ZDHC）是一个聚
焦于可持续发展的行业倡议。特步表示将
始终把质量管理置于核心，继续构建和完善
化学品管理体系，通过供应链ESG培训，增
强合作伙伴的环保意识与合规能力，共同打
造责任供应链，将绿色竞争力转
为高质量发展新引擎。

（张剑峰/整理）

“比赛第一，友谊
第十四”“散装江苏”

“留给常州的笔画已经
不多了”……连日来，
江苏省城市足球联赛
（以下简称“苏超”）热
度空前，不仅各种热梗
在网络快速传播，也带
动了江苏及下辖十三个
城市的热度，“苏超”成
了贵州“村超”之后，又
一个引发全民热议、全
网聚焦的现象级赛事。
在此背景下，深谙营销
之道的泉企当然不会缺
席，卡尔美、舒华等泉企
成为“苏超”赞助商，分
享赛事红利。

除了“苏超”，近
期，安踏、鸿星尔克亦
积极通过赞助全运会、
马拉松等赛事，发力赛
事营销。

泉企加码赛事营销
泉企大力推进节能降碳，全面提高资源利用效率，赋能社会经济绿色发展
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赞助“苏超”联赛
卡尔美作为“苏超”官方

合作商深度参与整个赛事进
程，舒华体育成为“苏超”联
赛无锡队赞助商

连日来，“苏超”热度空前。卡
尔美体育作为江苏省足球协会合作
多年的顶级赞助商，此次也作为“苏
超”的官方合作商，深度参与整个赛
事进程。

据悉，作为赛事的官方合作商，
此次卡尔美体育为赛事提供了比
赛用球、球服等赛事装备。随着赛
事热度的提升，卡尔美体育也一起

“出圈”。
卡尔美体育董事长柯永祥表示，

体育从来不是孤立的存在。赛事与
城市文化深度融合，或许正是中国基
层体育破圈的未来路径。期待更多
如“苏超”般的赛事IP涌现，而作为专
业的运动品牌，卡尔美将持续以专业
资源为赛事健康发展提供支撑。

据悉，作为世界足球装备领军品
牌，卡尔美已为超过30支西甲、西乙
俱乐部和世界其他地区的顶级体育
俱乐部提供装备赞助，包括1994—
1998年皇家马德里俱乐部、皇家西
班牙人足球俱乐部、沃特福德足球俱
乐部、波黑超霸主巴尼亚卢卡战士足
球俱乐部等。同时，卡尔美也是中国
职业足球的最大赞助商，赞助范围涵
盖中甲、中乙、女超、业余、青少年、校
园以及幼儿足球等多个领域，完成了
从校园足球到业余比赛到职业联赛
到顶级赛场的全满贯赞助。

6月15日，无锡主场对阵常州，
引起了众多球迷的极大期待。在此

背景下，舒华体育正式宣布成为
2025“苏超”联赛无锡队的赞助商。

“‘苏超’火爆的背后，其实是全民参
与和将体育融入日常生活的理念在
起作用。”舒华体育相关负责人表示，
这与舒华体育“让简单运动融入每个
人的生活”的企业使命相契合。一直
以来，舒华体育积极支持全民健身赛
事和体育事业的发展。针对足球领
域，舒华体育不仅提出了足球场地训
练解决方案，还提供一系列足球场地
建设训练器材及配套服务。

业内人士分析，随着“苏超”赛
事热度的提升，相关的足球训练需
求也将激增，这无疑将推动品牌相
关产品的销售增长。舒华体育推出
的“场地+设备”全链条服务模式，有
望在体育产业的细分市场中开辟新
的增长点。

借赛事拓市场
安踏发布品牌第十五届全

运会主题“乜都劲”，鸿星尔克
成为贵阳马拉松的金牌赞助商
及唯一指定运动装备合作商

记者了解到，近期除了“苏超”
外，安踏、鸿星尔克亦积极通过赞助
全运会、马拉松等赛事，发力体育营
销，积极拓展市场。

5月28日，第十五届全国运动
会官方体育装备类合作伙伴安踏正
式发布品牌第十五届全运会主题

“乜都劲”。安踏不仅为大会提供全
方位、专业化的体育服装与服务保
障，更将面向大众消费者，推出融合
岭南文化特色与体育竞技精神的系
列产品，以及个性化主题定制服务，
营造全民共享的全运会氛围，“劲
撑”粤港澳全运会。

据了解，第十五届全国运动会
将于 2025 年 11 月 9 日至 21 日举
行，由粤港澳三地共同举办。“乜都
劲”来源于粤语，意为：“什么都厉
害，样样都出色”。区别于过往宏大
叙事的赛事口号，安踏选择以方言
为媒介、市井为舞台，将全运精神融
入岭南生活肌理，获得了许多年轻
人的认可和欢迎。在小红书、抖音、

微博等社交媒体上，不少人分享了
相关视频，以及在安踏门店购买的
全运会主题产品，不少发帖的讨论
度很高，吸引了更多年轻人关注全
运会。

围绕“乜都劲”主题，安踏推出
三支充满地方特色的短片，分别以
广式茶楼、醒狮以及英歌舞为角度，
结合不同运动生动有趣地呈现粤港
澳地区人民精神风貌，彰显地域文
化的传承与创新，诠释出“乜都劲”
所代表的多元力量与时代活力。

不只有主题口号和视频，安踏
还将领奖服设计嵌入龙舟纹样与醒
狮图腾，生活装备采用“得闲饮茶”
等粤式俚语印花，使体育装备成为
文化载体；此外，消费者可在门店将
港珠澳大桥、端午龙舟等元素定制
在自己的T恤上。

安踏方面表示，品牌始终关注我
国不同地区的文化表达与认同需
求。本届全运会群众赛事活动正如
火如荼地进行着，吸引了全国广大体
育爱好者踊跃参与。安踏不仅为专
业运动员提供体育鞋服与保障服务，
也以实际行动支持群众赛事，助力激
发大众积极投身全民健身的行列。

6月15日，贵阳马拉松正式开
跑，3.5万名跑者齐聚贵阳，征服“贵
马十八坡”。鸿星尔克作为2025贵
阳马拉松的金牌赞助商及唯一指定
运动装备合作商，为中国跑者、工作
人员、志愿者提供专业竞速装备支
持和全方位服务。

据了解，作为本次贵阳马拉松的
一大亮点，贵阳马拉松参赛服装由鸿
星尔克赞助提供，在色彩上对应贵阳
的主色调，使用红色、玫红色、绿色三
款纯色调进行设计。热烈的红色象
征着贵阳人民如火的热情与赛事拼
搏奋进的精神；浪漫的玫红色，灵感
源自贵阳繁花似锦的盛景，展现城市
的柔美与活力；清新的绿色则呼应着
贵阳得天独厚的生态底色，彰显“爽
爽贵阳”的自然之美。在剪裁上则融
入运动功能性设计，面料采用透气速
干科技材质，助力运动员在比赛过程
中始终保持舒适状态，成为赛场上一
道亮丽的风景线。

作为作为““苏超苏超””的官方合作商的官方合作商，，此次卡尔美体育为赛事提供了比赛用球此次卡尔美体育为赛事提供了比赛用球、、球服等球服等
赛事装备赛事装备。。 （（资料图片资料图片））


