
多维赋能
文旅产业跃升

泉州大力推动非遗活态传
承，持续做强世界遗产 IP，文旅
经济出新出彩，跑出“加速度”

作为世界遗产城市，近年来，泉州创
新文旅工作推进机制，率先成立文旅经
济发展总指挥部，深入开展“文旅+”专
项行动，大力推动非遗活态传承，持续做
强世界遗产IP，文旅经济出新出彩，跑
出了“加速度”。

近年来，泉州文旅火爆“出圈”，西
街、中山路、蟳埔村等热门区域，常年集
聚着慕名而来的游客。每逢节假日，更
是一副摩肩接踵、人声鼎沸的景象。但
泉州始终秉承“全市一盘棋”的大局观，

将各县（市、区）统筹纳入，在各个重要文
旅节点联动推出系列活动，旨在加速中
心城区的流量外溢，形成全域联动、全域
出彩的文旅大格局。

如今，泉州“文旅+”专项行动的跨界
融合催生出令人惊喜的经济裂变效应。“文
旅+工业”让泉州传统工业企业有了新方
向——在德化，游客不仅能见证千年瓷艺
的传承，还能沉浸式体验手拉坯、彩绘等，
感受泥土在指尖变成艺术品的奇妙过
程。“文旅+农业”让乡村摇身一变，成为热
门旅游打卡地——在洛江，赏油菜花、康
养休闲与古村落探访串联成线，让农产品
附加值翻倍增长；在安溪，茶山体验、铁观
音制作工艺实践、泡茶体验等，让游客领略
博大精深的茶文化。“文旅+体育”点燃城
市激情，晋江马拉松、全国“村BA”等体育
赛事，吸引大量运动爱好者前来参与……
文旅要长红不衰，势必要具备持续性、长效
性的磁吸力。为了更好地服务市民游客，
近期，泉州持续优化一部手机游泉州平台，
上线导游预约、票务、旅行团预定以及交通
指南等服务，完善外语服务体系，持续更新

“全域旅游一张图”，汇聚全市“吃、住、行、
游、购、娱”六要素点位数据；接入Deep-
Seek大模型，打造专属旅游AI助手，提升
旅客体验。

随着泉州逐步将县域文旅全面盘
活，形成全市文旅一体化大格局，泉州正
成为一座“来了玩不够”“来了不想走”的

城市。这个夏日，泉州以“2个1千，3个
1百”文旅大餐（千场活动、千场演艺，百
项优惠、百份攻略、百条线路），将全市各
地的文旅资源、文化活动、自然景致融为
一体，以整体推介、全域联动的态势为游
客植入“泉州处处好玩、处处精彩”的新
文旅体验。

“一县一品”
打造发展矩阵

泉州以“山、海、城”协同发展
为主轴，全面实施“片区开发、全
域联动”发展战略

记者了解到，今年，泉州市重点围绕
“招商扩增量、建设提质量、片区强特色”
三个层面发力，加快文旅片区建设。全
市以“山、海、城”协同发展为主轴，全面
实施“片区开发、全域联动”发展战略，打
造“一县一品”文旅片区发展矩阵。

其中，核心为泉州古城片区，串联
丰泽清源山片区、蟳埔—真武庙片区，
洛江洛阳桥南、泉港惠屿岛等重要节
点，加快推进业态提升。此外，晋江推
进五店市—梧林—九十九溪片区建设，
石狮推进洛伽寺片区建设，南安推进大
盈溪—岑兜片区、九日山—丰州古城片
区建设，惠安推进崇武古城片区、小岞艺
术生活岛建设，安溪推进清水岩片区、世

界遗产青阳冶铁遗址片区建设，永春推
进五里古街—魁星岩片区建设，德化推
进红旗坊片区、世界遗产内板—梅岭窑
址片区活化利用建设……全市进一步强
化县域差异化布局，全面形成“一县一
品”片区发展矩阵，同步推进交通配套升
级，构建“快进慢游”立体网络，实现全域
资源串珠成链。

在近日举行的第七届全国县域旅游
研究成果发布系列活动中，全国县域旅
游研究课题组、华夏佰强旅游咨询中心
联合发布《全国县域旅游发展研究报告
2025》，晋江市、石狮市、安溪县、德化县
等泉州4个县（市）跻身全国县域旅游

“百强”“百佳”榜单。
去年以来，晋江市以“美好生活，来

去晋江”文旅IP为主线，着力塑造文体
旅商深度融合、国潮时尚特色鲜明、文旅
经济活力强劲的县域样板。坚持以文塑
旅、以旅彰文，持续创新“文旅+”消费新
场景，以优质项目为牵引，持续加大文旅
招商、丰富完善文旅业态，累计签约落地
重大文旅项目29个，总投资158.6亿元。

过去一年，石狮市以海丝、滨海、美
食为特色，打造2024泉州滨海时尚旅游
季、“新闽菜·宋元海丝宴”推介活动、卡宾
《万物归心》海丝景观大秀等10多项精彩
活动。成功创建省级“金牌旅游村”等4
项省市级文旅品牌，16个总投资20.81亿
元的重点项目惊艳亮相，累计签约文旅
项目31个，总投资139.61亿元。

近年来，安溪县深入实施“文旅提
级”专项行动，依托“三铁三世遗”品牌
（铁观音、藤铁工艺、冶铁遗址），打造金
谷溪岸艺术公园、溪禾山铁观音文化园、
清水岩温泉度假村等网红景点。通过举
办2024茶文旅融合发展大会、文旅经济
发展大会等活动，研发推广“一镇一桌
菜”，“相府家宴”入选全国《地标美食名
录》名宴。

德化县坚持“全域布局、全业融合、
全链支撑”发展理念，构建以县城陶瓷文
化为核心，石牛山、九仙山为两翼的“凤
凰展翅一体两翼”全域旅游发展格局。
深入推进“文旅+”融合战略，推动旅游
与陶瓷、文化、体育、农业、康养等多产业
联动发展，培育了一批文旅观光、红色研
学、休闲采摘等新业态、新产品。
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近年来，泉州锚定打
造“世界遗产保护利用典
范城市”“全国最具烟火
气旅游城市”“世界海丝
多元文化旅游目的地”目
标 ，以“ 世 遗 + 非 遗 + 艺
术+时尚”模式推动文旅
深度融合，打响“宋元中
国 海丝泉州”文旅品牌，
正成为全国最热门的旅
游目的地之一，全域旅游
发展迅猛。各县（市、区）
亦纷纷发挥自身资源优
势，深化文旅融合，通过
发展“文旅+”的方式，不
断激发全域旅游高质量
发展“新动能”。
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激发全域旅游高质量发展新动能
泉州发挥自身资源优势，通过发展“文旅+”的方式，谱写文旅融合新篇

今年5月以来，“苏超”（江苏省城市
足球联赛）成了贵州“村超”之后，又一个
引发全民热议、全网聚焦的现象级赛
事。“苏超”的巨大赛事流量正加速转化
为文旅流量。在赛事带动下，球迷“跟着
赛事去旅行”“白天游古镇，夜晚看球
赛”，让江苏多地的文旅、美食、娱乐等业
态持续升温，形成了从“一场比赛奔赴一
座城”到“一纸票根激活多城消费”的文
体旅融合“江苏样本”。

在分析“苏超”出圈的原因时，地域
文化的差异性竞争、社交媒体的裂变式
传播成为关键。比赛的热度从现场蔓延
到网络，涌现出大量与城市特质、文化元
素等高度契合的“爆点”，形成巨大的流
量池。“苏超”轮流做主场的独特赛制，也
让每一座城市都拥有独立的“秀场”，借
此机会为自己代言。如今，网络对“苏
超”的关注与讨论早已跳出比赛本身，延
展到各大城市的“争端”、文旅资源等维
度上，吸引不少游客亲临感受。

“苏超”的火爆使得比赛远不止赛场
内的90分钟，它如同一根强劲的引线，
串联地方文旅资源的黄金场景，将观赛
体验无缝延伸为在地文化的沉浸之旅，
点燃了城市文旅资源的活力。例如，常
州推出9.9元门票套餐带动萝卜干销量
翻倍；扬州和淮安酒店预订量增长超
150%；镇江球迷因免费游览盐城黄海森
林公园延长3天行程，形成“观赛—旅游
—住宿—购物”的消费闭环；南京“足
球+秦淮夜游”联票拉动夜游订单增长
180%。文旅部门揭示了低门槛、高附加
值设计的底层逻辑与精准定位：“我们不

是在卖球票，而是在发行城市体验券”。
超低价门票看似“赔本赚吆喝”，实则通
过捆绑景区免票、酒店半价、网约车折扣
等权益，将单次观赛转化为多日深度游，
实现了“小足球转动大经济”的目标，为
探索文体旅融合的现实路径贡献了一份
极具辨识度的“江苏范式”。这种模式的
可持续性，不仅在于商业设计的精巧，更
在于能否始终守护住那份引发情感共鸣
的“文化硬核”，避免过度商业化侵蚀其
根基，并惠及更广泛的群众和产业。

基于此，业界认为，“苏超”的爆火，
是以足球为媒介，将江苏的“散装文化”

元素转化为引流的动能，探索了“体
育+文化+城市”的融合新范式。北京
师范大学教授、经济学专家万喆就表
示，“苏超”应该说建立了体育文旅融合
的新范式。短期消费激增，长期也会带
动产业的联动。更重要的是城市也通
过这个赛事输出了文化符号，为中小城
市提供了低成本高共鸣的品牌推广范
本，实现了经济激活和城市 IP 重塑的
双重目标。

对泉州而言，对“苏超”的借鉴，首要
在于找准自身的优势与定位，再融入其
成功的经验与模式。泉州之优势，在于
长红出圈的文旅态势，在于千年不熄的
文化之火，在于“山水城”的自然禀赋，在
于实力雄厚的产群优势，更在于“宠客如
亲”的口碑相传。基于此，打造顶流赛事
IP 是方向、是手段，但最根本的初心是
为本就火热的文旅“锦上添花”，更好地
走出文体旅融合的新路径。

（张剑峰）

“苏超”样本启示
从“一场比赛奔赴一座城”到“一纸票根激活多城

消费”的文体旅融合“江苏样本”
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