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今 年 以 来 ，中 国
工程机械产品在国际
市场上的竞争力持续
提升，出口版图不断
拓展。数据显示，今
年 1—9 月，中国工程
机械设备及零部件出
口 总 额 同 比 增 长
13.4%。以工业车辆为
例，今年前9个月该品
类出口比增 2.8%。其
中，电动工业车辆出
口占出口份额的50%。

记者走访企业了
解到，今年以来，我市
工程机械企业在海外
市场开拓、数智化布
局、产品迭代更新、绿
色低碳升级等方面持
续发力，总体保持平
稳向上的发展态势。

泉州机械“军团”不断拓展全球版图
加快数智化布局 推动产品迭代升级

开拓成效显著
业绩稳中提质

全市有超 100 家企业涉及
汽车供应链配套业务

“目前，全市有超100家企业涉及
汽车供应链配套业务。”市工信局相关
负责人介绍，从细分领域上看，除了专
门为新能源企业配套的生产企业之
外，还有“四轮一带”、工程机械等行业
延伸发展的汽车零部件生产企业，年
产值近200亿元。

在泉州闽佳机械制造有限责任公
司（以下简称闽佳机械）的车间内，工
人们正在设备前忙碌，工程机械底盘
配件在这里“诞生”。作为泉州市华茂
机械设备有限公司的旗下子公司，闽
佳机械去年12月正式运营，今年已成
为公司整体业绩的重要增长点。“随着
国家‘新基建’等政策发力，特别是新
能源、智能化工程机械产品需求的快
速崛起，公司目前整体呈现‘稳健增

长、稳中提质’的发展态势。”闽佳机械
副总经理苏少雄告诉记者，依托母公
司技术与资源支撑，闽佳机械主要瞄
准中高端市场，已经成为三一重工、徐
工集团、日立、久保田等国内外主流工
程机械主机厂的一级供应商。“目前，
一个新的项目也已经落地，产品远销
欧美等发达国家。”

在福建省华盖机械制造有限公司
（以下简称华盖机械），记者偶遇前来
考察、洽谈业务的也门客户，他们现场
敲定了两个货柜的汽配件产品订单。

“我们从事汽配件行业已近40年，企业
整体保持平稳发展。”该企业总经理吴
国灿告诉记者，今年以来，公司的订单
稳定，其中出口占比约65%。南美、非
洲和东南亚是主要的出口市场。近两
年，企业发力拓展欧洲市场，如今产品
已销往土耳其、德国等欧洲国家，为一
些国际品牌企业提供配套服务。国内
市场，龙工、徐工、中国重汽等是华盖
的主要客户。“为了更好地服务客户，
公司重新调整策略，提升重点和优质
客户的服务水平。”

今年以来，泉州市闽达机械制造有
限公司（以下简称闽达机械）业绩增长
约20%。“支重轮、引导轮、驱动轮、托
链轮、履带等‘四轮一带’是我们的核
心产品。今年，企业增长的动力主要
来源于新厂的产能释放以及旧厂的升
级改造。”该企业总经理助理林志敏透
露，去年三、四月，企业逐步搬迁至新
厂，去年年底已基本全部搬完。“目前，
企业发展稳中有进，整体订单已排至
明年1月。公司产品主要以出口为主，
销往欧盟、日本、东南亚等国家及区
域，已进入 Liebherr、ITM、KOB等国
外工程机械品牌企业的供应链体系。

国内市场，我们主要为徐工、临工、柳
工等主机厂做配套。”

技术创新
筑就“护城河”

以技术创新为驱动力，推动
产品迭代升级，成为企业在市场
大浪淘沙中立稳脚跟的重要支撑

以技术创新为驱动力，推动产品迭
代升级，为企业应对市场竞争筑起了
一道“护城河”，成为企业在市场大浪
淘沙中立稳脚跟的重要支撑。

在苏少雄看来，当前工程机械底盘
领域正处在从“量”的增长向“质”的提
升的关键阶段。竞争核心从规模和成
本，转向技术、品牌、供应链稳定性和
全球化能力。“这也是公司成立子公司
的初衷。”他坦言，如今，主机厂对底盘
件的寿命、耐磨性和轻量化要求越来
越高，客户更倾向于采用性能稳定、供
应有保障的国内品牌高端零部件。“这
对企业既是挑战，也是新的机遇。近
年来，公司持续保持较高的研发投入，
年均研发投入占营收约4%。”

“耐磨性、韧性和疲劳强度是技术
创新的核心着力点。”苏少雄告诉记
者，比如，通过持续的工艺改良，不断
延长履带和支重轮等产品的使用寿
命；投入专业化自动化生产线，提高加
工精度和生产效率；同时不断增强产
品疲劳度测试能力，模拟极端工况，用
数据驱动产品设计和工艺改进。

据悉，闽达机械年均研发投入超
500 万元，创新投入占营收约 5.5%。

“智能化、设备升级、生产工艺改进等
是创新主要方向。”林志敏告诉记者，
技术升级在加速，企业如果不跟上就

会被市场所淘汰。公司会不定期组织
研发技术部门外出培训和学习；研发
技术部在对接客户的同时，还需下沉
生产一线跟进产品开发、生产；我们还
会成立样品团队，由研发技术部主导，
生产部、品控部、采购部共同参与，以
项目制将样品和数据做好。“客户的高
标准要求也在推动着企业在创新道路
上不断精进。明年，我们还将着力拓
展澳大利亚、中东、俄罗斯等市场。”

数智化布局
加速渗透

数智化布局成为越来越多
企业的共识，生产效率与协同能力
双双提升

记者走访中发现，数智化布局已成
为越来越多企业的共识。

“在新厂建设上，我们完全按照标
准化车间来布局。”林志敏透露，依托
空间升级，整条产线可以形成一个整
体，每个环节环环相扣，从而推进流程
优化；对生产设备也进行了升级，车间
内自动化率逐步提升，生产效率提升
了30%。

数字化应用在逐步渗透。林志敏
告诉记者，近年来，公司在原有ERP基
础上，结合企业自身情况二次升级系
统，重新上线产销库存生产一体化
ERP系统。通过信息化、数字化应用，
实现产品从生产到发货全流程管控，
促进了产销协同一体化。“过去，信息
靠人工记录。如今，通过系统就可以
实现信息溯源。”

这两年，华盖机械持续推进企业信
息化、数智化应用深度。“订单不断，产
品交期是重中之重。”吴国灿坦言，过
去为了满足不同客户的交货需求，采
取小批量、分批次生产，频繁更换模
具，不仅影响效率，也带来了成本的提
升。“去年11月，我们启动了ERP再次
升级，聘请第三方顾问团队，通过系统
排单、梳理生产流程、自动化应用等方
式促进生产效率提升。”

多年以来，华盖机械用数智化打
通设备间信息壁垒，构建“用数据说
话、靠数据决策”模式。“我们的车间
已实现无纸化，实现生产数据实时采
集，每台设备都实现接入工业平板或
计算机设备。”吴国灿透露，设备间的
数字化联通在逐步推进当中。“目前，
新设备已经实现了串联。旧设备由于
数据采集的局限性，数字化串联仍在
推进中。接下来，我们会用三五年时
间渐进式推进数字化，并分步替换旧
设备。”

工人在车间忙碌

商报讯（融媒体记者王丽虹 通讯员
王凤平 辜馨豪）近日，一批货值16.25万
元的凝胶软糖，经泉州海关检验合格，踏
上出口新西兰的旅程。这是泉州特色糖
果开拓国际市场、香漂海外的一个场景。

“我们针对国外客户需求，开发出含
可乐味、水果味、牛奶味等多种口味的凝
胶糖果，深受国外客户喜爱。通过加大
市场开发力度，前9个月出口额突破1
亿元，同比增长超三成，而且出口国增加
3个，已达14个！”泉州凯鑫食品有限公
司总经理许长义介绍说。

泉州系我国主要的糖果生产和出口

基地。今年前三季度，泉州海关共监管
出口糖果16.16亿元，同比增长36.12%，
产品热销五大洲70多个国家和地区，出
口值占全省糖果出口总值一半以上。工
艺糖、巧克力、泡泡糖、剥皮糖等造型各
异、口味独特的泉州特色糖果正源源不

断地出口海外，成为泉州稳外贸的突出
亮点。同时，前9个月共新增出口备案企
业31家，累计共166家出口加工企业组
成的产业集群已初具规模，并充满活力。

“前9个月，公司出口额突破1亿元
大关，同比增长两倍。现生产线已开启

24小时‘连轴转’模式，订单已排到年
底。”晋江市小牛顿食品工业有限公司总
经理陈金苗高兴地说，瞄准国际市场对
创意软糖的旺盛需求，公司专注开发兼
具口感与趣味性的剥皮软糖，在多家国
外大型商超热销。

泉州特色糖果跨海出圈
前9个月泉州出口糖果16.16亿元，比增36.12%

资 讯


