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□融媒体记者 林锌柔

随着数字经济与实
体消费的深度融合，叠加
消费者消费观念的持续
革新，“线上下单、附近门
店发货、商品小时达”的
即时零售模式正受到越
来越多大众的青睐。

10 月底，泉州市纺
织服装商会与美团闪购
签署战略合作协议，双
方将助推本地品牌实现
线上线下融合发展；今
年以来，安踏、361°、鸿
星尔克等多家本地知名
鞋服品牌纷纷入驻各大
外卖平台，为消费者提
供全品类商品的即时配
送服务……这些举措共
同推动鞋服消费从传统
的“计划性购买”向“场
景化即时服务”加速转
变，助力泉州鞋服品牌
探索新零售新业态，完
善全渠道战略布局。

鞋服品牌角力即时零售领域
多家泉州鞋服品牌入驻外卖平台，探索新零售新业态，树立行业发展新标杆

资 讯

鞋服品牌纷纷入局
泉州各大鞋服品牌陆续入驻

淘宝闪购、美团闪购、美团团购、
京东秒送等平台

10月22日，2025年“文创福建”主
题活动暨海丝泉州数字文创周在泉州府
文庙正式开幕。活动现场，泉州市纺织
服装商会与美团闪购正式签署战略合作
协议。据悉，双方将聚焦服饰及运动品
类即时零售领域展开合作，通过实体经
济与数字消费的深度融合，助推本地品
牌拓宽销售渠道、提升品牌能级，实现线
上线下融合发展，能够快速响应市场需
求，为全国消费者提供“即看即买即得”
的时尚体验，树立行业发展标杆。

事实上，泉州各大鞋服品牌早已注

意到即时零售这一消费趋势，陆续入驻
淘宝闪购、美团闪购、美团团购、京东秒
送等互联网交易平台，逐步铺设销售新
渠道。

“即时零售已成为大家购买运动装
备的主流方式之一，是我们全渠道战略
布局的重要组成部分。”安踏即时零售业
务相关负责人表示，8月，安踏与美团闪
购宣布达成合作，超1200家安踏门店入
驻平台，商品同步全量上线，向消费者提
供“安踏好货30分钟到手”服务。根据
双方规划，截至年底，预计将有约5000
家安踏门店完成“闪购开业”，覆盖全国
超300座城市。安踏将借助美团闪购更
高的即时零售市占率、用户规模及消费
粘性，推动门店快速入驻，在门店经营、
商品运营、联合营销等方面持续深耕。

“安踏是中国运动行业的龙头企业，丰
富、高质量的商品深受消费者欢迎。”美
团闪购相关负责人表示，双方的合作更
好满足了美团闪购用户在不同场景下

“即买即用”运动装备的需求，希望通过
更快更好的购物体验，为安踏带来更多
生意新增量。

同样是8月，361°正式与美团闪
购、美团团购达成双业务合作。一方面，
361°依托美团闪购的数字配送网络，
实现运动装备的“随要随到”，大大压缩
了传统电商的等待时长，有效提升了用
户消费体验与转化效率；另一方面，其接
入美团团购业务，构建起“线上引流、线
下核销”的完整闭环，将线上平台的巨大
流量转化为线下门店的实际客流，进一

步丰富运动零售的互动体验维度。
361°方面表示，随着市场需求的增长，
可能会将闪购业务拓展到更多的城市和
地区，同时也可能会考虑将更多的门店
纳入到闪购业务体系中，扩大业务规模。

此外，特步、中乔体育、乔丹儿童等泉
州品牌也于近期正式入驻美团闪购，鸿星
尔克则选择京东秒送与美团闪购作为即
时零售合作开展的业务伙伴，七匹狼早在
今年4月就加入淘宝闪购阵营……随着
泉州市纺织服装商会与美团闪购签署战
略合作协议，未来将有更多服装品牌入驻
有关平台。记者在走访中还了解到，许多
品牌在平台上提供满减优惠及准时宝、七
天无理由退换等服务，进一步优化用户体
验。正如鸿星尔克所言，希望此次布局即
时零售能够让“国民运动服务”变得触手
可及，在任何时刻都能为消费者提供有温
度、超预期的服务保障。

契合多样消费场景
即时零售让鞋服消费更贴合

用户即时性、便利性、场景化的购
物需求

数据显示，今年京东心动购物季期
间，其“秒送”业务内运动鞋服成交额同
比激增250%；美团闪购6月运动鞋服类
目成交额与客单价同比大幅提升；淘宝
闪购7月则有395个非餐品牌商家月成
交破百万……加入“外卖大战”的鞋服品
牌不仅收获显著销售增量，还精准满足
了消费者的多元需求，成为激活消费活

力的重要引擎。
业内人士分析，传统零售模式存在

明显局限：线下门店受地理限制、服务范
围有限，线上电商则难以突破时效瓶颈，
无法响应即时需求。而即时零售通过

“线上下单+线下即配”的闭环能更好适
配旅游出行、运动健身、休闲商务、亲友
礼赠等消费场景，让鞋服消费更贴合用
户即时性、便利性、场景化的购物需求。

这一趋势在泉州消费市场及本地鞋
服品牌近期的销售业绩中亦有鲜明体现。

“小孩训练到一半发现鞋子坏了，再
回家取一双也折腾。突然想到朋友前阵
子告诉我现在可以在外卖软件上下单安
踏、361°这些牌子的球衣球鞋，就试了一
下。真的很快就到了，而且也没有溢价，
确实不错。”带着孩子从晋江到鲤城上羽
毛球课的市民陈女士说：“下单之后我又
浏览了一下，发现这几家店铺的商品都挺
齐全的，感觉可以应对大部分紧急情况。”

记者在美团闪购上搜索“篮球鞋”一
词，发现安踏、乔丹、361°等店铺及其
产品位于综合排序前列；再分别搜索“乔
丹”“鸿星尔克”等品牌名称，能查询到多
家线下门店，且每家店铺都有多个品类
的产品。以一家乔丹店铺为例，搜索导
览涵盖NBA球星同款、篮球鞋、跑步鞋、
休闲鞋、秋冬卫衣、冲锋衣、运动配件等
10余个类目，每个类目下又有多款产品
可供挑选，规格码数也很齐全。

在市区中山路运动鞋服门店集聚的
路段，记者看见多位外卖员从店内走出，
一位拎着几袋商品、正准备骑车离开的外
卖员表示：“收货地址基本上都是附近的
健身房、体育馆，也有几单是学校。”“不管
是突然想去运动发现穿得不合适，还是出
差带错了东西又没空去逛商场，或者是其
他应急场合，都可以派上用场。”路过的市
民傅先生也认为鞋服品牌入驻外卖平台
拓宽了很多消费场景：“不只是运动场景，
像今年父亲节我就买了七匹狼的‘应急商
务套装’送给岳父，真是帮大忙了！”

商务部国际贸易经济合作研究院报
告显示，2030年我国即时零售规模将突
破2万亿元，而泉州品牌的场景深耕实践，
正是对这一趋势的提前布局。值得一提
的是，近期许多品牌门店还针对“双十一”
推出各类专属补贴活动，包括设置优惠专
区、发放大额优惠券等，平台上的头像也
标注有“11.11抢先购”“嗨购双十一”等字
样。据悉，此举意在改变用户将其视为外
卖衍生非餐品类的印象，通过促销活动和
优惠商品让消费者认识到闪购是可日常
购物的渠道，而非仅用于应急场景。

商报讯（融媒体记者王宇静）近
日，“茶瓷香伴·丝路电商”全国大学生
电商直播邀请赛正式开启报名通道。

赛事由商务部中国国际电子商务
中心等单位指导，泉州市商务局联合安
溪县政府、永春县政府、德化县政府及
多所高校共同主办，以茶、瓷、香特色产
业带为依托，搭建电商直播实战平台，
助力实干型电商人才培养，深化产教融
合与产业创新发展。

本次大赛将于 2025 年 11 月至
2026 年 4 月期间举办，设置报名、初
赛、研学、决赛、表彰五大阶段。报名
时间为 2025 年 11 月 1 日至 12 月 31
日，全国普通高等学校全日制专科、本
科、研究生均可组建 3至 4人团队参

赛，专业不限，鼓励学科交叉、优势互
补，每支团队可配备不超过 3名指导
老师（含1名企业导师）。参赛团队需
围绕茶、瓷、香产业主题，通过指定选
品平台或自行挖掘报备相关产品，完
成选品、营销、推广、销售等全流程实
战，充分运用数字技术与营销工具展
现创新创意。

值得关注的是，初赛综合排名前20
的团队将免费参与为期5天的产业深度
研学，深入安溪、永春、德化三地产业一

线调研，后续通过决赛直播独立评定最
终成绩，获奖团队将在2026年4月的表
彰大会上获得证书与奖金。赛事全程
融入系列培训、产业对接等环节，让学
生在实战中掌握电商运营核心技能，实
现从理论到实践的转化。

“当前，电商行业对实干型、创新型
人才需求迫切，这也是我们联合产业带
与高校举办赛事的初衷。”泉州市商务
局相关负责人表示，泉州茶、瓷、香等特
色产业基础雄厚，而大学生群体具备鲜

活的创新力与数字技术应用能力。通
过赛事搭建产教融合桥梁，既能让学生
深入产业一线积累实战经验，提升解决
实际问题的能力，也能为地方特色产业
注入青春动能，助力产业数字化转型，
最终实现“以赛育才、以才兴产”的良性
循环。

目前，各项筹备工作已全面推进，
期待全国大学生团队以创意为翼、以实
干为基，在赛事中锤炼本领，为特色产
业电商发展贡献青春力量。

以赛促学 育产业人才

“茶瓷香伴·丝路电商”全国大学生电商直播邀请赛启动

外卖员取走鞋服产品外卖员取走鞋服产品（（企业官网企业官网））


