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泉州跨境电商加速出海
跨境卖家迎来“上线即全球化”机遇

□融媒体记者 杜连财
通讯员 周晓雅

12 月的杭州寒意渐
浓，但 2025 亚马逊全球开
店跨境峰会现场却热气
腾腾。杭州峰会释放跨
境新信号点燃卖家热情，
泉州逾千家制造企业迎
来“上线即全球化”机遇，
产业带优势叠加平台新
工具，无疑为出海赛道再
添新动能。

商报讯（融媒体记者陈云青 蒋力
耘 高慧子）近日，泉州市首张地理标志
数据知识产权登记证书颁发暨授信仪式
在数字福建（安溪）产业园成功举办，持
证企业泉州中科星桥空天技术有限公司
获得1000万元专项授信。据悉，此次为

“安溪县茶园数据”登记的数据知识产权
证书，是福建省茶产业领域首张地理标
志数据知识产权登记证书。

记者了解到，依托安溪铁观音全产业
链标准体系与溯源管理平台建设，“安溪
县茶园数据”项目整合卫星遥感、气象、土

壤等多源信息，为全县60余万亩茶园建
立数字化档案，形成权属清晰、技术可信、
法律认可的数据资产。这一数据资产化
成果既为安溪铁观音配上可溯源、防篡改
的“数字身份证”，更填补了福建省茶产业
数据知识产权领域的空白，为全省地理标
志产业数字化转型树立起标杆。

基于对该数据资产市场价值与发展
前景的认可，中国银行安溪支行现场为
持证企业提供1000万元专项授信。在
业界看来，这一举措标志着“数据资产—
知识产权—金融资本”的转化通道正式

打通，是“科技、数据、金融”深度融合服
务实体经济的创新实践。

作为泉州茶产业数据资产化、知识
产权化领域的标志性成果，“安溪县茶园
数据”项目为产业全链条发展注入强劲
数字化动力。泉州中科星桥公司相关负
责人介绍，生产管理层面，借助光谱分析
技术精准监测土壤养分等关键要素，推
动茶园种植从“凭经验”向“靠数据”的科
学模式转变；质量管控环节，通过遥感监
测实现病虫害预警与产量预测，构建起
从种植到成品的全程可追溯体系，筑牢

质量安全防线；产业服务领域，围绕铁观
音构建自动化数据采集与分析体系，逐
步形成茶产业大数据中心，为政府决策
优化、企业经营升级提供智能化支撑。

泉州市市场监督管理局相关负责人
表示，将继续深化数据知识产权制度创
新与实践，引导和支持更多企业特别是
地理标志龙头企业，挖掘、整合、登记和
运用高价值数据资产，促进数据要素与
实体经济深度融合，为泉州产业数字化
转型持续注入数据动能，为“数字福建”
建设贡献更多泉州经验。

福建颁发首张茶数据“产权证”
银行授信一千万元

万商云集跨境
泉州的跨境电商产业发展势

头迅猛，已成为经济的新增长点

近年来，泉州的跨境电商产业发展
势头迅猛，已成为当地经济的新增长
点。“能在跨境电商赛道持续领跑，泉州
的底气源自深耕多年的产业基础。”泉州

市跨境电子商务协会相关负责人介绍，
泉州跨境电商交易额2024年已达620
亿元，年复合增长率超20%，出口额占
福建省16.1%，增量位居全省第二。

泉州产业优势不止规模大。在鞋服
等传统领域，已形成完整产业链，全球每
五双运动鞋中就有一双产自晋江，石狮
每年11亿件服装远销海外，这使泉州跨
境电商自带起跑优势。“泉州企业出海的
底气，藏在车间的流水线里。”在泉州市
跨境电子商务协会副会长、福建钰乘集
团有限公司总裁王培钧看来，这种产业
带的优势，吸引万余家活跃跨境电商卖
家扎根其中。

据悉，泉州相关部门积极推出财政
政策扶持跨境电商，按企业网络营销费
用的20%给予补助，还实施海外仓培优
计划，全年力争在重点市场新增海外仓
超100个，对优秀海外仓运营企业给予
专项奖励，形成了良好的政策与产业的
共振，催生出一批出海先行者。

作为长期服务福建卖家的服务商，
夏屿在接受采访时坦言，其最直观的感
受是“泉州制造的性价比和柔性供应
链，在全球都有竞争力”。这种竞争力
并非凭空而来——在晋江的生产车间，
自动化生产线每30秒就能产出一双运
动鞋；安溪的家居企业能根据海外消费
者需求，7天完成从设计到打样的全流
程；南安的卫浴企业手握数百项节水专
利，产品符合欧美、东南亚等多地的认
证标准。

下一代跨境链
“下一代跨境链”，让泉州企

业看到了突破增长瓶颈的希望

12月6日，杭州国际博览中心内的
2025亚马逊全球开店跨境峰会现场，活
跃着多家泉州跨境电商卖家代表。会上
发布的“下一代跨境链”，让泉州企业看
到了突破增长瓶颈的希望。

业界表示，这项新举措实现了“一次
上架、一次入库、全球销售”，正好契合泉
州工贸型企业的出海需求。以巨星科技
为例，这家产品涵盖手动工具、电动工具、
灯具和户外用品等的企业，自2015年布
局亚马逊以来，已全面接入亚马逊供应链
整体解决方案。通过亚马逊全球物流
（AGL）发货、亚马逊智能卫星仓（AWD）
备货以及亚马逊物流（Fulfillment by
Amazon）实现尾程快速配送，巨星科技
实现了全球销售的无缝对接。

业界分析，品牌化转型成泉州企业
新追求。2020年亚马逊年度销售数据
中，匹克在篮球品类市场份额2.1%，排
第五位且居中国品牌海外市占率之首；
新时颖旗下Dokotoo长期稳居亚马逊
美国女装销售品类前三位；安踏线上线
下布局，产品推向多国。这些印证了泉
州从制造到品牌出海的新跨越。

过去，卖家多先开拓欧美成熟市场，
积累资本后再试水新兴市场。成熟市场

竞争激烈，新兴市场虽然风险高，但潜
力大。“下一代跨境链”让泉州企业起
步就能布局全球，无需在两类市场间
艰难选择。

亚马逊全球副总裁埃里克·布鲁萨
德称，亚马逊有20多个国际站点，配送
网络覆盖超200个国家和地区，能满足
全球数亿顾客全品类、全价格区间需求，
为卖家提供多元发展机遇。

新兴市场红利
今年中国卖家在亚马逊新兴

站点的销售额增长超 30%，远超
成熟站点15%的增速

过去泉州企业多聚焦欧美成熟市
场，而杭州峰会释放的信号显示，新兴市
场正成为新的增长引擎。

数据显示，今年中国卖家在亚马逊
新兴站点的销售额增长超30%，远超成
熟站点15%的增速。借助此次会议，巴
西、墨西哥等站点推出新卖家激励计划，
最高可提供5%的初始销售奖励，这让
不少泉州企业跃跃欲试。

“现在想通过新兴市场寻求新增
长。”此前，福建钰乘集团有限公司总裁
王培钧在东南亚考察后，已经开始在柬
埔寨设厂了。狮牌跨境服装董事长许荣
盛也表示，国外市场空间广阔，公司新款
功能鞋即将发货，预计今年跨境业务利
润将持续增长。

“我们的商品，在东南亚、中东的搜
索量一直很高。”一位做户外休闲用品的
泉州卖家王先生算了一笔账，借助亚马
逊全球物流（AGL）的越南启运地服务，
货物到东南亚的物流成本能降低20%，
时效却能提升至7天内。

除了市场拓展方面的机遇，“下一代
跨境链”在供应链和运营方面也为泉州
企业带来了便利。亚马逊发布的全球智
能枢纽仓（GWD）等新举措，让跨境电
商企业只需一次在亚马逊上架选品、一
次在货源所在地仓库入仓，即可实现全
球销售。

“未来全球竞争的本质是供应链的
竞争，但中国企业不用自己‘从头建
链’。”在埃里克·布鲁萨德看来，平台将
负责处理物流、库存、合规等复杂环节，
让卖家“专注于打造真正的全球品牌”。
业界认为，这种“平台做重、卖家做轻”的
模式，正契合泉州企业“擅长生产、急需
减负”的需求。

美国新泽西州罗宾斯维尔美国新泽西州罗宾斯维尔，，一名工人在亚马逊运营中心工作一名工人在亚马逊运营中心工作。。（（CFPCFP 图图））


