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长期以来，国内高端反光膜市场几
乎都被国外品牌所垄断，这让王昆显寝
食不安。“反光材料在道路应用，特别是
在高速路和更高要求的领域上，一直都
是进口品牌唱主角。”

为了改变这一现状，提升国产化替
代比例，2018年，王昆显携手泉州师范
学院共同建立了专家工作站，引进专家
团队。双方建立起一套规范化、制度化
的高层次产学研合作模式，并就“微棱
镜反光膜精密光学模具的检测技术研
究”项目进行合作。目前，双方已成功研
制并雕刻出微棱镜反光膜超精密光学
模具，突破了外国的技术封锁，实现了
高端反光膜产品的部分进口替代。

“反光材料市场是个存量市场，竞
争非常激烈，这就要求我们对内必须强
化技术创新，加快产品迭代，对外必须
加大宣传，不能停止走出去的步伐。”王
昆显说，通过与泉州师范学院、重庆交
通大学等院校的合作，公司正努力向反
光材料制造的高峰攀登。

对于未来的发展，王昆显已有新的
谋划，那就是加快抢占国际国内高端反
光膜市场份额。据了解，安元光学已斥
资1.5亿元在石狮市建设鸿山高端反光
材料工业园区。“项目建成投产后，将产
生良好的经济效益，推动反光膜高端市
场的国产化。”王昆显说。

抢占高端反光膜市场

据新华社电 在一年一度的全国测绘法
宣传日到来之际，2023年版标准地图正式
发布。

8月28日，以“规范使用地图 一点都不
能错”为主题，2023年全国测绘法宣传日暨
国家版图意识宣传周主场活动在浙江德清
举行。活动现场发布2023年版标准地图和
参考地图879幅，其中标准地图20幅，包括
中国地图 6幅，大洲地图 14幅；参考地图
859幅，由北京、河北、黑龙江等13个省份
及新疆生产建设兵团选送。

自然资源部总规划师武文忠表示，通过
连续5年举办全国测绘法宣传日暨国家版
图意识宣传周活动，全民测绘法治意识、国
家版图意识显著提升。自然资源部将更好统
筹发展和安全，加快推进实景三维中国建
设，着力为数字中国建设打造统一的时空基
底、为高质量发展提供丰富的数据要素保
障、为地理信息产业发展营造优良环境、为
构建新安全格局严守管理底线。

为推动政府职能转变、优化营商环境、
满足社会公众需求，自然资源部组织研发了
标准地图服务系统，在自然资源部官网运
行，面向社会提供种类丰富的系列比例尺标
准地图、智能型交互式在线自助制图服务。
系统上线以来，总浏览量超过1258万次，总
下载量超过547万次，总注册用户数超过
19万，有效提升了公众国家版图意识，强化
了地图公共服务，为从源头杜绝“问题地图”
奠定了基础。

活动现场，阿里巴巴集团、百度集团、腾
讯科技有限公司、高德地图等11家互联网
企业共同发布“规范使用互联网地图倡议
书”，携手共建文明、诚信、安全的网络地图
空间。

2023年版标准地图
正式发布

据新华社电 市场监管总局28日发布
《保健食品新功能及产品技术评价实施细则
（试行）》，这是从制度上改革我国以往保健
食品功能声称评价管理模式的重要举措，体
现了三大监管创新。

一是新功能产品实行上市前审评和上
市后评价相结合，新功能评价方法原则上必
须包括人体试食试验。实施细则要求，评价
指标及判定标准应科学、明确、可行，并经过
验证评价。同时，验证评价应当充分评估实
验室间差异，在提出新功能建议前，应当通
过符合要求的至少1家食品检验机构或临
床试验机构验证评价；同步提出新功能保健
食品注册的，在上市后评价期间，应当通过
符合要求的至少2家食品检验机构或临床
试验机构验证评价。

建立新功能建议和新功能保健食品关
联审评审批机制也是一大创新点。实施细则
规定，任何单位或者个人同步提出新功能建
议和对应的新功能保健食品注册申请的，在
资料接收、审评、审批等各环节实行关联审
查，以制度创新鼓励行业创新，激发产业创
新内生动力，促进科研成果向产品上市的快
速转化。

第三个创新点主要表现在探索开展新
功能保健食品功能声称分级动态管理方面，
实行保健功能分类评价、分级标注。对经营
主体来说，依据科学共识充足程度对保健食
品功能声称实行动态管理，可依据评价结果
调整保健功能声称限定用语，用科学监管理
念促进产业高质量发展。

市场监管总局特殊食品安全监管司负
责人介绍，实施细则从“总则”“新功能研
究”“材料接收”“技术评价”“上市后评价”

“附则”等6个方面进行了详细论述，鼓励
引导企业、高校、科研机构等社会力量开展
功能创新和产品研发，进一步促进产业高
质量发展。

保健食品新规发布
体现三大监管创新

据新华社电 8月28日，2023中国户外
运动产业大会发布仪式在京举行。这是首届
中国户外运动产业大会，大会以“户外新生
活，消费新动能”为主题，将于10月27日至
29日在云南省大理白族自治州举办。

本届大会覆盖“山、水、路、空”全域户外
项目，涵盖高端论坛、产业展览、推介洽商和
体验展演四大板块。国家体育总局副局长、
中华全国体育总会副主席李颖川表示，要将
大会打造为全国户外运动产业最权威的政
策发布平台、最活跃的产业融合平台、最前
沿的产业创新平台、最丰富的内容输出平
台，推动体育产业高质量发展。

大会承办方中体产业集团介绍了大会
的筹办工作进展。此外，发布仪式上还发布
了大会标识。

首届中国户外运动
产业大会10月举行
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安元光学：突破技术封锁 研发高端产品

小小反光膜做出亿元大市场

安元光学成立于 2018 年年底，其
特色产品是反光膜，主要应用于道路交
通上。该领域的高端产品长期被国外品
牌垄断，安元光学目前的主攻方向就是
替代国外产品，从模具雕刻、电铸、拼
接、材料改性到成品，实现了自主研发。
该公司今年被工信部公示拟认定为国
家专精特新“小巨人”企业。

安元光学有自己的研发团队，研发人
员30余人。公司成立以来，每年研发投入
占比6%，营收也从2019年的4000万元，
增长到了目前的1.4亿元。在安元光学的
展厅里，很多以塑料米为原料的反光材料
得到了广泛应用，其独门绝技是微棱镜高
端反光膜产品，目前在国内高速路的应用
方面已实现了部分进口替代。

□本报记者 温文清 文/图

上午，位于石狮市高新技术产业开发
区的安元光学科技公司小型会议室内，公
司董事长王昆显正在和公司研发技术人
员商讨反光产品开发。无论多忙，王昆显
每周都会抽出时间和研发人员碰一下头，
就近期的产品研发进行战略定位和技术
攻关，这个习惯他坚持了十几年。

安元光学是一家主要从事反光材料
研发、生产、销售和服务的国家级高新技
术企业，其生产的反光膜产品在国内国
际市场占有重要份额。作为董事长的王
昆显曾是晋江市企业局的一名质检员，
从事与材料打交道的相关工作。在体制
内工作多年后，王昆显看到了反光材料
领域的商机，便决定下海经商。

起初，他生产的反光膜产品较为低
端，尚未达到国家标准，只能应用于国

内广告市场、园区、厂区厂牌和乡村道
路标牌标识等场合，外销出口难以企
及，企业只能勉强生存下去。王昆显意
识到，只有走自主研发的道路，企业才
有发展的空间。2018年年底，王昆显创
建安元光学科技公司，并入驻石狮高新
区，建立了新的科研实验室和生产基
地，产品研发能力不断提升，走上产业
化、规范化的发展之路。

据他介绍，公司目前每年的研发投
入占销售额的比例达到6%。公司现拥有
发明专利4项、实用新型专利23项，还有
2项发明专利正在申办中。2021年，该公
司反光膜产品年销售额突破 1 亿元，
2022年销售额达到1.4亿元。2020年企
业纳税700万元左右，2022年纳税达到
上千万元。

反光膜领域闯出大市场

消费复苏市场回暖 多家上市企业回归上升通道

闽派服饰持续巩固品牌优势
8月以来，服装上市企业陆续公

布了2023年上半年的经营业绩，公
开数据显示，闽派4家上市服装企业
中，除了卡宾服饰业绩微降之外，其
他3家上市企业均收获了营收和净
利润的双增长，从某种角度看，也彰
显了国内消费市场的逐渐复苏。下
半年，闽派服饰品牌制定了品牌全
面升级的行动计划，以求持续提升
品牌优势和巩固市场份额。

□本报记者 温文清 文/图

8月4日，卡宾服饰公布2023年中期业
绩报告。上半年营收为5.887亿元，比2022
年的 5.984 亿元，下降了 1.6%。净利润为
1643万元，与2022年同比下降了19.7%。相
比于疫情期间，经营业绩未获根本提升。

8月16日，中国利郎公布2023年中期
业绩，上半年，利郎收入同比增加 6.7%至
14.91 亿元，经营利润上升 3.9%至 3.05 亿
元，净利润上升5.2%至2.705亿元。

8月24日，七匹狼发布2023年半年报。
今年上半年，七匹狼实现营业收入约15亿
元，同比增长6.07%；归属于上市公司股东
净利润约1.6亿元，同比增长74.27%。2023
年上半年七匹狼的新品牌卡尔也有较大收
获，“KarlLagerfeld”收入增长36.71%，实现
净利润1525.81万元。

同一天，九牧王也发布2023年半年报，
公司实现营业收入约 14 亿元，同比增长
8.85%；扣非净利润 1.4 亿元，同比增长了
173.34%。

记者了解到，今年上半年，消费市场的
复苏为C端企业带来了机遇。上半年，我国
社会消费品零售总额同比增长8.2%，其中
服装、鞋帽、针纺织品类零售总额同比增长
12.8%。对于业绩的增长，九牧王表示，主要
原因是公司持续深化“男裤专家”战略变革，
围绕产品力、品牌力、渠道力的提升开展经
营活动，取得一定成效，主营业务营业收入、
毛利率均稳步提升。七匹狼也将业绩增长归
功于市场回暖，包括终端折扣得到有效控
制，产品毛利率有所增长，因此，利润总额较
上年同期增加。

多家企业
营收利润双增长

近年来，线上销售成为闽派鞋服企
业增长的一大亮点。比如，安踏体育今
年上半年电子商务贡献的营业收入已
达30.8%，而放眼闽派服饰企业，线上
业务也在持续增长。

今年上半年，卡宾的线上销售额进
一步增长至3.119亿元，占比53%，相比
之下，卡宾线下 199 家加盟门店回款
5439万元，同比下滑11.6%，385家代销
门店回款18.32亿元，同比下滑了17.1%。

利郎上半年进行了销售渠道改革。
目前，利郎确立了四个销售渠道，分别

为利郎LILANZ主系列的分销及代销
模式、利郎LESS IS MORE的自营模
式及自营的电商模式。今年上半年，利
郎综合新零售销售增长2.8%。据悉，下
半年，利郎将把网店作为推出新产品的
一个重要平台，推出更多电商特别版产
品，回应消费者对服饰要突显个性化、
提升穿着体验需求，以提高毛利率并为
全年业绩提供另一个增长点，同时将在
各地透过抖音直播带货驱动销售增长。

七匹狼近年来在线上渠道方面，主
要通过入驻天猫、京东、唯品会等第三

方平台实现销售。据悉，今年上半年，七
匹狼三个渠道的交易金额分别约为1
亿元、0.75亿元和0.4亿元，同比增长分
别为47.72%、-2.86%和 2.89%。“在与
传统电商保持良好合作的基础上，我们
积极调整各平台渠道运营思路，打造多
个爆款产品；重点布局抖音、快手等直
播电商渠道，抢占市场份额。公司有专
业的电商团队负责线上渠道的运营，同
时积极搭建直播自有团队，沉淀现有运
营能力。”七匹狼相关负责人表示。

而九牧王上半年男裤销售增长强
劲，其线上销售占比也已提高至12%，
但相比于同行，九牧王的线上销售收入
占比仍然较低。

线上销售贡献率持续增长

谈及对于目前国内服装市场最大
的感受，卡宾董事长杨紫明表示：“服装
行业一直是需要快速响应的行业，特别
是疫情后，国内服装市场纷纷转战线
上，我们也得益于提早在线上做好了新
零售布局，不断完善柔性供应链；更注
重与当下消费者的互动，坚持与Z世代
沟通，并且能立即做出响应调整。”

另一方面，当疫情消退，客流恢复，消
费重启，“我们发现，消费者前所未有地关
注自身，消费理念也日趋冷静，他们更聚
焦于本土品牌、本土设计，关注消费的本
质，对品牌及产品提出更高要求，这也为
卡宾的革新升级带来新机遇，为其跃升新

高度提供了良好的契机。”杨紫明表示。
据悉，为了更好地迎接市场的变化，提高
品牌溢价，卡宾近日正式发布2023升级
计划，拟进行多维度、全方位升级。

而利郎重点发力品牌核心——简
约男装，研发极致单品，提升产品的质
量和性能，优化店铺网络，改善对零售
终端的管理，多管齐下，引领了简约男
装的新潮流。据悉，利郎计划下半年投
资智能车间，进一步提升集团快速补单
能力，推进电商销售新品模式。

中国利郎主席兼执行董事王冬星
先生表示，下半年，利郎将进一步发挥
库存互通以及微商城店铺与实体店铺

的互补优势，做好渠道优化、改善店铺
网络、提升店效及产品售罄率，带动销
售稳健增长，以达到2023年全年总零
售额增长10%的目标。

“经过多年沉淀，七匹狼旗下的卡
尔品牌制定了女装单点精耕细作，男
装、潮牌多点快速发展的策略，我们将
稳步推进产品线布局，提升产品研发能
力，打造有竞争力的产品组合。”七匹狼
半年报这样表述。

展望服装未来行业的变化，九牧王
在半年报中提到，未来的服饰品牌应该
更加重视直面消费者的经营模式，深度
进行消费者洞察、数据沉淀与分析、会员
全生命周期管理，通过用户拉新、留存、
转化和裂变，来实现流量的闭环链路，持
续提升品牌优势和巩固市场份额。

服饰企业加快全面升级

安元光学的反光产品广泛应用安元光学的反光产品广泛应用
于鞋服于鞋服、、箱包和高速路等领域箱包和高速路等领域

安元光学的生产车间安元光学的生产车间

随着消费复苏随着消费复苏，，服饰企服饰企
业也迎来了市场回调和业业也迎来了市场回调和业
绩提升绩提升。。图为七匹狼旗下老图为七匹狼旗下老
佛爷品牌展厅佛爷品牌展厅。。


