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综 合

本报讯 （记者黄文珍）日前，我市举
办“政策找企”平台功能操作培训活动。培
训以县市两级联动的方式，在设立主会场
的同时，各县（市、区）以视频连线方式同
步设立分会场，推动平台知晓率和覆盖
面，让惠企政策广落地、深扎根，精准润泽
企业健康成长。

培训会上，德化县分享了惠企政策上
架、资金兑现推进工作经验；南安市分享
了“政策找企”平台推广应用经验；泉州市
工信局介绍了工信领域政策拆解的方法；
泉州大数据公司讲解了惠企平台政策拆
解、发布等功能；泉州移动公司从技术层

面对“政策找企”平台功能和使用进行了
培训。市发改委、科技局、工信局、人社局
等20个市直相关部门在主会场参会，13
个县（市、区）政府分管领导和相关政策主
管部门参加分会场会议。

据悉，为破解惠企政策多、企业“找不
到”“看不懂”“不会用”等难题，去年 12
月，我市在工信领域先行先试，上线并试
运行“政策找企”平台。平台建立政策和企
业画像，通过智能比对、精准匹配，实现了
从“企业找政策”到“政策找企业”的转变。
今年7月1日，经过半年多不断测试与优
化，“政策找企”平台正式上线应用。企业

无需注册登录，只需输入企业名称，即可
自动匹配，了解精准匹配、可能匹配的惠
企政策情况，助力企业便捷申报、快速兑
现，推动政策落地“最后一公里”。截至目
前，平台收录企业43.6万家，发布惠企政
策2061条，全市已推动惠企奖补兑现金
额超11亿元，惠及企业1.38万家次。

本次培训活动主要就是为了推广工
信领域“政策找企”的做法，推动市级各相
关政策主管部门和各县（市、区）把更多的
惠企政策在平台上架，惠及更多的企业。
为此，我市已建立工作专班，下一步将加
强协调调度，推进惠企政策服务和资金兑

现工作。市县两级政策主管部门将按照先
资金类、后非资金类原则，分期分批推进
政策上架，逐步实现“政策全覆盖、主体全
覆盖”。同时，我市将持续扩容升级平台功
能，推动“政策找企平台”和“惠企兑现平
台”的有效融合，全力推动市县两级各项
奖补政策汇聚，借力大数据让企业、个人
精准匹配、享受政策。

市惠企政策平台工作专班相关负责
人介绍，下一步，县市专班将推进定期协
调调度，定期通报进度，定期汇总反馈，
推动惠企政策应知尽知、政策红利应享
尽享。

县市联动，政策找企平台培训活动举办——

助推惠企政策广落地 精准润泽企业快成长

本报讯 文化和旅游部6日发布的
消息显示，2023 年中秋节、国庆节假
期，文化和旅游行业恢复势头强劲，全
国假日市场平稳有序。经文化和旅游
部数据中心测算，中秋节、国庆节假期
8 天，国内旅游出游人数 8.26 亿人次，
按可比口径同比增长71.3%，按可比口
径较 2019年增长 4.1%；实现国内旅游
收入 7534.3 亿元，按可比口径同比增

长 129.5%，按可比口径较 2019 年增长
1.5%。

中秋遇上国庆，“前半程团圆、后半
程旅游”特征较为明显，民众假日出游意
愿得到集中释放，中远程旅游实现较高
增长，主要旅游目的地及热门景区消费
活跃度持续高位运行，旅游需求多样性
和个性化并存，“热点更热、冷点不冷”现
象突出。

假日期间，文化和旅游消费增长
迅猛。文化和旅游部举办全国国庆文
化和旅游消费月活动，推出 149 条全
国乡村旅游精品线路和 69 家工业旅
游示范基地。河北推出的“登山采摘乡
村休闲之旅”，带领游客一起走进美丽
乡村，赏秋景、享秋实。江苏、湖北、宁
夏、重庆、内蒙古等地推出发放文旅消
费券和门票特价等举措，激发游客消

费热情。
此外，国家级夜间文化和旅游消费

集聚区示范带动作用进一步体现，夜间
消费活力进一步激发。根据中国联通数
据监测，9 月 28 日 18 时至 10 月 6 日 6
时，243个国家级夜间文化和旅游消费
集聚区夜间客流量1.12亿人次，平均每
个集聚区每夜5.76万人次，较2022年国
庆节假期增长68.7%。 （中新）

双节假期国内旅游出游8.26亿人次
实现旅游收入7534.3亿元 较2019年增长1.5%

据新华社电 养老金、工伤补助等社
保待遇享受资格认证，事关百姓的“钱袋
子”，也关乎社保基金的安全。记者近日
从人力资源社会保障部获悉，我国社保
经办机构近年来通过信息比对、社会化
服务和远程自助认证等方式，通过“数据
多跑路”让“群众少跑腿”，加快推进社保

资格认证便利化。
人力资源社会保障部社会保险事业

管理中心主任翟燕立介绍，人社部门积
极与公安、民政、交通、出入境管理等部
门开展业务协作，逐步实现信息共享，初
步实现了无形认证。即不需要本人进行
任何操作，即可完成认证。2022年，全国

已有大约三分之一的退休人员是通过数
据比对方式完成认证。

远程自助认证也是一大重点。为解
决部分老年人不会使用智能手机认证的
问题，人社部门在手机应用中开发“他人
代操作”功能，家人或者工作人员可以帮
助老人认证。“2022年推出的家人‘亲情

服务’手机功能，使用人数达到2335万
人；另一个‘工作人员帮助老人认证’模
块，使用量超过935万人次。”翟燕立说，
目前全国利用数据比对和自助手段完成
认证的比例已超过70%。

此外，人社部门还通过主动服务精
准核实认证信息。“对信息比对不能确认
待遇领取资格的人员，我们结合全民参
保计划和退休人员社会化服务，包括健
康体检、文娱活动、走访慰问等方式，开
展认证信息核实，并为行动不便者提供
上门服务。”翟燕立表示。

人社部门加快推进社保资格认证便利化

本报讯 八天的“加长版”“十一”假
期已经结束。中国旅行社交平台马蜂窝6
日发布的旅游大数据显示，今年“十一”
假期，高铁成为游客最青睐的公共交通
方式，北京、重庆、上海等为国内最热门
城市旅游目的地，同时，长线及出境游需
求持续高涨，订单占比超过90%。

出行数据显示，比起票价“飘忽不
定”的飞机，高铁成为今年“十一”假期游
客最青睐的公共交通方式，北京、上海、
广州、成都等大城市周边的三小时“高铁
圈”目的地成为游客出行首选。

“十一”假期，北京、重庆、上海、成
都、西安、南京、杭州、长沙、广州、武汉上
榜国内热门旅游城市目的地前十。北京
延续暑期热度高居榜首，故宫、环球度假
区、颐和园是外地游客来北京最受欢迎
的打卡景点，金海湖、百里山水画廊、雁
栖湖则是本地游客露营、骑行、徒步等户
外活动的“大本营”。

在长假中，将美食与美景“一网打
尽”的川渝地区表现尤为突出，重庆在假

期热门城市中位居次席，成都则冲入榜
单前五。去各地追寻美食已经成为不少
人旅行的首选。“十一”假期，马蜂窝站内
各地“美食”相关热度平均上涨超80%，
广东顺德荣登热度上升最快的美食目的
地，大闸蟹正当时的苏州、小吃花样繁多
的乐山、贵阳、延吉等紧随其后。

作为近几年最火爆的“十一”长假，多
个景区和目的地出现人满为患的现象。为

“科学”躲避人潮、身心愉悦地享受假期，年
轻旅行者们选择了“赶晚不赶早”的“错峰
游”，10月1日或2日出发不仅能躲开第一
波自驾出行大潮，也能以超值低价买到大
部分心仪目的地的机票。而一些提前抵达
目的地的年轻人，放弃第一时间去景点门
口排队，转而选择错峰游览市内景区。

“十一”假期，海外旅行也是众多年
轻人和家庭出游的选择。除新加坡外，土
耳其以225%的热度涨幅成为最受欢迎
的海外长线目的地之一，“土耳其自驾攻
略”“土耳其酒店选择”“土耳其美食”等
问题咨询量热度上升较快。 （中新）

“加长版”假期旅游大数据显示，高铁出行受青睐

长线及出境游需求高涨

本报讯“十一”假期结束，“去哪儿”
数据显示，经过三个季度的恢复，国内旅
游市场服务能力已恢复，“十一”期间国
内热门城市机票、酒店、门票等预订量全
面超过疫情前。在快速恢复过程中，供给
侧与旅客需求的碰撞、交流，促使旅游市
场发生新变化：三四线城市旅客走得更
远了，小城市基础设施更完善了，旅客消
费更理性了。

流量是旅游行业的试金石，旅游市
场火热稳定背后，是交通运力恢复和各
地服务能力的提升。“去哪儿”大数据研
究院研究员肖鹏分析表示：“我们看到，
年初时，酒店价格猛涨；‘五一’前，高铁
一票难求；过往‘购票’‘捡漏’的经验，在
供小于求的市场不再奏效。时至‘十一’，
高铁车次增加，节前捡漏机票重现，小众
目的地重回视野……种种数据表明，旅

游市场已恢复正常。”
“去哪儿”数据显示，“十一”期间，三

四线城市旅客较疫情前增长近七成，更
多旅客选择高铁，他们的长线游平均出
游时间达5.1天，高于平均值。在消费方
面，三四线城市旅客比较看重性价比。在

“去哪儿”平台上，他们更青睐地铁沿线、
避开景区的舒适型酒店；白天在市内逛
吃，晚上错峰到景区玩夜场。

“十一”假期，国内“小机场”旅客量
上升明显。与疫情前不同的是，三年发
展，小城市旅游服务能力更强了。“去哪
儿”营业中的高星（五星级/豪华型）酒店
覆盖城市达322个，如今，三线以下城市
覆盖率达96%。相较大城市，这些高星酒
店的价格更便宜，在去哪儿平台上，超过
50个城市高星酒店价格在500元以下。

“我们的旅客更理性了，他们要便
宜，又要品质，还要服务好；会玩能花，但
是要货比三家，绝对不交智商税。这些视
旅行为‘刚需’的人，将是未来旅游的主
力军。旅游行业商家提供更低价格、更好
服务，才能让行业可持续发展。”肖鹏说。

（新财）

国内旅游市场已恢复正常
旅客消费变得更理性

本报讯 中国物流与采购联合会6日发
布数据显示，9月份全球制造业采购经理指
数（PMI）为 48.7%，较上月上升0.4个百分
点，连续3个月环比上升，但指数水平仍在
50%以下，显示三季度以来全球经济呈现持
续弱修复态势，恢复力度仍有待提升。

分区域看，9 月，欧洲制造业 PMI 为
45.1%，较上月上升0.4个百分点，结束连续
7个月环比下降走势，但仍连续14个月在
50%以下；非洲制造业PMI为48.4%，较上
月下降1个百分点，未能延续上月环比上升
势头；亚洲制造业PMI为50.8%，较上月上
升0.1个百分点，连续3个月小幅度上升，连
续9个月在50%以上，显示亚洲制造业继续
稳中趋升。

分析认为，9月份，中国和美国制造业的
持续回升是推动全球制造业继续修复的主
要动力。但三季度经济的持续修复并未改变
全球经济低速增长的整体格局。除了持续面
临需求收缩压力和通胀压力外，贸易壁垒的
不确定冲击是阻碍全球经济恢复的主要外
部影响之一。 （中新）

9月全球制造业PMI为48.7%

全球经济
保持弱修复态势

本报讯 不久前还在向 100 美元关口
发起冲刺的国际油价遭遇当头一棒。继10
月 4日两大原油期货双双跌超5.6%之后，
10月 5日的油市持续萎靡，布伦特和WTI
原油期货已回落至每桶 85 美元、83 美元
左右，创逾一个月最低。需求疲软迹象及
对全球经济增长放缓的担忧导致了油价
遭遇一年多以来的最大单日跌幅，这一景
象与始于7月份的油价急剧上涨形成了鲜
明对比。

10月 4日，两大产油国沙特阿拉伯和
俄罗斯均重申坚持当前石油减产措施不
变，直到今年年底。同日举行的OPEC+联
合部长级监督委员会(JMMC)10月会议决
定维持减产政策不变，下次会议定于11月
26日举行。

上述表态均未超出市场预期。真正打压
油市的是美国能源信息署(EIA)最新公布的
数据：俄克拉荷马州库欣的原油库存出现了
八周以来的首次增加，而美国汽油的季节性
消费需求正处于25年来最低水平。截至9月
29日当周，EIA的汽油库存增加了648.1万
桶，远超市场预期的16.1万桶。此外，长期美
债收益率飙升至金融危机以来新高。分析师
认为，债券收益率上升反映了市场对利率上
升的预期，这可能预示着经济增长放缓并抑
制石油需求。

由于需求端的巨大不确定性和经济衰
退风险频频成为市场焦点，各大市场机构和
投行对今年年底之前的供需动态及油价预
测正变得更加复杂。中信建投期货能化团队
观点认为，油价未来的走势，一是要看悬而
未决的供给端事件落地情况，例如伊拉克的
50万桶/日管道恢复情况、俄罗斯的成品油
出口禁令是否会放松，另一个重点可能需要
看到美国汽油裂差的企稳。 （澎湃）

石油需求数据再添险情

国际油价迎久违大跌

1010月月22日日，，游客在山东省枣庄市台儿庄古城游玩游客在山东省枣庄市台儿庄古城游玩。（。（新华新华））

本报讯 联合国粮农组织6日发布的最
新报告显示，国际食品价格指数9月总体保
持稳定，植物油、乳制品和肉类价格指数下
跌抵消了食糖和玉米价格的显著涨幅。

粮农组织食品价格指数是衡量一揽子
食品类商品国际价格月度变化的尺度。今年
9月，该价格指数平均为121.5点，而8月的
指数则为121.4点。与去年同期相比，9月的
价格指数下降了10.7%，较2022年3月的历
史峰值则下跌24.0%。

分指标看，谷物价格指数9月环比上浮
1.0%，主要受国际玉米价格上涨7%的推动。
国际小麦价格环比下跌1.6%，大米价格指
数环比微跌0.5%。植物油价格指数9月环比
下降3.9%，棕榈油、葵花籽油、大豆油和菜
籽油的国际报价全线下跌。食糖价格指数9
月环比增长9.8%，创2010年11月以来的最
高纪录。乳制品价格指数 9 月环比下跌
2.3%，连续第九个月下行。肉类价格指数9
月环比下降1.0%。 （中新）

联合国粮农组织：

国际食品价格指数
9月总体保持稳定


