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走村入户宣讲精神，理清思路指导
实践。连日来，在永春县村（社区）里，活
跃着一群挂村蹲点干部的身影，他们都
有一个共同的任务：在最基层一线学习
贯彻习近平新时代中国特色社会主义
思想，加快建设宜居宜业和美乡村。

第二批主题教育开展以来，永春
县从县直机关选派236名县管干部挂
村蹲点，实现村（社区）全覆盖，指导抓
好主题教育、推动干事创业等工作，确
保农村领域主题教育学深学透、做深
做实。

恳谈式宣讲：
以学促干悟透思想

“20世纪 90年代初，仙岭村还是
‘田不平，路不平，粮食亩产只有二百零’
的贫困村，现如今成了名副其实的‘花
果村’，村民的日子也如桂花般甜蜜。这
得益于仙岭村牢记习近平总书记殷切
嘱托，坚持农村科技创新，拓展山区小
康之路，实现从‘一穷二白’蝶变为‘富
裕和美’乡村。”桂花广场上，永春县委
组织部常务副部长黄永炎正用接地气
的语言和生动的事例，向党员群众宣讲
习近平新时代中国特色社会主义思想，
共同谋划仙岭村发展蓝图。

“主题教育期间，他经常利用双休
日、节假日等工余时间下村指导我们开
展工作。”仙岭村党总支部书记苏振耀

说，最近，黄永炎多次与他们探讨全面
推进乡村振兴的具体思路和有效抓手，
着力推动习近平新时代中国特色社会
主义思想在基层落地生根。

娓娓道来又不失鲜活的恳谈式宣
讲，深入浅出地回答基层党员群众关心
的怎么看、怎么学、怎么做等问题，更有
助于学深悟透习近平新时代中国特色
社会主义思想。据了解，该县挂村蹲点
干部发挥领学促学作用，改变以往“关
门”开会的旧习惯，利用“三会一课”、主
题党日、“入党月学习日”等契机，以基
层的视角，开展时间短、规模小、覆盖广
的微型党课，截至目前已累计宣讲700
余场次，辐射群众5万余人。

开放式调研：
以干见行办实民生

重阳节前夕，永春县东关镇内碧村
长者食堂正式启用，“免费午餐”变成现
实，老人们纷纷点赞。

“到内碧挂村蹲点的干部县科技局
副局长潘锦辉，帮了我们很大忙！”内碧
村长者食堂理事长李紫明竖起大拇指，
激动地说：“他利用中秋、国庆等节日走
访慰问困难群众，并针对村里留守老人
日益增多、空巢老人饮食质量难以保障
等现象，发动社会各界广泛参与，促成
长者食堂投入使用，改善了我们老人生
活质量。”

不只是内碧，桃源大地处处充满孝
亲敬老氛围。在挂村蹲点干部的推动
下，重阳节当天，全县81个村组织60岁
以上老人共进午餐，共有11948人参加。

以“免费午餐”为切口，持续推进养
老服务补短板、强弱项、提品质，千方百
计为老年人办实事、做好事、解难事。这
是该县主题教育开展以来，挂村蹲点干
部开放式调研成果的一个缩影。

在236名挂村蹲点干部带领下，其
所在单位年轻干部下沉一线开展村情、
民情调研，持续深化“进百家门、访百家
情、解百家难、暖百家心”活动，重点走
访村（社区）“两委”、离任村干部、在村
党员、困难群众、外出能人、信访户，做
到“四必问”，即基本情况必问、困难问
题必问、干部评价必问、工作建议必问，
收集群众对民生工作的意见建议1435
条，办理群众反映的困难问题319件，
打造广聚民力的开放式实践平台。

组团式帮带：
以行践学做优发展

“要具体实施‘提品质、扩面积、强
引领、促升级、树品牌’五项工程，不断
做强佛手茶产业。”日前，在永春县第十

二期“强村半月谈”上，永春县纪委监委
一级主任科员黄更生向村干部说，要持
续推进整村土地流转，强化招商引资，
招引优质企业，推进农业规模化种植经
营，不断做优现代农业。

“老黄工作经验丰富，经常帮我们
出谋划策。”玉斗镇新珩村党支部书记
赵福东说，黄更生还牵线搭桥，带动所
在单位骨干力量与他们村“两委”成员
结成对子，有针对性地落实帮带措施，
从会怎么开、组织生活怎么过，到工作
制度怎么建、群众工作怎么做，面对面
传经验，手把手教方法。

“通过结对式帮带、授课式帮带、项
目式帮带，把‘机关干部联基层’的好传
统好作风进一步组织化、制度化，形成
集群效应、规模效应，为乡村振兴注入
强大动力。”黄永炎说，在永春，像黄更
生这样的挂村蹲点干部还有很多。

据悉，该县挂村蹲点干部到位后，
发挥县直机关政策通、见识广、人头熟、
信息灵、资源多等优势，根据自身工作
经验和村庄发展方向，灵活运用多种方
式进行精准帮带，共推动基础建设、民
生服务、乡村振兴等411个项目工程加
快建设进度，已提前竣工289个，其余
122个项目年底将全部完成。（林美燕）

村村都有“指导员”
永春县选派236名挂村蹲点干部抓实主题教育

本报讯 备受社会各界关注的泉州市高级技工学
校永春校区项目目前进入收尾阶段，整个项目一期
达到了高质量的推进水准，3个月实现“三栋高楼平
地起”，7个月实现“老校旧貌换新颜”，近日即将迎来
首批1100多名师生入驻。

在项目现场，工人们正在进行校内道路铺设、绿
化等室外景观建设，做好最后的扫尾工作。学校宿舍、
教室、食堂、超市等配套的家具家电也在同步安装中。

“我公司按照安全第一、质量为本的方针组织施
工，采取分班施工制度及资金奖励措施，做到歇人不
歇工作面，将于近期完工交付学校使用。”施工单位
项目经理马锦泉说。

据了解，该项目是省级重点建设项目，总占地面
积22.8 万平方米，总建筑面积17.3 万平方米，计划
总投资约10.4亿元，建设期限2023年—2025年，分
三期建设，其中即将投入使用的项目一期是利用永
春四中原校区进行改扩建，总占地面积4.7万平方
米，总建筑面积2.5万平方米，新建4栋、改造装修6
栋，已于10月23日完成五方主体验收。

项目启动以来，永春城建集团为项目推进强力按
下“快进键”、奋力拉满“进度条”，以实干拼搏、攻坚克
难的姿态跑出了“3月底进场施工、7月初全部封顶、10
月底完工交付、11月初正式启用”7个月建设投用的

“城建速度”，为后续二、三期项目建设打下了良好的
基础。“作为代建单位，面对工程楼栋数量多、新旧繁
杂以及工期紧张等特点，我们通过倒排工期、挂图作
战，实时跟进工序交接、优化施工流程，同时加强各方
协调，有效地解决堵点难点问题，以此来抢工期、赶进
度、抓质量、保安全。”据永春城建集团副总经理邱尉
婷介绍，作为运营单位，他们秉承“服务学校、服务师
生”理念，立足于师生吃、喝、住、行的生活需求，全力
提供学生照护、饮食生活、交通通勤及物业管理等各
项服务，致力于提升师生满意度和幸福感，让他们能
够“吃得安心、住得舒心、行得顺心、爸妈放心”。

泉州市高级技工学校永春校区是在永春县委、县政
府和泉州市人社局的大力推动下，于2023年1月获市
政府同意，由学校与永春县校地共建、校企合作创办而
成。永春校区采取“校企融合、工学一体”办学模式，即学
校与永春城建集团创新校企合作办学模式。（陈培芳）

泉州市高级技工学校永春校区——

建设运营双发力
做足准备迎新生

本报讯 日前，永春县石鼓镇在桃联社区开展“垃
圾分类模范家庭评选”活动，以竞赛、评选的方式，进一
步提高社区居民垃圾分类的意识和积极性。

据悉，石鼓镇是2023年垃圾分类试点乡镇。该镇在
辖区全面开展生活垃圾分类工作，5个社区建有垃圾分
类投放亭共22座，打造垃圾分类主题公园1个，入户发
放《垃圾分类宣传手册》2000余份，开展进社区、进校
园、进小区、进广场、进老人协会宣传主题活动11场，建
立“社区—物业—居民代表”联席会议制度，定期研究解
决生活垃圾分类推进重点、难点问题。同时运用好在职
党员双报到制度，充分利用“紧邻党建”开展垃圾分类主
题党日活动，不断提升垃圾分类治理水平，力争垃圾分
类换新颜、人居环境展新貌。 （石鼓镇 供稿）

垃圾分类 试点先行
近日，永春县委

文明办、永春县教育
局联合举办2023 年全
县中小学“强国复兴
有我 争做时代新人”
经典诵读展演活动。
活动精选一批红色经
典篇章、国学经典作
为诵读篇目，颂扬党
领导人民创造的光辉
业绩、宝贵经验，引导
青 少 年 学 生 通 过 学
习、诵读经典汲取智
慧力量，坚定理想信
念，彰显时代精神。
（尤燕鹏 黄婷婷 摄）

““中国白中国白··德化瓷德化瓷””集中展示区吸引宾客参观集中展示区吸引宾客参观 外国客商在溢茂陶瓷展位上选产品外国客商在溢茂陶瓷展位上选产品

10月 23日至27日，德化县组织117
家企业235个展位参加第134届广交会，
其中14家企业获得品牌展位86个，企业数
和展位数比第 132 届分别增长 100%、
95.5%，103 家企业获得一般性展位 149
个，企业数和展位数比第132届分别增长
39.2%、1.4%。同时，德化县40多家企业在
锦汉馆（广交会馆外馆）设展，展位面积约
2200平方米。

在第134届广交会上，德化县生产的
各类陶瓷吸引了全球各地的客商前来采购。
截至10月27日，本届广交会境外采购商累
计到会超20多万人次，来自214个国家和
地区。德化县参展企业反馈，到陶瓷展区洽
谈的境外客商主要以中东、中亚及南美洲等
地区为主，“一带一路”共建国家成为本届广
交会的主要客商。目前德化参展企业现场签
约订单及意向订单30多亿元人民币，采购
商现场拿样品2万多件，经过报价、跟踪，预
计后期订单有望突破120亿元。

近年来，德化县不断推进陶瓷产业创
新转型升级，通过提升新品设计、提高产品
质量、打造有辨识度的品牌等方式，从产品
出海迈向品牌出海，“中国白·德化瓷”广受
全球客商的关注与喜爱。

优化工艺新品吸引客商目光

在广交会中平台“中国白·德化瓷”集

中展示区现场，人头攒动，许多采购商正在
仔细打量着一款《青绿山水》手绘茶具。“此
款新产品精选德化顶级素烧白瓷，结合中
国传统青花瓷的蓝钴原料，运用现代写意
绘法，展示青山、绿水、小船的江南水乡意
境，由得瓷与德化瓷雕和手绘双料大师张
丽娇联袂创作。”德瓷天下文化发展有限公
司总经理庄佟伟介绍，该作品灵感来源于
习近平总书记在浙江安吉提出的“绿水青
山就是金山银山”人与自然和谐共生的发
展理论，也是浙江水乡印象，带有雨过天晴
云破处的朦胧美感。

“展出期间，集中展示区里有故事、有
内涵、有文化的大师艺术瓷、日用家居瓷及
出口工艺瓷吸引了5万多人次观展洽谈。
特别是东南亚和中东地区国家的采购商，
他们对德化日用瓷茶具、咖啡杯、文创品、
餐具等产生了浓厚的兴趣，现场购买陶瓷
产品，洽谈合作，签下餐具、茶具及文创陶
瓷产品等意向订单10余份。”谈及此次广
交会感受，庄佟伟表示，好的产品，是受市
场欢迎的，所谓销国内的日用瓷也符合国
外客商的审美。外贸需求体量非常大，也逐
渐往高品质、高客单价的产品转型升级，这
与德化县高质量发展高度吻合。

作为德化县文旅集团旗下的子公司，
德瓷天下是一家致力于推广“中国白”陶瓷
产业发展，打造世界瓷都地理IP，全面推动
德化陶瓷产业带数字化转型的品牌运营公

司。“广交会可以吸引到很多潜在客户，通
过与客商面对面交流汲取灵感，更清晰地
了解市场需求，在产品研发上更加精准发
力。同时，可以借助客商资源及渠道，把德
化陶瓷传出去，找到高端陶瓷市场突破的
新路子。”庄佟伟信心满满地说。

在技术工艺方面，同鑫陶瓷的陶瓷产
品也“很有料”。此次参展的主要新品有静
电釉工艺制作的纯色系列花盆、渐变色系
类的电镀圣诞礼品、3D陶瓷打印创意花盆
等。它们多数是通过电脑软件编程出复杂
的陶瓷花盆数字模型，将模型输入3D打印
机，对瓷土与陶瓷复合材料快速成型，在陶
瓷表面上结合静电釉、喷涂新型渐变色电
镀、烤漆等工艺，造型更加多样，色彩与触
感多变。这些工艺不仅丰富了产品的艺术
感，也为公司带来了利润新增长点。

据介绍，这些都是同鑫陶瓷这几年在
进行陶瓷自动化设备的研究中制作出的全
新产品，从外观、质量、价格等方面都比普
通上釉的产品更好，主要通过电镀和植绒
的方式结合创新设计，以及3D陶泥打印出
来的产品与其他陶瓷加工方式的融合，进
一步提高陶瓷产品的质量和产量，连日来
收获了不少客商青睐。

“这届广交会整体的人流量比上届更
多，不少客户到我们展位上咨询产品的一
些细节；接下来，我们会针对当下客户对我
们订单高起订量的痛点进行调整，升级自

动化设备，降低订单的起订量，减少客户的
压力，加强和客户的黏性，未来将投入大量
的人力和资金在新品设计上，还要开拓与
更多其他配件相结合的创新方式，做出更
多有创意的陶瓷花盆，坚持智能制造的发
展方式，在陶瓷家居园艺的行业中走出一
条不一样的路。”同鑫陶瓷副总经理曾雅强
如是说。

品牌积淀海外市场不断拓展

溢茂陶瓷凭借不断创新，在本届广交
会上收获喜人。溢茂公司总经理黄美辉告
诉笔者，相较于今年4月份的广交会，此次
采购商明显增多，以欧洲和中东为主，公司
带来的2000多件新产品一经亮相便吸引
了200多个采购商前来选品，更有近10个
客户直接下订单。

溢茂陶瓷之所以受到众多采购商的关
注，与其对品牌打造和产品研发设计的看
重密不可分。据了解，溢茂公司于2011年
成立，2012年注册“溢茂”品牌商标，近几
年为提升产品质量，聘请国内外设计师设
计，注重产品研发与生产，每年投入研发费
用占总产值6%，产品曾获采购商免检。

“我们展出的‘圣诞系列’作品更是受
到了众多采购商的好评。”他介绍，该圣诞
系列作品主要采用电镀工艺，做到了每处
细节都追求精致，为采购商带来了自然而

大方的视觉感受。此外，公司的一些动物摆
件则是通过高温烧制形成颗粒状来达成缩
点釉的效果，简洁而不失时尚。

值得一提的是，溢茂陶瓷今年还注册
了“易陶聚”内销品牌，针对本次广交会国
内市场，带来了全新的国潮产品。“元气招
财猫系列及艺术家联名的国潮陶瓷手办融
入了中国风的元素。如元气招财猫中就有
舞狮与唐装的搭配，体现祈福、送福、招财
的寓意；以中国神话人物如哪吒、红孩儿、
悟空等设计的国潮产品，也吸引各国客户
的喜爱并进行询价。后续我们会持续设计
更好的作品展现到市场。”溢茂公司业务经
理黄见烨说。

在三峰陶瓷展位，笔者看到前来询
价、选品的采购商络绎不绝。据悉，为抢抓
更多国外订单、开拓市场，公司趁着圣诞
节即将来临之际，在展位上设置各种圣诞
装饰吸引客商，并拿出以圣诞元素设计的
全新装饰类陶瓷工艺品来留住客商进行
洽谈合作。

“我们公司这次拿来参展的都是一些
圣诞节的陶瓷工艺品，选用陶瓷与竹木有
机结合，运用手工彩绘，同时配备香精油，
滴在陶瓷小挂件上，这些新产品不仅能够
装饰空间，还可以营造更加清香舒适的氛
围。”三峰陶瓷董事长郑永章说，公司的一
些创意产品都是设计师根据市场的流行趋
势来设计的，所以这两天广交会客商反应
都非常好，每天都有几十个客户来挑选新
产品。

据了解，三峰陶瓷前身为顺心陶瓷家
庭小作坊，成立于1993年，后于2000年4
月扩大规模改制成公司。“三峰”由郑永章
父亲所取，当时他父亲看着厝前的三座山
头很是应景，便取名三峰，希望他们三兄弟
齐心协力，勇攀高峰。

“今后我们会更进一步地深入研究
欧洲和美国社会上的流行趋势，对产品
进一步创新，来满足欧洲和美国甚至其
他国家老百姓的需求，把陶瓷产业进一
步做强做大，然后借助广交会平台进一
步开拓市场，助力产品和品牌‘走出去’。”
郑永章说。 （郑智得 文/图）

“德化制造”在广交会加速出海


