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文旅正逐渐成为拉动上游产业发展
的“新引擎”。这股发展热潮以文化、旅游
为核心，深度融合了多种业态，为城市注
入了源源不断的活力，研学正是其中之
一，如今，泉州的研学机构越来越多，项目
越来越丰富。

记者了解到，基于研学整体发展格局
基本形成，去年12月，泉州旅游协会正式
成立了研学分会。未来将整合资源，开发
更多具有泉州特色的研学产品。

“上个月，我们共接待游客近3千人
次，较往期增长15.28%。门票收入3.6万
元，较往期增长9.98%，文创收入约2.2万
元，较往期增长22.20%。”南安市英良石
材工作人员介绍，英良石材自然历史博物
馆策划并组织了丰富多彩的展览和文创
活动。博物馆推出了假期门票优惠、月光
石科普等活动，并和厦门科技馆合作开办

“寻龙记”特展，通过展示馆藏文物、龙年
展品拍照墙，化石清修实验室直播、文创

打卡等形式，吸引各地游客前来参观、互
动。同时，该馆还组织了挖“化石”、马赛克
拼画、岩彩等系列研学手工体验活动。南
安市积极开展特色旅游活动，“穿越‘石’
空 遇见‘智’造南安”活动接待游客超10
万人次。

“古早味，是闽南人无法忘却的乡愁，
细白的面线牵连着闽南儿女的乡情眷
恋。”在永春一家面线工坊，研学老师给来
乡村旅游的小朋友们介绍面线的历史与
发展。小朋友在参与面线制作的过程中，
不仅能更直观地了解闽南古早味，更能收
获作为一名“小小传承人”的自豪感。永春
县文旅局工作人员介绍，近年来，永春文
旅结合香、醋等本土特色产业，加强业态
融合，引导传统产业企业将工业生产过
程、企业文化、产品展示体验、工人工作场
景等作为主要旅游资源，还大力支持良瓷
科技、彬达香业等4个旅游点打造现场教
学点、研学点，挖掘研学路线。

研学游分会成立 研学路线更丰富

“美食打卡”推动小吃行业规模扩大，特色购物为鞋服企业、文创产业带来机遇，研学内容也随
着旅游市场的成熟愈加丰富，全域全城联动——

“文旅+”引爆多产业
泉州文旅经济蓬勃发展，市场消费能力和消费品质显著提升，旅游模式渐从单纯观光向多元化、体验化转变，陶瓷、香、漆

线雕、鞋服等更具本土特色的产品，激发了游客的消费热情。
文旅+商业、文旅+工业、古城+县城……全城全域联动，“文旅+”引爆多产业。

□融媒体记者 魏婧琳/文 受访者/供图

清晨的阳光照进市区水门巷，巷子里
人头攒动，炸物摊、水煎包、石花膏等美味
琳琅满目，水门国仔面线糊店门口已有游
客开始排队。一碗面线糊清汤加上各式各
样的配料，泉州美味带给了外地游客不一
样的味蕾体验。

30多年前，老板谢锡国在水门巷21号
开了第一家“水门国仔面线糊”，至今已有三
家店。在他看来，泉州旅游业的蓬勃发展，为
地方小吃带来巨大的机遇。“现在备货是过
去的三至五倍。往年大年初一到初七是旅游
黄金期，现在从农历十二月到新年的元宵节

后，都人气满满。外地游客已经把泉州小吃
店当做必须的打卡点了。”谢锡国也是泉州
风味小吃同业公会会长，他表示，文旅市场
给小吃行业带来新的发展机会，商家更要坚
持做好品质，把握好机会，做大做强。

面线糊店在泉州遍地开花，面线糊的
销量大增也带动了面线的生产。永春县蓬
壶镇，是“中国面线文化之乡”，盈华粮食制
品加工专业合作社理事长林培伟介绍：“手
工面线的市场需求正不断上升，大家嗅到
商机，有些人选择将世代传承的面线制作
家庭小作坊转型升级，扩大生产规模，同时

选择直播带货等电商线上销售方式，拓宽
销售渠道。如今，泉州小吃的名号打出去
了，来永春旅游的游客也喜欢选择面线作
为伴手礼，面线虽小却能做成大产业。”

同在蓬壶镇的永春伟发面线厂制面
机器每天从早开到晚，“厂里三十多个工
人，每天制作一二吨的面线，基本都能卖
掉，有时候还供不应求。”该厂负责人黄全
枝喜上眉梢。

面线只是泉州特产随着文旅火爆而
红火的一个缩影，泉州文旅市场正为上游
产业打开新天地。

面线糊销量大增 面线厂加大转型升级

去晋江探寻“品牌之都”魅力，是不少
来泉游客的旅游目的之一。企业借力文旅
开启创收新模式，特别是纺织鞋服工业游
迎来“开门红”。

“游客们来了都是满载而归。”七匹狼
男装博物馆推出了系列暖心服务和优惠
措施，开展“游男博，赏龙服”工业旅游
精品线路，推出手创体验活动，深受游
客的喜爱。七匹狼工业园负责人周先生
表示：“我们抓住获评国家工业旅游示
范基地契机，加强工业旅游宣传，挖掘
工业的特色和IP元素，打造晋江工业旅
游新名片。”

“工业旅游宣传成效显著，不仅提升

了企业的知名度和美誉度，也为企业带来
了可观的效益。”晋江市委宣传部工作人
员王玉凤表示，工业旅游的发展模式逐
渐从单一的观光向多元化、体验化转
变，带来了产品的消费热潮。晋江依托
安踏、特步、361度、劲霸男装、柒牌、七
匹狼等众多名企，打造利郎创意园周边
（长兴路）和晋江经济开发区（欣鑫路）
两条“晋江市工业旅游品牌街”，将工业
游转化为城市新名片，为游客带来独特
的假日旅游体验。

泉州多地挖掘工业旅游资源，观光工
厂迎来四方游客，人气火爆，相关产业迎来
了新的发展机遇。近期，晋江举办“探工业

文明 享源头好货”2024年工厂店直购节
等多场活动，接待游客人数超100万人次，
企业举行直播带货 68 场，销售额
666.2694万元；洛江组织3家企
业、3家门店参加泉州首届工
业旅游节活动，促销商品
近1.2万件，线下销售额
超100万元；永春
县工业旅游共
接待游客10.6
万人次，实现
旅游收入
1550
万元。

工业旅游更火 源头好货卖得更好

泉州文创产品颇受游客喜爱，生肖
文创产品尤其受欢迎。

在泉州中心市区西街，一张张“一同
游走宋元泉州”的明信片，独树一帜的“龙
龙”行李牌，“萌萌哒”的龙形车载香薰，

“转转乐”好运挂件等都成了游客心中的
“泉州好物”。钟楼等与泉州地标相关的文
创产品，更是游客们追捧的旅游纪念品。

在旅游热潮的带动下，地方特色传
统手工艺品掀起了销售高峰，广拓市
场。品牌打响，收益增加，对手工匠人和

传统技艺都是利好。作为台商投资区的
文化地标，位于张坂镇的上塘雕艺街

“串”起了木雕、漆线雕、玉雕、铜雕等大
师工作室、工作坊。春节期间，雕艺街上
的91家雕艺企业及600间店铺累计迎
客近万人，游客参观雕艺馆、走访雕艺
企业、了解雕艺文化、体验雕艺创作等。
台商投资区党群工作部工作人员吴翠
绵介绍：“文化地标喜迎旅游热潮。春节
期间，台商投资区举办活动带动消费超
8000万元。”

文创产品受欢迎 传统非遗迎春天

荔波小七孔景区位于贵州省黔南布依
族苗族自治州荔波县的群山之中，它同时拥
有国家级自然保护区、国家级风景名胜区、
国家5A级旅游景区等多项称号。

老天爷似乎对我们这些千里迢迢、远道
而来的游客格外垂青，一大早，就用和煦的
阳光拥抱我们。刚入景区，我们便感觉呼吸
特别顺畅，精神为之一振。听导游介绍，荔波
小七孔景区每立方厘米就含有负氧离子18
万个，是名副其实的“天然氧吧”。

景区全长7公里，各个景点有观光车不
时载送游客穿梭其间。

我们一行从景区西门进，沿着涵碧潭、
卧龙潭、鸳鸯湖、翠谷湿地、野猪林、68
级跌水瀑布群、拉雅瀑布、小七孔桥一
路游览过去。

映入眼帘的是满目苍翠，这儿的原
始植被受到很好的保护，深谷中偶尔还

传来阵阵鸟鸣。一潭潭碧绿的湖水，
波光粼粼，映衬出群山和森林的倒
影，宛如一幅幅绝妙的油画。

这儿景区的瀑布群与黄果
树大瀑布不同。如果把黄果树

瀑布比作豪迈的男子汉，
小七孔的瀑布则是温柔

的少女，不论是在翠谷湿地还是68级跌水瀑
布群，都是涓涓细流，展示自己曼妙的身姿。
即使是距离小七孔桥不远的拉雅瀑布，尽管
宽10米、落差30米，飞泻直下，声音洪亮，也
活脱脱是一奔放不羁的美少女形象，在布依

族语里，拉雅就是美少女的意思。
我们在鸳鸯湖畔没有觅见鸳鸯的身影，

在野猪林中也未曾寻到野猪踪迹，反倒是漫
步在爬满苔藓和藤蔓的清道光时期建的小
七孔古桥上，听说了一段美丽凄婉的民间故
事。当地传说，一对瑶族、布依族恋人被汹涌
的河水阻挡，天上七仙女被感动，造了这七
孔桥帮助其相见，并告诉这对恋人每走过一
孔，容颜就会苍老一分，走完七孔桥，就垂垂
老矣。即使这样，这对相爱的人还是走向了
对方。

距离小七孔桥3公里处还有一处大七
孔桥，我们来的时候，大七孔景区正在整修，
未能前往观光，留下了些许遗憾。这和我们
人生一样，回首也是有诸多遗憾。有遗憾的
旅途，才是真正的人生之旅，不是吗？

（倪怡方 文/图）

美哉，荔波小七孔
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小游客体验漆线雕制作小游客体验漆线雕制作

小朋友在学习品香小朋友在学习品香

晋江梧林古村落吸引游客晋江梧林古村落吸引游客

旅游达人游览石材工业游景点旅游达人游览石材工业游景点

永春面线制作工坊成为深受游客欢迎的打卡点永春面线制作工坊成为深受游客欢迎的打卡点

6868级跌水瀑布级跌水瀑布

小七孔古桥小七孔古桥


