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本报讯 第六届中国（晋江）国际家
装建材博览会暨2024福建建博会，今
天在晋江国际会展中心举办。本次展会
提格升级，进一步联动陶瓷产业为核心
且扩大至家居建材的全领域，打造专业
化、国际性家居建材产业展，展会时间
从4月1日持续到4月3日。

据悉，本届展会由中国国际商会主
办，中国建筑卫生陶瓷协会、中国陶瓷
工业协会指导，以“隐形冠军齐聚 共推

产业发展”为主题，展览规模扩大至
3万平方米，涵盖全品类瓷砖、
古建材料、五金制品、建材原辅

材料、机械设备、设计定制
等，联动上下游，搭建家
居建材全产业链平台。展

会设置福建陶瓷展
区、全国建陶产
区、原辅材料及装
备技术展区、材料

美学馆、设计
展区、古建展

区、家居五
金制品馆、
磁 灶 陶 瓷
品 牌 生 活
馆等。

本届展会汇聚来自国内 23 个
省、市（自治区）及海外11个国家和
地区的200多个参展品牌，预计将有
超过 7.5 万人次的买家前来观展洽
谈，现场将有近10场精彩活动论坛，
多元活动，商机交融，共同推动高质
量办展。

组委会秘书长、晋江市磁灶镇党
委副书记、镇长李友加表示，与往届
展会相比，本届展会体现四大特点：
一是展会升级，提格扩容，由于福建
目前尚无建材全产业链的展会平台，
今年展会由“晋江家博会”升级为“福
建建博会”；二是规模更大，范围更
广，展览总面积扩大到3万平方米，展
品范围扩大到五金制品、古建材料、
智能家居等相关领域；三是聚焦“隐
形冠军”，展示专精特新，立足福建产
区建陶产业性价比高，定制化、柔性
化、创新性生产能力强的特点，挖掘
发动专精特新、“隐形冠军”企业和产
品；四是聚势赋能，联动全域，邀请福
建省建材行业协会、家具协会、涂料
工业协会等更多商协会加盟展会。

晋江是全国最大的外墙砖、地铺
石、琉璃瓦产区，晋江市委、市政府一直
以来高度重视建陶产业发展。据统计，
晋江现有陶瓷生产企业数百家，外墙砖
产量占全国总产量的60%, 地铺石市
场份额占全国70%以上，琉璃瓦市场
份额占全国80%以上。此外，还有区别
于其他产区的特色产品如陶板、仿古
砖、古建砖、木纹砖、泳池砖等。

第六届中国（晋江）国际家装建材博览会
暨2024福建建博会今日启幕

晋江打造全省最大家居建材展会平台

本报讯 本届福建建博会为参展的家居
建材产品出海搭建贸易通道，让更多的泉州
制造通过“海上丝绸之路”，进一步跨越海洋，
走向世界。

展会将展现泉州家居建材行业细分领域
的“隐形冠军”，涉及建筑陶瓷、古建材料、五
金门窗、藤铁家居、原辅材料、日用陶瓷、藤铁
竹木家具、竹茶空间，它们打造了一系列享有
盛誉的拳头产品、优势产品。

比如，德化瓷窑出产的白瓷质地洁白、釉色
晶莹剔透，“中国白”曾是古代“海上丝绸之路”
的重要商品，目前德化瓷通过泉州港口销往世
界190个国家和地区，年出口总额超300亿元。
安溪藤铁工艺技艺历史悠久，文化底蕴深厚，在
全球数字化转型的大趋势下，远销欧美，拥抱跨
境电商，年电商交易额突破百亿元。

值得一提的是，陶瓷更是福建省的传统
优势产品，晋江是全国最大的外墙砖、地铺
石、琉璃瓦产区，除了占全国市场主导地位的
外墙砖、地铺石、琉璃瓦之外，还有区别于其
他产区的陶板、仿古砖、古建砖、木纹砖、泳池
砖、花砖、手工砖、田园砖等，仅晋江磁灶镇的
陶瓷产业，近年来就在逆势增长的基础上，向
千亿产值规模发起冲锋。

“隐形冠军”
链接海外市场
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值得关注的是，“福建建博会”是历经
五届沉淀的“晋江家博会”提格升级后的
大规模专业建材展会。

2018年，首届展会以“立足福建、打
造品牌、连通世界，推动家装建材行业的
创新转型”为办展目的，推动晋江本土企
业与国内外同行互动，提升区域品牌影
响力。

组委会秘书长、晋江市磁灶镇党委副
书记、镇长李友加表示，“展会经过五年沉
淀和发展后，定位日趋突显，围绕建筑陶
瓷的福建产区优势，进行建材品类横向拓
宽，并辐射至五金制品、古建筑材料等建
材大家居品类。”今年展会规模也从2023
年的2万平方米扩容到3万平方米。

此前的五届展会立足于陶瓷产业，是
名副其实的“陶博会”，但是基于市场变
化，经销商、设计师、家装公司等采购商早
已不满足于单一的瓷砖采购，而更倾向于
家居建材全品类经营。实际上，福建除了
建筑陶瓷规模在全国位列前茅外，琉璃、
水暖卫浴、石材、竹木、藤铁家居制品等家
居建材产品，也在全国乃至全球市场占据
主导地位。

立足福建产业优势，结合采购商需
求，便有了提档升格的福建建博会。

升级后的福建建博会，展会核心延伸
至大家居建材全品类，展示范围拓展至全
品类瓷砖、古建材料、门窗五金、藤铁竹
木、建材原辅材料、机械设备、设计定制
等，全面打造工装、家装建材产品一站式
采购平台。在展区分布上，功能、特色也更
加鲜明，让展商、采购商供需对接更清晰、
更高效。

除了汇聚细分市场的“隐形冠
军”并将展会规模扩容拓展之外，
本届福建建博会的“不一样”，还体
现在很多方面。

比如，由晋江市城联社、惠安县
城联社联合晋江市工艺美术协会、
惠安县雕刻艺术研究会，以及晋江
古建砖瓦和广东金绿能共同打造的
古建展区，展出面积从300平方米
增加至1000平方米，展览范围从红
砖、青瓦、木雕、琉璃、构件等传统古
建材料，扩展至砖雕、石雕、发泡陶
瓷等新型建筑装饰材料，为现代建
筑的多样化和个性化提供新选择。

位于古建展区的磁灶陶瓷品
牌生活馆，更以古建筑为载体，将
非遗文化与现代展览形式相结合，
使观众近距离沉浸式感受非遗传
统技艺。

福建建博会发挥资源链接优
势，还邀请了建筑设计院、风景园
林工程、商业空间、市政工程、整装
公司、寺庙、古建改造工程、装饰装
修公司、设计机构、经销商、批发商
以及建筑陶瓷厂家技术或采购等
群体参会。

在链接设计师资源上，主办方
也“新招”频出，比如，重磅推出“发
现·缤纷盒子”和“设计泉州”专区，联
动全国专精特新供应链品牌，打通
设计师、采购商、渠道商、甲方业主的
选材需求，挖掘设计领域新赛道。

在链接展会覆盖面上，为进一
步拓展海外市场，组委会今年邀请
了印尼、菲律宾、沙特等众多海外
专业采购商，大力推动中国建材产
品出海。早在2023年3月，菲律宾
晋江建材家居展销中心就在菲律
宾环球建材城揭牌，这个总投资超
百亿的项目，由当地乡贤与晋江企
业家共同打造，建设菲律宾体量最
大的国际建材家居批发零售市场，
助力福建产品出海。

业界专家表示，当前，中国陶瓷
行业正处于产业重塑的关键节点，
陶瓷企业在重塑竞争力中面临诸多
挑战。福建建博会首次汇聚晋江产
区内外的大批“隐形冠军”，在展示
专精特新产品的同时，搭建起特色
家居建材产品一站式的海内外采购
平台，将为中国建材陶瓷行业的转
型和发展插上腾飞的“翅膀”。

磁灶镇镇区图磁灶镇镇区图

抛釉砖、中板、大板，亮面、肌肤面、柔光、
哑光……2024年以来，随着市场的缓慢复苏，
国内陶瓷价格战愈演愈烈。为进一步降低生产
成本，获得市场竞争优势，不少企业持续升级
生产线，提升单线产量。

据悉，2023年以来，日产超6万平方米的瓷
砖生产线频频出现，国内最大单线产能甚至超10
万平方米/日，使得产品同质化不可避免地加剧。

不过，尽管福建过去两年不少生产线也进
行了升级改造，但均未过度追求大产量。据行
业协会权威数据显示，福建瓷砖生产线单线产
能仅在1.1万平方米/日左右，且主导产品类别
与其他产区大有不同，不但创新性强、性价比
高，还实现柔性化、定制化生产，成为福建建陶
产区的特色标签。

业界人士告诉记者，目前我省陶瓷行业以
地铺石、质感仿古砖、原边木纹砖、罗马柱艺术
砖等特色产品为核心，此外，外墙砖、幕墙板、
小地砖、陶板、马赛克、小花砖、泳池砖、抛晶砖
等差异化产品也独树一帜。

作为晋江市陶瓷重镇，近年来，磁灶镇借
助获评“中国陶瓷名镇”的契机，启用“磁灶陶
瓷”地理标志证明商标，进一步打响了区域品
牌，提升产业核心竞争力，晋江建筑陶瓷已成
为年产值超500亿元的产业集群。

除了区域地理品牌，今年，晋江磁灶镇的七
彩、国星、祥达、豪山、万利的幕墙及地铺石，乾
顺、联兴、丹豪、侨丰的仿古砖；南安的铭盛印美
木石砖，晋江的腾达薄板及岩板，佛山的大角鹿
超耐磨大理石，晋江的华泰陶板、德顺花砖、美
胜西瓦、山美马赛克等特色瓷砖产品，以及漳州
的美艺陶仿古砖等全省各地的特色展品，也纷
纷亮相福建建博会。

此外，来自广东佛山的赛普飞特、摩德娜、
洛德，来自西班牙的凯拉捷特等原辅材料及装
备技术企业，也带来竞争力十足的新设备、新技
术、新材料，为陶瓷行业提供全新的创新动力。

在晋江，陶瓷业上下游一大批专精特新的
陶瓷企业首次大汇聚，不仅为国内陶瓷行业带
来一场“不一样”的展会，更为内卷加剧的产业
带去关于创新发展的思考。

民营经济是福建经济的特色所在、活力所在、优势所
在，改革创新是“晋江经验”的核心动力。

出圈，破圈，筑圈！今年一季度刚过，4 月 1
日，晋江就以时不我待、积极进取的发展
势头，打造全省最大的建材全链条展会
平台，将原“晋江家博会”升格为

“福建建博会”，通过细分市场
“隐形冠军”的集体亮相，
加快引领我省家居建材产
业链的全面升级。

（本版文图：融
媒体记者温文清
通讯员许志文）

“不做中国的耐克，要做世界的
安踏。”

“做有态度的时尚品牌，让中国时
尚引领世界。”

这是以安踏和七匹狼为代表的晋江
企业的独特视野，并且多年来一以贯之。

不谋全局者，不足以谋一域。
在晋江，没有人会说传统产业是夕

阳产业，只要你视野够，一样可以把企
业做到全球。

鞋服、纺织、建材、食品如今仍是晋

江的 4 大传统优势产业，在晋江“4341”
现代产业体系中位居榜首。

但是，无论从任何角度看，晋江的
这些传统产业都不传统，不但有全局的
视野，还不走寻常路，特别是不走大家
都走的路。

当竞争对手以扩大单品产能来实
现成本领先时，晋江的建材家居企业已
经从成本领先，转向技术领先和设计领
先，实现了订制化、个性化和柔性化。

当大家困扰于价格战、同质竞争的

市场时，晋江的建材家居企业又将目光
转向了海外市场，并且通过全产业链的
要素整合，重塑集群的竞争优势——

比如，华泰集团国家制造业单项冠
军产品 TOB 陶板的全球经典工程项目
已达数千个，成就了人文艺术精品建筑
的典范；

聚焦仿古砖的揽胜企业通过“聚
焦+规模化”生产，践行“好看，还要好
卖”的品牌使命；

专注于幕墙砖的祥达陶瓷是国内该

类型品牌中销量最大、品类最全的企业；
倡导美式田园风的釉花企业，是福

建唯一一家做如此细分的品类品牌；
……
从“晋江家博会”到“福建建博会”，

升格的不仅是展会规模，更有产业思维
和城市视野。

正如“晋江经验”所总结的，要“始终
坚持立足本地优势和选择符合自身条件
的最佳方式加快经济发展”，每个城市都
有自己的特色禀赋，要走自己的路，也要
谋全局的势。

只有这样，才能站在高处，与晋江
未来的城市定位相匹配——聚力建设
中国民营经济强市！ （温文清）

走新路 谋全局 育新机
记者手记

本报讯 本届福建建博会上，“设计泉州”
集结南方设计力量，首次呈现展览“来泉州辶日

迌”，借由设计师与本地陶瓷企业的联合共
创，打破边界，重建联结。优质的设计，将传达
一种正面的启迪意义和前瞻的社会价值，让
创作的碎片生发在日常生活的缝隙中，酝酿
出新的城市故事，致敬生生不息的城市意志
与自由精神。

随着数字时代的到来，物理世界的边界不
断被重新定义，如何打破信息和现实的边界，
塑造更适配于未来发展的新生态？泉州的答案
是：努力消解设计与产业、生活与艺术的边界，
以回应时代的多意切面。据悉，在三天的展会
期间，“设计泉州”将呈现多场设计论坛活动，
开启四城设计话题的交流探讨，形成城市设计
力量的合奏齐鸣，寻求更具韧性的发展势能。

此外，展会也将汇聚1000多位海内外设
计师，呈现设计新作，引领现代创意生活，一
起打破边界，重塑城市文化、设计美学、产业
联动互利共赢的新联结。

“设计泉州”
回应“时代切面”

破 圈
展会扩容跨入全产业链

筑 圈
要素融合共创产业高地

隐形冠军

展会吸引众多海展会吸引众多海
外客商前来参观采购外客商前来参观采购

福建建博会不仅是福建建博会不仅是
产业展产业展，，也是生活展和也是生活展和
时尚展时尚展。。

第五届中国第五届中国（（晋江晋江））国际家装国际家装
建材博览会开幕仪式建材博览会开幕仪式


