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五大活动感受邻里温暖
邻里之家汇聚多元功能

爱在邻里，乐享生活。本届邻里生活
节创新开设“邻里Talk、邻里展、邻里
汇、邻里集、邻里FUN”等内容多元的五
大活动，以活动为载体，晋江进一步提
升邻里服务、营造邻里氛围、塑造邻里
文化。

在邻里Talk方面，特别邀请上海恩
派机构专家、牛津大学博士、重庆市首
批社区规划师贺帅帅开展专题讲座，与
晋江各部门、镇（街道）、村（社区）共同
探索不一样的城乡社区建设之路。

在邻里展方面，现场以图文展板的
形式展示全市四星级及以上邻里中心点
位情况和晋江市邻里之家功能布局规
划，并建设了“邻里角”，统一展陈邻里
中心建设过程中具有纪念意义的老物
件、老图片，带领大家身临其境感受晋

江星级邻里中心的建设历
程，感受邻里服务的温暖。

在邻里汇方面，
围绕邻里中心“1+6+
X”服务功能，本届邻

里生活节更新收集
了来自47个单位
126 项可下沉村
（社区）的邻里服
务资源和14个资
金项目。现场设
置了31个晋江市
直部门和第三方
机构服务资源展
台，打造超300平
方米的场景式服
务体验区，构建

邻里资源服务集中
对接渠道。
在邻里集方面，现

场设置了由数十家移动
商铺组成的邻里市集，

凝聚传递着邻里的“烟火气”
“人情味”。市集摊位涵盖吃喝

玩乐等多个领域，建设银行提供现
场购物优惠券，吸引了大量市民在广场
上边吃边逛，游历邻里。

在邻里FUN方面，整个五月，晋江
各邻里中心和周边村（社区）因地制宜
策划推出超600场邻里系列活动，并通
过“线上+线下”渠道广泛宣传发动，让
市民群众在家门口就能够感受活动热
潮、乐享邻里生活。

为进一步完善“党建+”邻里中心服
务体系功能，本届邻里生活节还“官宣”
晋江邻里之家项目。该项目设在晋江工
人文化宫，打造以“党建引领、部门协
同、专业运营和社会参与”为主要模式，
以“资源统筹、服务示范、成果展示”为
核心功能的晋江市级邻里服务和社区参
与枢纽平台。

邻里之家是晋江推动邻里中心建设
从分散型、低效率，到集约型、标准化跨
越发展的一个市级复合功能阵地，预计
于今年年底正式投入运营。建成后的邻
里之家将汇聚邻里资源线下对接、邻里
服务孵化培育和一站式采购、邻里成果

集中展示和市民群众社交参与等多元功
能，将成为晋江落地版的“邻里资源超
市”和邻里文化中心。

此外，本届邻里生活节还正式启动
晋江首届邻里服务创新创业大赛和社区
提案大赛。这是晋江为提升邻里服务供
给能力，激发社区商业、社会组织活力，
引领广大市民群众参与社区自治而做出
的一次重要实践探索，旨在吸引邻里商
家策划推出更加多元丰富的邻里服务产
品，引导更多社区居民走出家门、提出
意见建议，争做社区（小区）治理的“主
人翁”，在全社会营造出“爱邻里·家生
活”的浓厚氛围。

建设完整社区“样板”
打通服务“最后一米”

英林镇嘉排村邻里相亲角张贴未
婚男女的相关信息，为适龄单身青年牵
线搭桥；内坑镇砌坑村搭设舞台进行文
艺汇演，让市民感受文化魅力；东石镇
萧下村举办亲子乐跑，网格打卡，增进
亲子、邻里互动……又是一年红五月，
晋江各“党建+”邻里中心充分发挥阵地
作用，搭建邻里沟通交流平台，纷纷开
展一系列丰富多彩的活动，促进邻里互
动交流，共建美好家园。

“党建+”邻里中心建设是围绕解决
基层治理痛点、堵点、难点问题，提升服
务群众能力的民生工程和民心工程。两
年多来，晋江坚持党建引领，立足建设
完整社区，采取“1+6+X”功能模式，突
出供需匹配、资源整合、集成服务、长效
发展，有效指导全市100个村（社区）、园
区在整空间中强服务、在强服务中育文
化、在育文化中优治理，推动邻里资源
从“物理整合”到“化学反应”的叠加蜕
变，建成能够满足社区居民日常生活需
要的“一刻钟”邻里服务圈，实现幼有所
育、老有所养、病有所医、食有所安、居
有所乐、事有所办。

过去一年，晋江通过居民问卷、实地
访察、委托第三方市场调研等方式“问
需于民”，综合当地资源禀赋、群众诉
求、服务半径等因素“按需配置”，创新
采取“提质型”“修补型”两种措施，差异

化建设投用65个“党建+”邻里中心。
为实现“进邻里办实事”，晋江以市

直部门“服务进邻里”公益项目为抓手，
把邻里中心作为各级部门投放基层公共
服务资源的主渠道，今年联动47个市直
单位、国有企业、金融机构，下沉140个
项目资源，创新开展“邻里服务之星”项
目评选活动，以服务项目“品牌化”助力
邻里服务常态化。如晋江教育局打造

“邻学社”志愿服务品牌，卫健局打造
“晋享中医”家门口的健康管家项目，妇
联推出白兰花家庭驿站、儿童之家专业
成长课程等。

在运营模式上，晋江全面推广“N—
1—N”沙漏型模式，按照“村社提需求、
部门出资源、专班统服务”实施路径，推
动邻里中心成为各类资源下沉村（社
区）、园区的主渠道和供给服务的主阵
地，真正打通服务群众“最后一米”。

同时，晋江在邻里中心建设中坚持
“市场反哺公益”，去年共引进38家优质
市场主体参与邻里中心运营，以“有偿+
普惠+公益”的形式与村社合作联营，提
供便民惠民服务，实现村社、商家、运营
三方互利共赢，推动村（社区）在提升服
务能力的同时实现“自我造血”。

今后，晋江将持续优化升级推广“邻
里乐享”线上平台，升级资源对接、活动
报名、场地预约、志愿积分兑换、党员报
到服务、群众诉求反馈等功能，实现涉
及村社资源、服务、活动“一键可达、一
号尽览”，打造掌上便民服务圈。

（融媒体记者丁荣汉 通讯员林晓燕
黄博瀚）

晋江：做优“一刻钟”邻里服务圈

近日，晋江举行以“爱邻里·家生活”为主题的
第三届邻里生活节。这是一次关于邻里的资源对接大
会、成果展示大会以及思想交流大会，也是晋江全市邻
里中心建设成果的一次集中展示。

以“党建+”邻里中心为载体，丰富城乡社区服务功能，
挖掘社区商业潜力，打造主题鲜明的社区邻里文化，增进
邻里和谐，这是推进中国式现代化晋江实践中，晋江围绕市
情实际、提升基层服务能力、推进基层治理现代化的重要手段。

过去一年，晋江新建成 65 个“党建+”邻里中心，两年来建
成总数达 100 个。晋江以“服务进邻里”公益项目为主要抓手，
通过一批市直部门邻里服务项目品牌化下沉、一批市场化
邻里资源集聚落地，推动政府、市场、公益等各类服务资源，
以邻里中心为主渠道下沉村（社区）、园区，实现了邻里资源
和群众需求“双向奔赴”。

接下来，晋江将以群众实际需求为出发点，以“群众
获得感是否有效增强”为落脚点，持续推进建设62个

“党建+”邻里中心，通过下沉资源到一线，办好群众
急难愁盼的民生大事和天天有感的身边小事，真

正推动邻里中心大门常开、活动常办、群众
常来、邻里互助，打造晋江邻里服
务“金名片”。

核心提示
本报讯 （融媒体记者丁荣汉 通讯员林

晓燕）历经5周全脱产培训，晋江第14期青
年干部培训班（以下简称“青干班”）近日正
式结业。来自晋江市直各单位、各镇街的50
名青年骨干，通过模块化培训、实战化演练、
系统化教学、制度化管理，破除“本领恐慌、
能力危机”，有力增强“会担当、重担当、敢担
当”的能力本领。

这是一次有深度、有内容、有创新的精
准培训。本期青干班开设习近平新时代中国
特色社会主义思想、党史党章、国防安全、晋
江廉文化、调查研究以及新质生产力等专题
课程，特别是武汉异地培训课程瞄准经济前
沿阵地，既有理论又有实践；采取专题讲座、
现场教学、体验式教学、桌面推演、课题调
研、论坛沙龙、分组研讨等培训方式，既满足
学员消除“本领恐慌”的迫切需求，又全方位
提升青年干部的“七种能力”。

这是一次打开视野、体验新质、充电赋能
的头脑风暴。本期青干班把培训课程从课堂
教室搬到广阔天地，组织学员进展会、进乡
村、进大学、进企业，通过理论课程与现场教
学的有机融合，打开了学员的眼界和格局，有
效拓展学习的深度、广度、厚度。

为践行“四下基层”优良传统，本期青干
班在开班初期分为10个调研小组，结合晋
江经济社会发展的重点、难点、突破点，自选
调研课题，形成调研方案。各小组进单位、进
企业、进镇街、进村社、进网格，充分调研摸
实情，深入研讨找症结，最终形成《关于发挥
对台优势，抢占泉州南翼国家高新区产业发
展制高点的若干思考》《深沪镇文旅经济发
展现状与对策建议》等10份“含金量”十足
的调研成果，为晋江高质量发展出谋划策。

培训期间，青干班学员们还自发成立篮
球兴趣小组、羽毛球兴趣小组等，利用课余
时间开展文体活动，营造了团结奋进的温馨
氛围。学员们还积极投身公益服务事业，自
发开展“青干聚力·惠企助企”“青干聚力·情
暖夕阳”“青干聚力·点亮星火”等志愿服务
活动，化身政策宣讲员、暖心服务员、爱心传
递员，用实际行动传递爱与温暖。

接下来，晋江市委党校将持续发挥党校
党员干部教育培训主阵地、主渠道作用，不
断创新办班管理模式，抓好青干班、科级班
等主体班次专题培训以及干部专业能力跃
升专题研修班，常态长效提升党员干部队伍
综合素养，为晋江建设中国民营经济强市提
供源源不断的高素质干部“生力军”。

实训赋能强本领
锤炼青干生力军

本报讯 日前，作为 2024ISUE国际校
服·园服展配套活动之一，“校服产业供应链
生态协同论坛”举行了“生态协同·聚势共
赢”2023—2024第三届校服产业商业评选
颁奖典礼。石狮市好田服饰实业有限公司荣
获“校服产业领航奖”“校服品牌创新奖”“校
服先锋领袖奖”。

据悉，为了提升校服企业影响力、竞争
力，促进校服行业高质量发展，中国校服网
举办第三届校服产业商业评选。该评选活动
启动报名以来，组委会收到多家校服企业的
报名资料，最终经过严格筛选，共有40家企
业成功入围，进入最终的候选名单。

此次评选活动聚焦校服企业产品创新、科
技升级、数字化发展，旨在帮助杰出的校服经
营者被行业内外认可，促进传统从业者不断提
高自身的经营和创新能力以迎合商业发展趋
势。通过评选活动，激发行业内的创新活力，为
校服相关企业提供展示自身实力、树立行业标
杆、学习先进经验、拓展商业合作的机会。

经过公开报名、网络评选、专家评选多
个环节，从参选企业的市场占有率、品牌知
名度、消费者认知度和服务水平、企业在校
服产品中新技术的应用、数字化智能化水
平、创新能力、未来发展潜力等多个维度考
量，最终确认九大奖项获奖名单。

石狮市好田服饰实业有限公司是该市
校服龙头企业之一，创立季季乐校服品牌至
今已拥有多年的专业校服研发、生产与销售
经验，拥有专业的校服设计、研发、生产、供
应、服务学生服装校服的团队。据了解，季季
乐校服以新一代消费者的需求为导向，不断
更新时尚元素，匠心制造时尚精品，全力打
造校园服饰品牌，把优秀校园文化植入校园
服饰之中；同时，围绕“引领中国校园服饰文
化变革、提升校园文化价值”，通过统一着装
方式，彰显校园教育成效，展示新时代青少
年风采。 （兰良增）

第三届校服产业商业评
选颁奖典礼举行

石狮一企业
斩获三项大奖

殷勤送礼，耳鬓厮磨，亲嘴踩背，双栖双
飞……最美的鸟儿，演绎最美的爱情。进入5
月，石狮峡谷旅游路栗喉蜂虎繁殖地，每天都
在上演着“撒狗粮”的戏码，从东南亚一带到
石狮筑巢安家的逾百只栗喉蜂虎进入“热恋
期”。未来三个月，一对对栗喉蜂虎将在这里
繁育出下一代。

5月8日8时30分，太阳刚刚爬上山岗，
栗喉蜂虎早已开始了一天的忙碌，一阵阵清
脆、短促、连贯且带有颤音的鸟鸣声响彻山
谷。在峡谷旅游路那道长约200米、高约10
米的土质崖壁上，大批栗喉蜂虎正在垒筑新
巢，它们时而空中滑翔、时而极速回转、时而
崖壁停歇，用它们锐利的喙和爪子挖洞筑巢，
崖壁上落下一处处灰白的泥土。

“或许是到达批次、族群不同，它们有的
已经筑好巢穴，有的刚刚开工，有的才在‘踩
背’。”观鸟爱好者杨先生介绍说。所谓“踩
背”，其实是栗喉蜂虎等鸟类的交配行为。进
入繁殖期的栗喉蜂虎，有着特殊的“求偶仪
式”——雄鸟捕捉到蜻蜓、蝴蝶、蜜蜂等猎物
后，在枝头上不停地鸣叫、摆动尾巴以吸引雌
鸟的注意，当有雌鸟前来“相亲”，雄鸟便慢慢
靠近，将猎物送到雌鸟嘴边，以期获得雌鸟的
芳心。若完成踩背交配，这对栗喉蜂虎将轮流
挖洞、筑巢安家，进入产卵、孵化和育雏阶段。

不过，即便雌鸟收下“爱的礼物”，也不能
代表一定“配对成功”。有学者在云南怒江研
究发现，栗喉蜂虎雄鸟求偶喂食时，雌鸟有超
过九成的概率接受，但接受喂食后发生“踩
背”交配的，概率不足两成。

福建省野生动植物保护协会志愿者委员
会主任委员、泉州市观鸟学会会长吴轲朝分
析，栗喉蜂虎交配成功率受到各种因素影响，
除了同类争夺交配权，还与环境因素有关，

“所以在这个阶段，应尽量避免人为因素对栗
喉蜂虎的影响”。另悉，每一对栗喉蜂虎，在一
个繁殖季可产下4至7个卵，一般在“踩背”一
周之后开始产卵。

“嘘！国家二级保护动物栗喉蜂虎正在石
狮度蜜月！”2022年至今，“中国最美小鸟”石
狮之旅已进入第三季，峡谷旅游路成为栗喉
蜂虎目前已知全球纬度最北的繁殖地之一。
今年4月，栗喉蜂虎“先头部队”抵达石狮，因
数量较少曾令人担忧，而从观鸟爱好者持续
观测来看，本季到达的栗喉蜂虎已超过百只，
与往年数量相当，这也说明峡谷旅游路一带
仍为栗喉蜂虎理想的繁殖地。

（林恩炳/文 杨思盾/图）

栗喉蜂虎 狮城“热恋”
“中国最美小鸟”石狮之旅第三季进入筑巢繁殖阶段
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