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本报讯 A股三大股指7月3日集体小
幅低开。早盘两市低开低走，午前半导体急
涨带动创指翻红。午后重返跌势，震荡下行。

截至昨日收盘，沪指跌 0.49%，收报
2982.38 点 ；深 证 成 指 跌 0.59% ，收 报
8760.43 点 ；创 业 板 指 跌 0.30% ，收 报
1660.12 点。沪深两市成交额仅有 5803 亿
元，较上个交易日缩量644亿元，成交额不
足6000亿元，创年内新低。

行业板块涨少跌多，商业百货板块涨
停，房地产服务、旅游酒店、半导体、教育板
块涨幅居前，电网设备、软件开发、风电设
备、工程咨询服务、通信服务板块跌幅居前。

机构观点：

海通证券：就本轮行情而言，4月份以来，
市场结构上赚钱效应就已分化，5月中旬后各
指数走势已逐渐转向蓄势休整。近期市场情
绪降温也较为明显，可见当前市场已步入了
基本面验证的蓄势阶段。随着下半年影响市
场的三大因素风险偏好、资金面以及基本面
出现积极变化，A股有望走出休整，市场中枢
或上台阶。

国盛证券：7月份市场迎来分红季，几大
国有银行合计超3000亿元的分红规模获市场
资金追捧，股价在近日加速上行，红利方向年
内涨幅居前，资金面上或存在一定兑现了结
需求，要留意高位资金承接情况。 （晚综）

A股震荡下行
单日成交额创年内新低

消费者在接收外卖消费者在接收外卖 （（CFPCFP 供图供图））

本报讯 中国银行间市场交易商协会
（以下简称“交易商协会”）在7月2日推出
民营企业资产担保债务融资工具（Cov-
ered Bond，以下简称“CB”），通过资产
担保结构设计提升民企资产信用融资能
力，构建民企融资长效支持机制。7月2日
当天，科伦药业、九州通、豫园股份、齐碳
科技首批4单试点项目注册发行，对促进
民企债券融资发挥积极作用。此外，天士
力集团、红豆集团等多家民营企业也在积
极推进试点项目发行。

多位业内人士表示，CB的推出有利
于支持民企以多样化资产担保融资，解决
民企传统主体信用融资路径下融资难、融
资贵问题，可有效提升民企融资可得性，
并为投资机构提供了更多优质资产。

据交易商协会介绍，CB定位于“资产
和主体双重追索的结构化融资工具”，从

法律关系上，CB属于“债券”，为债权债务
法律关系；从产品分类上，属于结构化产
品。此次交易商协会重点支持科技创新、
专精特新、绿色低碳、乡村振兴、大规模设
备更新和消费品以旧换新等重点领域民
营企业发行CB。

在符合法律法规、权属清晰的前提
下，原则上具有变现价值、可处置、可抵质
押的资产均可作为CB的担保资产。也即，
企业可以结合自身特点，既可选取不动
产、土地使用权等资产，也可选取应收账
款、知识产权、碳排放权、非上市公司股权
等资产，也可以不同资产的组合进行担
保，以降低企业融资成本和盘活存量资
产。

除资产担保外，结合项目具体情况，
丰富市场化增信模式。比如，可创设信用
风险缓释凭证（CRMW）等信用风险缓释

工具，或由发行人股东或实际控制人提供
连带责任担保等多种模式，运用多种工具
组合拳，为民企CB提供增信。

另外，民营企业CB注册发行全流程
采用“快速通道”，支持储架式注册发行。
实行“申报即受理”，设置“预沟通”前置办
理机制。企业可以单独注册，即获得CB注
册额度后发行。成熟层企业或基础层企业
在债务融资工具既有产品注册额度下，也
可通过办理“发行条款变更”流程发行
CB。

中信银行投资银行部总经理匡彦华
表示，资产担保债券是国内债券市场重要
创新，通过引入资产和主体“双重增信”机
制，实现投融资需求在更广范围内的精准
匹配，进一步提升债市赋能实体经济质
效。此次交易商协会推出首批民企CB，是
以机制创新直击民企融资“痛点”，促进民

企盘活存量资产，有效提升融资可得性和
降低融资成本，并为投资机构提供了更多
优质资产。

中金公司投资银行部固定收益组负
责人张兴向记者分析说，CB借鉴了国际
成熟市场经验和产品优势，结合我国债券
市场实际特点，通过抵质押模式以及结构
化安排等，较好契合民营企业盘活体内优
质资产、提升债券资信水平、拓展直接融
资渠道的现实需求。

中伦律所合伙人文泽雄表示，CB可
以实现对发行人和担保资产的双重追索，
同时允许引入信托计划等破产隔离载体，
能够较好地保护投资者权益。此次首批民
企CB，可以一定程度上满足民企融资需
求、激活存量资产，为投资者带来多样化
的投资选择。

（人民网）

首批民企资产担保债务融资工具发行
支持科技创新、专精特新、绿色低碳等重点领域

本报讯 3日，记者从网联清算公司了
解到，今年以来，网联清算公司联合商业
银行、支付机构、卡组织等经营主体优化
外籍来华人员移动支付服务，创新和推广

“外包内用”“外卡内绑”业务，让外籍来华
人员也能享受便捷安全的移动支付服务，
感受中国数字经济的发展成果。

“外包内用”是指境外钱包机构与网

联平台合作，外籍来华人员使用境外钱包
App即可在境内支付的服务。数据显示，
今年1—6月，网联平台“外包内用”业务
交易笔数2875.18万笔，交易金额53.19亿
元，同比分别增长5.29倍、7.67倍，有效服
务来华旅游、边贸合作和经济交流。

除电子钱包外，针对外籍来华人士用
银行卡支付的习惯，网联清算公司联合商

业银行、支付机构、卡组织等创新推出“外
卡内绑”业务，进一步打通“卡支付”的堵
点，支持境外居民将境外银行卡与我国境
内支付App绑定，实现境外银行卡与境
内条码支付的无缝衔接，即便无卡在手，
仍能支付无忧。

数据显示，今年 1—6 月，网联平台
“外卡内绑”业务交易笔数3738.18万笔，

交易金额54.17亿元，同比分别增长6.65
倍、8.03倍，自业务上线以来累计服务境
外超200万用户。特别是受近期电商平台
大促带动，“外卡内绑”业务交易显著增
多。6月15日当日总成功交易笔数32万
笔，总交易金额4785万元，业务规模达到
历史最高峰值。

（央视）

移动支付更便捷

上半年“外包内用”交易额比增超7倍

本报讯 记者从市场监管总局了解到，
近期，我国联合多国共同制定的智能航运领
域国际标准《船载网络安全风险评估》
（ISO 23799:2024）正式发布。

据市场监管总局相关负责人介绍，该项
智能航运领域国际标准全面对标国内外海
事公约、规范和标准，规范了船载网络安全
风险评估要素、流程，以及船载系统安全风
险识别、分析和评价等有关要求，并创新性
提出基于矩阵原理的定量风险评估方法。

据上述负责人介绍，中国、美国、丹麦、
比利时、日本、韩国等9个国家共同组建国
际化专家团队，协同开展该项国际标准研制
工作。在制定过程中，汇聚了来自标准化、船
舶总体设计、船舶检验、船舶建造、信息技术
研究和设备研发等相关方的智慧。

据悉，该项标准将进一步支撑船载基于
计算机的信息及控制系统的设计、开发、安
装部署及全寿命周期管理，有助于识别船载
网络安全风险、定量评估风险等级、建立风
险处置优先级等，将大幅提升船舶网络安全
防御能力，为业界更好履行国际海事组织
《安全管理系统中海洋网络风险管理》
（IMO MSC 428（98）号决议），以及国际
船级社协会（IACS）船舶网络韧性（UR
E26）、船载系统和设备的网络韧性（UR
E27）等最新要求提供切实可行的解决方
案。 （人民网）

智能航运领域：

我国首个
国际标准发布

据新华社电 记者 3日从中国石化获
悉，中国石化部署在南海北部湾盆地涠西
探区的海3斜井测试获高产工业油气流，
折算日产原油738立方米，天然气28万立
方米，油气当量达1010立方米，创北部湾
海中凹陷油气日产最高纪录。该井突破证
实了涠西探区进一步的勘探开发潜力，对
涠洲油田进一步扩大增储建产规模提供
了有力支撑。

北部湾盆地是我国沿海六大含油盆
地之一，油气资源丰富。此前，中国石化在
北部湾盆地涠洲油田取得突破，探明储量
达到千万吨级，目前正处于产能建设阶
段。海3斜井所在的海中凹陷北部是涠洲
油田增储扩产的目标区域，于今年3月部
署实施。该井作业深度4600米，其中水平
位移 1300 米，井底温度 150℃，井底压力
达 73 兆帕，是中国石化在涠西区块井深
最深、温度和压力最高的探井。钻井过程
中，作业人员先后克服了大段难钻含灰地
层、易垮塌密集煤层等难题，最终成功钻
探并取得良好油气显示。

中国石化上海海洋石油局党委书记、执
行董事赵勇表示，下一步，公司将进一步加
大勘探开发和工程一体化力度。在勘探上，
加快优质规模潜力区评价和新区新层系资
源潜力研究，落实区内下一个规模储量阵
地。在开发上，持续开展涠洲油田开发方案
优化研究，积极扩大中国石化中深海油气田
产能建设规模。在工程上，针对南海高温高
压井等复杂地质情况，优化方案设计，强化
施工管理，实现安全高效作业。

北部湾盆地
发现高产油气井

据新华社电 记者2日从财政部了解
到，财政部、生态环境部、商务部、海关总
署、税务总局日前联合发布通知，明确在
中国（上海）自由贸易试验区试点暂时进

境修理有关税收政策。
通知称，在中国（上海）自由贸易试验

区（含临港新片区）的海关特殊监管区域
内，对企业自通知实施之日起自境外暂时

准许进入试点区域进行修理的货物实施
保税，复运出境的免征关税、进口环节增
值税和消费税；不复运出境转为内销的，
按要求办理进口手续，以修理后货物的实

际报验状态，照章征收进口关税、进口环
节增值税和消费税。通知自印发之日起实
施，通知印发前已征税的进口货物，不再
退还相关税款。

上海自贸区：

试点暂时进境修理有关税收政策

今年“小份餐”订单已超60亿单

绿色外卖助力低碳生活

“过去点小份菜，
要搜索关键词，然后自

己查找。”辽宁沈阳市民徐洋独
自吃晚饭时，常会选择点外卖，“最近，

我发现外卖平台上有‘点选小份菜’专
题，把各商家的‘小份菜’‘一人餐’集合
在一起，面食、烧烤都有，挑选‘小份菜’
更方便了。”

国家市场监督管理总局近日发布数
据显示：截至目前，市场监管系统监督检
查平台企业、外卖商家85.5万家，制修订
相关标准 21 项，指导推动大型餐饮外卖
平台提供“一人餐”“小份餐”专题入口，
推出外卖“碳”积分。今年以来，“小份餐”
订单已超过60亿单。

3月，市场监管总局印发相关通知，部
署各地市场监管部门规范外卖商家营销
行为，完善政策措施，健全标准体系，压紧
压实平台、商家主体责任。

为压实外卖平台主体责任，市场监管
部门督促平台在APP、小程序上以显著方
式提示消费者适量点餐；根据商家经营规
模、餐品类别、订餐距离等，科学设置商家
营销规则。鼓励平台健全商家激励机制，
通过首页显著位置展示、搜索关键词直达

等方式，支持商家推广小份餐品。同时，强
化日常监督检查和监管执法，对存在诱导
过度消费行为的平台、商家进行约谈，督
促整改。

“午餐点了一份外卖，选小份菜，减碳量
309.62克；点选‘无需餐具’，减碳量52.70
克；吃完拍‘光盘’照片上传，减碳量322.90
克，一顿饭共减碳685.22克。”上海市民周童
自从在外卖平台开通了碳账户，每次点外
卖，都会看看自己的减碳记录。“捐赠1000

克碳积分，就能通过电气化厨房为山区小学
提供一顿可口饭菜。”周童说。

“网络餐饮平台一头连接商家，一头
连接消费者，是倡导资源节约的重要环
节。”中国法学会消费者权益保护法研究
会副秘书长陈音江说，“反食品浪费法明
确了网络餐饮平台反食品浪费的法定义
务，网络餐饮平台必须认真落实相关法律
法规规定，设定更科学的机制引导商户和
消费者。”

压实平台和商家主体责任

外卖管理环节，加强对消
费者适量点餐提示，鼓励消费
者减少一次性餐具使用；外卖
餐品制作环节，对餐品原材料
采购、加工、烹饪与餐厅运营
等提出“绿色”要求；外卖配送
方面，选择合理路线，减少能
源消耗；外卖包装方面，提供
安全性、环保性、减量化的外
卖包装形式与材料……推荐
性国家标准《绿色外卖管理规
范》2023年发布实施以来，为
行业开展绿色外卖服务管理
提供指引。

中国饭店协会副会长金勇
认为，面对不断扩大的外卖市
场，要坚持以标准化引领绿色
外卖提质增效，进而形成长效
机制，助力低碳生活。

市场监管总局 6 月 21 日
发布的数据显示，目前我国各
类反食品浪费标准总数达到
308项。通过对采集到的共计
21.6万次实施频次标准实施数
据进行分析，反食品浪费国家
标准实施有效率达94.4%。国
家食物与营养咨询委员会主任
陈萌山说：“标准的发布在推动
资源节约和减少碳排放行为、
增强企业社会责任和品牌形
象、促进餐饮业绿色低碳转型
等方面具有重要意义。针对标
准进一步落实落细，推动形成
全社会行动，要充分发挥行业
协会社团组织功能、加大媒体
宣传力度、积极组织餐饮行业
交流活动等。”

下一步，市场监管系统将
继续以规范餐饮外卖营销为切
入口，严格监管执法，加快标准
实施，强化宣传引导，压实平台
企业和外卖商家主体责任，倡
导简约适度的生活理念。

（人民日报）

促进餐饮业
绿色低碳转型

番茄肥牛火锅套餐包含肥牛50克、土
豆 50 克、娃娃菜 70 克、米饭 280 克……

“我就喜欢这种把菜量标识清楚的外卖商
家。”江苏南京市民张英佳说，“点外卖时，
只看商家图片难以估计菜量。”外卖菜量
标识不够明确，是造成消费者超量点餐的
原因之一。

陈音江认为，明晰餐品信息不仅便于
消费者按需购买，还能避免商家利用模糊
信息故意减少餐品分量等问题。外卖平台
应明确外卖餐品展示要求，商家也应积极
配合，细化完善对菜品分量、成分的标识说
明，让消费者对菜量有清晰概念。

“单点一份肥牛饭28.5元，肥牛饭和
银耳羹套餐23.7元，我就选了套餐。但又
看到‘满35元减6元’的券，就又点了一份
12元的藤椒脆骨。”北京市民吴琼说，“其
实我饭量不大，但满额赠送、满减折扣等
规则，总是让我忍不住点多了。”

一些外卖商家在平台设置起送费、推
出满减优惠等，也成为消费者超量点餐的
原因之一。

市场监管部门为规范外卖商家营销行
为，督促外卖商家合理设定起送价格，不将
主食纳入满减优惠展示范围，不诱导、误导
消费者超量点餐；优化餐食分量、规格及消

费人数建议信息，主动设计提供小份菜等，
从供给源头减少超量点餐。

无锡数字经济研究院执行院长吴琦
认为，在厉行节约的背景下，外卖平台和
商家需要进一步优化相应营销机制，科学
设置起送价格、满减促销规则。

与此同时，市场监管部门聚焦外卖餐
饮领域强化监管执法，综合运用随机抽查
等方式，查处平台、商家违法违规行为。坚
持线上线下、平台商家一体检查，重点检
查平台、商家是否存在提示提醒责任不落
实、诱导误导消费者超量点餐等违法行
为。

规范商家营销行为


