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综 合

据新华社电 商务部17日召开大规
模设备更新和消费品以旧换新政策专场
解读外资企业圆桌会。商务部副部长兼国
际贸易谈判副代表凌激表示，中国将一视
同仁支持内外资企业参与大规模设备更
新和消费品以旧换新。

凌激说，推动新一轮大规模设备更新和
消费品以旧换新，是党中央着眼高质量发展
大局作出的重大决策部署，将有力扩大内
需、促进投资、升级消费，并为包括外资企业
在内的各类企业提供巨大市场空间。中国将
坚定不移推进高水平开放，优化营商环境，

一视同仁支持内外资企业参与大规模设备
更新和消费品以旧换新，以及相关政府采购
和项目投资等。希望外资企业把握机遇，深
耕中国市场，加大在华投入。

雅保、伯乐生命医学、埃尼、福特、通
用电气医疗、飞利浦、西门子医疗等外资

企业代表和中国美国商会、中国欧盟商
会、中国韩国商会、中国日本商会等在华
外国商协会代表参会并发言。商务部、国
家发展改革委、工业和信息化部、中国人
民银行等部门代表解读政策，并回应企业
反映的问题和提出的建议。

商务部解读大规模设备更新和消费品以旧换新政策

一视同仁支持内外资企业参与

本报讯 当前，金融机构加快数字化
转型步伐，数字化营销活动层出不穷。为
了促进贷款网络营销活动健康发展，保护
金融消费者合法权益，中国互联网金融协
会日前发布《关于规范金融机构委托第三
方互联网平台开展贷款网络营销活动的
倡议》（以下简称《倡议》），呼吁金融机构
和第三方互联网平台规范开展贷款网络
营销活动。

《倡议》明确，第三方互联网平台不得
介入或变相介入授信审批、合同签订、资
金划转等贷款核心环节。金融机构和第三
方互联网平台应当落实客户适当性管理
的相关要求，践行负责任金融的理念，将

各类贷款产品推介给适当的借款人，不得
针对在校大学生、老年人等资信脆弱人群
实施精准营销。

“《倡议》将进一步引导金融机构和互
联网平台规范金融产品营销，更好保护金
融消费者合法权益，防止过度营销和不当
诱导，帮助消费者特别是大学生、新市民
等群体合理适度借贷、捂紧‘钱袋子’。”招
联首席研究员董希淼在接受记者采访时
表示，《倡议》强调互联网平台不得滥用市
场支配地位破坏公平竞争，不得实施垄断
和不正当竞争行为。这有助于净化金融市
场竞争秩序，减少不公平竞争行为，促进
数字经济和数字金融健康发展。

针对业内关注的数据安全，《倡议》强
调，金融机构和第三方互联网平台应当采
取必要的技术安全措施，保障数据安全，
防止数据泄露、被篡改和丢失。

业内人士表示，我国《数据安全法》
《个人信息保护法》的发布，为金融机构数
字化转型工作划定红线、明确原则、提供
遵循。这要求金融机构在实施数字化营销
的全过程，应该提高用户信息数据保护意
识，增强用户信息获取的合规性和数据应
用的安全，以最严格的标准保障用户隐私
和信息安全。

《倡议》表示，通过直播、自媒体账号、
互联网群组等网络渠道开展贷款营销，营

销人员应当为金融机构从业人员并具备
相关金融从业资质，不得利用或假借国家
机关、行业协会、学术机构等名义进行虚
假宣传或有可能误导金融消费者的宣传，
利用专业人士、文体明星、网红等社会公
众或知名人物的名义或形象进行营销应
当遵守金融、市场、网信等管理部门有关
规定。

“在数字化营销活动中，金融机构不
能借用专业人士和演艺明星的名义或者
形象对金融产品进行推荐、证明；自主通
过直播等方式开展营销活动，营销人员应
当为金融机构从业人员并具备相关专业
资质。”董希淼说。 （人民网）

中国互联网金融协会发布倡议：

规范开展贷款网络营销活动

据新华社电 记者17日从财政部了解
到，节能节水、环境保护和安全生产专用设
备（以下简称专用设备）数字化、智能化改造
可享受企业所得税优惠。

根据财政部、国家税务总局日前联合发
布的公告，企业在2024年 1月1日至2027
年12月31日期间发生的专用设备数字化、
智能化改造投入，不超过该专用设备购置时
原计税基础50%的部分，可按照10%比例
抵免企业当年应纳税额。企业当年应纳税额
不足抵免的，可以向以后年度结转，但结转
年限最长不得超过五年。

享受公告税收优惠的改造投入，是指企
业对专用设备数字化、智能化改造过程中发
生的并形成该专用设备固定资产价值的支
出，但不包括按有关规定退还的增值税税款
以及专用设备运输、安装和调试等费用。

节能节水等领域专用设备：

数字化智能化改造
可享税收优惠

据新华社电 沙特阿拉伯主权财富基金
公共投资基金16日宣布分别与三家中国企
业签署协议成立合资公司，以推动沙特可再
生能源设备和零部件本地化生产。

沙特公共投资基金发布公告说，其全资
子公司可再生能源本地化公司联合沙特愿
景工业公司，与中国企业远景科技集团、晶
科能源和TCL中环分别达成协议，成立三
家合资公司，以推动风能和太阳能相关设备
和零部件在沙特本地化生产、组装。

据介绍，与远景科技集团成立的合资公
司将进行风机及关键零部件的本地化生产；
与晶科能源全资子公司晶科中东成立的合资
公司将在沙特建设并运营高效光伏电池及组
件项目；与TCL中环成立的合资公司则将致
力于光伏晶体晶片在沙特的本地化生产。

沙特公共投资基金副总裁亚齐德·胡米
德表示，这些新协议是沙特公共投资基金推
动可再生能源领域先进技术本地化努力的
一部分，将助力沙特到2030年实现可再生
能源项目75%零部件本地化生产的目标。

沙特主权财富基金与
中企合作

推动可再生能源发展

小帐篷支起餐饮消费新场景
“老板，再来10串羊肉串！”周六的夜晚，上海市青浦区淀山湖畔，一个个帐篷里欢笑声和招呼声不停。
“来了！”露营基地负责人施莉娜骑着自行车满场跑。“感觉车胎都要骑爆了。”施莉娜笑着说，“不过，这样的忙碌越多越好！”
近年来，露营成为年轻人的新生活方式，赏花、钓鱼、飞盘、桌游，丰富多样的活动和风景，吸引越来越多的人走出城市、走入自然，不断释放消费新活力。

“露营好玩，做饭好累！”不少
网友在网上分享露营经历，洗、
切、串、烤……想要吃顿烧烤，一
整套动作下来，天黑了还没吃上。

“创业前我做过调研，熟练运
用整套装备的露营老手是少数，
大部分是‘尝鲜’的新手。”施莉娜
说，“因此，‘一站式吃喝玩乐’露
营服务成为我创业的方向。”

深入行业后，施莉娜发现，现
在的消费者既想玩得新，又想玩
得好。“以前我们露营时就带个面
包、三明治，最多带个自热锅。但
现在的消费者更倾向于现制现售
的餐饮，对食材的口味、新鲜度、
丰富度都要求很高。”施莉娜物色
专业的餐饮供应链企业，“试吃了
十几家，比较了一轮又一轮，最后
才确定了现在这家。”施莉娜说，
基地一般会根据第二天的客户数
量提前下单，消费者到场前，她已
经和同事搭好了架子、生好了炉
子，“消费者来了就可以烤，免去
自备装备、食材的麻烦。”

“食材很新鲜”“分量很足，
吃嗨了”……社交媒体上，不少
消费者给露营基地点赞，还拍照
上传美食照片。“餐饮在我的整
体营业额中占比 1/3，但引流的
作用远远高于1/3。餐饮做好了，
人气才会旺。”施莉娜道出了她
的“生意经”。

露营催生
新消费需求

针对露营餐饮需求，不少餐饮企业抓住
机会，提供户外休闲餐饮产品。盒马、叮咚、
山姆等生鲜电商平台适时推出“露营套餐”，
各类免洗免切的小海鲜、腌制好的牛羊肉手
把串，正好满足了市场需求。不少餐厅推出
了包含食材、预制菜、炊具、野餐垫等在内的
半成品套餐，加热即食，可以通过外送等方
式满足消费者需要。

“秘制鸡翅销量同比增长80%，小龙虾
同比增长49%……”餐饮零售企业锅圈食汇
相关负责人邱伟峻一一列举着今年“五一”
假期的“爆款”产品，其中很大一部分流向了

各地露营地。邱伟峻介绍，公司原本主营火
锅食材品类，新增了露营食材品类后，今年
相关产品销售数据有了明显提升。“我们和
许多露营地达成固定合作，还尝试做西式餐
点，比如比萨、炸鸡，还有精酿啤酒，都和露
营相关。”邱伟峻说。

“以前我们都是去菜市场买食材，最多
只有十几种品类，还要算上人工和时间成
本。”上海一家露营基地负责人介绍，“现在
专业的露营餐饮供应链企业越来越多、越来
越专业。合作后，我们的品类增长到几十种，
客单价增长了40%，带动销售额增长70%。”

餐饮供应链越来越完善

作为餐饮消费新场景，露营
也带动传统餐饮企业开辟新市场。

一到周末和节假日，海底捞
露营火锅上海浦东航头店店长
钱江涛就忙得脚不沾地，可同时
容纳500人用餐、约6万平方米
的场地几乎客满，至少提前一周
才能订到位置。

“露营餐厅的菜品都是以套
餐形式出售，有双人餐、四人餐和
八人餐。”钱江涛说，“人均客单价
比我们品牌其他店铺贵一些，但
套餐还包含了全天的营位和围炉
煮茶、篝火表演、飞盘、棋类等许
多免费游乐项目，为餐饮增添了
新体验，吸引了很多消费者。”

城市露营餐厅也随之兴起。
去年以来，不少商场露台、建筑物
的屋顶、小院，“摇身一变”成了露
营主题餐厅。一个天幕、几把椅
子，三五好友围炉烧烤，下班后放
松一下……用产品、场景营造出
露营氛围的餐厅，让消费者在工
作日也能实现城市“野餐”。

美团数据显示，今年上半年，
上海用户主动搜索“城市露营餐
厅”的搜索量同比增长超110%，
在美团平台上线“露营”主题团购
的餐饮商户数同比增长超50%，
相关订单量增长超216%。

（人民日报）

传统餐饮企业
开辟新市场

一家人露营聚餐一家人露营聚餐 （（CFPCFP 供图供图））

据新华社电 来自北京市市场监管局近
日发布的消息，北京市已实现全类别经营主
体线上线下一体化办理，全面进入“只进一
门、只对一窗、一网通办、一天办结”的企业
开办“e时代”（开办电子时代）。

近年来，北京通过持续推进减时限、减
环节、降成本，企业开办经历多次“提速”。北
京将电子营业执照打造为全场景电子政务
服务通行证，经营主体可使用电子营业执照
在30余个业务场景和自助服务终端上办理
事项。

北京还以数字技术应用为牵引，以“e
窗通2.0”升级改造为核心，建设了“集约统
一、智慧便捷”的市场监管部门数字服务平
台。目前，北京市市场监管局政务服务除特
殊事项外已实现100%“全程网办”。

北京全面进入
企业开办“e时代”

据新华社电 2024年全国暑期文化和
旅游消费季17日在内蒙古鄂尔多斯启动。

今年，文化和旅游部以“文旅惠民乐民
共享美好生活”为主题，贯穿全年举办全国
文化和旅游消费促进活动。根据活动总体安
排，文化和旅游部于7月至8月举办2024年
全国暑期文化和旅游消费季，组织各地围绕
暑期旅游旺季推出一系列特色文旅活动、新
型消费场景及惠民措施。

主场活动上，中国气象服务协会、中国
演出行业协会推出“避暑消夏好去处”“跟着
演出去旅行”等暑期旅游产品。

据介绍，暑假期间，各地将举办超4000项
约3.7万场次文旅消费活动，围绕夜间游、避暑
游、亲子游、研学游等消费热点，推出发放消费
券、票价优惠、消费满减、折扣套餐等惠民措
施，打造滨海、水上运动、戏剧节、音乐节、艺术
节、动漫节、演唱会、展览展会、文体赛事等新
场景，激发暑期文化和旅游消费潜力。

暑期文化和旅游
消费季启动

本报讯 财政部17日公布，包括超长
期特别国债在内，即将发行三笔国债。

7 月 24 日 ，财 政 部 将 招 标 发 行
2024 年超长期特别国债（四期）。本
期国债为 30 年期固定利率附息债，
竞争性招标面值总额 550 亿元。本期
国债票面利率通过竞争性招标确定，

自 7 月 25 日开始计息，每半年支付一
次利息。

7 月 24 日，财政部还将招标发行
2024年记账式附息（十五期）国债。本期
国债为1年期固定利率附息债，竞争性招
标面值总额930亿元。本期国债票面利率
通过竞争性招标确定，自7月25日开始计

息，到期一次还本付息。
上述两笔国债，招标结束至7月25日

进行分销，7月29日起上市交易。
财政部还公布，7月24日，第一次续

发行2024年记账式附息（十三期）国债将
招标。本次续发行国债为7年期固定利率
附息债，竞争性招标面值总额820亿元。

本次续发行国债票面利率与之前发行的
同期国债相同，为2.12%，自6月25日开
始计息，按年付息。

本次续发行国债招标结束至7月25
日进行分销，7月29日起与之前发行的同
期国债合并上市交易。

（中新）

财政部即将发行三笔国债


