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中秋佳节期间，由本报与小糊涂仙酒业
联合发起的“博饼乐翻天”活动在苏宁易购
盛大举行，吸引了众多市民热情参与。

9月16日至17日，苏宁易购的博饼区
域被围得水泄不通，掷骰子的声音此起彼
伏，欢声笑语不断。不少市民表示，这样的活
动不仅让他们感受到浓厚的节日氛围，还带
来不少乐趣和惊喜。手气好的市民更是喜笑
颜开，纷纷展示自己博得的奖品。其中，最引
人注目的状元礼品便是小糊涂仙酒，这款优
质白酒成为大家竞相追逐的目标。

除了苏宁易购的博饼活动外，小糊涂仙
酒业还慷慨赞助了9月16日晚在府文庙举
行的“迎中秋南音晚会”。晚会现场，南音悠
扬，古韵悠长，市民们不仅可以欣赏到传统
的南音表演，还能参与博饼游戏，共享中秋
佳节的欢乐。活动吸引了众多泉州文化界知
名人士的到来，他们与广大市民一起品南
音、博饼，共同欢度这个传统的节日。

小糊涂仙酒业企业代表表示，他们一直
致力于传承和弘扬中国传统文化，此次能够
与本报联合发起中秋博饼活动，并赞助南音
晚会博饼活动，感到非常荣幸。他们希望通
过这样的活动，让更多的人了解和喜爱小糊
涂仙酒，同时为传承和发扬传统文化贡献一
份力量。

小糊涂仙酒业成立于1997年，是一家
专业生产、销售优质白酒的企业，在千年酒
乡贵州省茅台镇、习水县土城及泸州合江
创办酒厂，经过20余年发展，成立“小糊涂
仙”“心悠然”两大白酒品牌。 （小唐）

弘扬传统文化

小糊涂仙酒业
助力中秋佳节

日前，国家统计局新闻发言人刘爱华表
示，从公布的房地产市场主要指标看，在一系
列政策措施作用下，一些指标呈现了边际收
窄。1-8月份，房地产开发投资下降10.2%，降
幅与1-7月持平；商品房销售面积下降18%，
降幅收窄0.6个百分点；商品房销售额下降
23.6%，降幅收窄0.7个百分点；房屋新开工面
积下降22.5%，降幅收窄0.7个百分点。

从这些变化来看，当前房地产市场继续
处于调整中。从未来发展看，中国城镇化进
程在持续推进，房地产发展新模式在加快构
建，房地产市场仍然具有较大潜力和空间，
要继续坚持因城施策，加快各项政策的落
实，促进房地产市场逐步实现平稳健康发
展，为更好满足人民群众的住房需求发挥更
好作用。 （中新）

国家统计局

房地产发展
新模式加快构建

15万+泉州
买房者共同关
注！新鲜资讯、深
度测评、政策解
读……泉 州 买
房，就看“泉晚
楼事”！

“行业调整之下，2024年全国房地产
企业品牌价值均值361.1亿元，同比小幅
下降4.6%，已经是连续第三年下降；区域
型企业品牌价值均值50.2亿元，同比下降
7.6%，企业分化进一步加剧。”

日前，在2024中国房地产品牌价值
研究成果发布会暨第二十一届中国房地
产品牌发展论坛，中指研究院发布《2024
中国房地产品牌价值研究报告》（以下简
称《报告》）和《2024中国房地产服务品牌
价值研究报告》。

《报告》显示，房地产品牌企业呈现出

以下几个特点：全国房企品牌价值下降
4.6%，“产品+服务”夯实品牌根基；代建
企业注重“四化”建设，运营类企业升级品
牌谱系；科技赋能品牌管理，高品质交付
与公益活动有效支撑品牌；传播内容突出

“好房子”与“高品质”，彰显品牌历史，凝
聚消费者信心。

尽管房地产品牌价值已经连续第三
年下降，但行业领导品牌如保利发展、中
海地产、绿城中国、招商蛇口、万科、华润
置地的品牌价值平均同比下降0.3%，降
幅远低于全国品牌企业，在市场调整期仍

保持了较强韧性。
据中指研究院数据，2024年，全国性

物业服务领先品牌企业品牌价值均值
121.45亿元，同比增长3.78%；区域性物
业服务品牌企业品牌价值均值为19.42亿
元，同比增长2.16%。

2024年物业服务品牌企业呈现出几
个特点：从“高速增长”转向“高质发展”，
夯实品牌长期发展基础；资本市场溢价
更趋合理，“独立性强+高分红”助力品牌
价值提升；物业服务价值被加速“认知”，

“优质优价”赢得美誉度和忠诚度；“好服

务”需要“好标准”，“好产品”成就“好品
牌”；企业文化与业务特色塑造主品牌，深
耕细分赛道打造专业品牌；品牌传播注
重共情与分享，正向传播和负面舆情协同
管理。

中指研究院指出，中国房地产已进入
高质量发展的品质时代，供求关系发生重
大变化，发展模式也从“三高”向高质量发
展转型。品牌企业应建立新的发展观，紧
跟国家发展方向，紧跟城市发展步伐，以
好产品满足客户需求，以好服务提升产品
满意度。逆势中，房企更应利用好品牌资
产，通过品牌延伸进行价值提升与经济效
益变现，用品牌效益为企业发展带来更强
的生命力。

（钟欣）

全国房企品牌价值均值为361.1亿元

不断优化公积金使用 减轻缴存人购房压力

多地持续提升公积金使用效率
近段时间以来，多地着力支持刚性和改善性住房需求，对住房公积金政策进行优化，减轻缴存人购房资金压力。

通过支持提取住房公积金支付购房首付款、优化公积金贷款额度计算方法等方式，扩大公积金使用范围，提升公积金
使用效率。

9月12日，山东菏泽发布《关于支持提取住房公积金支付购房首付款等相关政策调整的通知》(以下简称《通知》)，
提出支持提取住房公积金支付购房首付款。9月11日，广东惠州发布《关于继续实施预提住房公积金支付购房首付款
的通知》，明确继续实施预提住房公积金支付购房首付款政策，有效期5年。

进一步降低购房门槛

当前，越来越多的地方加入住房公
积金可用于支付购房首付款的行列，河
北雄安新区、山东济宁、菏泽等地于近日

相继发布通知，支持缴存人提取住房公
积金支付购房首付款。另外，惠州、江苏
盐城等地则延长了提取住房公积金支付
购房首付款政策的有效期。

中指研究院市场研究总监陈文静表
示，今年以来，已有广州、成都等约30城

支持提取住房公积金支付首付款，此举
进一步帮助购房者降低购房门槛。未来
提取住房公积金支付首付款的政策有望
在更多城市推广落地。

“各地住房公积金支付首付款相关
政策逐渐放开，一定程度上减轻了购房

者的首付压力。”上海易居房地产研究院
副院长严跃进表示，当前部分地区明确
提取住房公积金支付首付款不影响住房
公积金贷款额度，这让购房者能够更充
分地享受到住房公积金的优惠。

今年8月份，广州发布的《关于支持
提取住房公积金支付购房首付款的通知》
明确，提取首付款不影响以该套住房申请
住房公积金贷款时的可贷额度计算。

镜鉴咨询创始人张宏伟表示，与商
业银行按揭贷款相比，住房公积金贷款
的资金成本较低，而当前各地在增加公
积金贷款额度的同时，支持购房者提取
住房公积金支付首付款，切实帮助购房
者降低了购房成本。

多方面优化公积金使用

在支持提取住房公积金支付购房首
付款的同时，近期，多地还从优化住房公
积金贷款额度计算方法、实施存量住房

“以旧换新”住房公积金贷款支持政策、
支持住房公积金异地互认等角度，优化
住房公积金使用。

《通知》提出，优化公积金贷款额度
计算方法。缴存人购买首套房申请公积
金贷款的，将近一年内的租房提取金额
与账户余额合并计算贷款额度。

盐城发布的《关于调整住房公积金
使用政策的通知》提出，实施存量住房

“以旧换新”住房公积金贷款支持政策，
符合该市住房公积金贷款条件的缴存
人，参与该市存量住房“以旧换新”活动
的，住房公积金贷款最高额度上浮20%。

在支持住房公积金异地互认方面，
江西赣州日前宣布，全面取消缴存地限
制。9月1日起，全国任何地市的住房公
积金缴存职工在赣州购买自住住房时，
凡符合赣州住房公积金贷款政策规定
的，均可在赣州申请住房公积金个人住
房贷款。

严跃进表示，未来通过多方面持续
优化住房公积金使用、将住房公积金与
其他政策进一步结合，能够发挥住房公
积金对居民解决住房问题的全方位支持
作用。 （中新）

更多城市不断从多个方面优化住房公积金使用更多城市不断从多个方面优化住房公积金使用，，有助于减轻缴存人的购房压力有助于减轻缴存人的购房压力。。（（CFPCFP））


