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据新华社电 商务连接千家万户、沟通
国内国际。2025年，全国商务工作怎么干？
为全面贯彻落实中央经济工作会议精神，
全国商务系统将重点做好八个方面工作。

这是记者从1月11日至12日在京召
开的全国商务工作会议上了解到的。

具体来看，一是推进提振消费专项行
动，加力扩围实施消费品以旧换新。创新
多元化消费场景，扩大服务消费，发展数
字消费，加快构建高标准市场体系，完善
现代商贸流通体系。

二是全力以赴稳外贸，推动贸易高质
量发展。加快培育外贸新动能，拓展跨境
电商，发展绿色贸易，推动贸易数字化。多
措并举支持企业开拓多元化国际市场。积
极扩大进口。创新提升服务贸易，创新发
展数字贸易。

三是促进吸引外资稳存量扩增量，营
造一流营商环境。有序扩大自主开放和单
边开放，持续打造“投资中国”品牌，发挥
国家级经开区引资载体效应，强化外资企
业服务保障。

四是主动对接国际高标准经贸规则，
高水平建设开放平台。推动自贸试验区提
质增效和扩大改革任务授权，优化开放平
台功能，推动展会质效提升。

五是推动产业链供应链国际合作，提
升对外投资合作质量水平。深化对外投资
管理体制改革，完善海外综合服务体系。

六是加强务实经贸合作，推动高质量
共建“一带一路”走深走实。完善经贸合作
机制，深化“丝路电商”合作，统筹推进标
志性工程和“小而美”民生项目，统筹传统

领域和新兴领域合作。
七是积极参与全球经济治理，加强多

双边区域经贸合作。全面参与世贸组织改
革，扩大面向全球的高标准自贸区网络，
深化双边经贸关系。

八是防范化解重大风险，坚决维护国
家安全。

商务部部长王文涛表示，要全面推进
商务领域各项改革发展任务，推进“十五
五”规划编制工作。同时，要做好岁末年初
安全生产、市场保供等各项工作。

商务部部署提振消费等2025年八项重点工作

加力扩围实施消费品以旧换新

取暖关乎千家万户，电暖器具不仅
要提供温暖，更要保证安全。近期，全国
多地市场监管部门开展电取暖器专项
检查，重点核查产品3C认证情况、排查
质量缺陷和安全隐患，核验产品标志、
经营者资质等。

受访专家建议，强化电取暖产品质量
安全源头端治理，督促生产单位严格产品
设计，严禁偷工减料，督促经营者严格落实
进货查验制度，防止不合格产品流入市场。

“监管部门应持续对批发市场等重
点场所进行监管，加强对电取暖产品的
质量监督抽查，对不合格产品及时采取
召回等措施；多部门联合，严厉打击违
法违规行为。”山西启合律师事务所的
律师王超然说。

王超然建议，电商平台进一步完善
商品和服务信息检查监控制度，加强对
商品信息的动态监测，确保产品信息真
实、准确，及时下架不符合标准的产品，

根据平台规则对相关店铺进行处罚。
郭雪梅说，市场监管执法人员可以

结合日常检查，加强向经营者宣传有关
生产销售假冒伪劣产品的法律法规，强
化其合法经营意识；加大电取暖器使用
安全知识普及，提升消费者识假辨假能
力；与电商平台合作，拓展投诉举报渠
道，鼓励消费者积极参与监督。

多地市场监管部门提醒，消费者购
买电暖产品时，要通过正规途径购买，
认真核对产品的3C标志等，不要盲目
追求低价。此外，要了解注意事项，严格
按照产品说明书正确使用。

消费者不要盲目追求低价

据新华社电 国家数据局局长刘烈宏日
前在全国数据工作会议上表示，2024年，全国
数据市场交易规模预计超1600亿元，同比增
长30％以上，其中场内市场数据交易（含备案
交易）规模预计超300亿元，同比实现翻番。

2024年，在国家数据局的推动下，24家
数据交易机构联合发布《数据交易机构互认
互通倡议》，在打破区域壁垒、畅通数据要素
流通渠道、提升数据流通交易效率方面做了
有益探索。北京、上海、浙江、广州、深圳、海
南、贵阳等地重点数据交易机构上架产品
1.6万多个、数据交易（含备案交易）总额超
220亿元，同比增长80%。

此外，2024年，数据基础设施建设加快
探索布局，“东数西算”工程深入实施，内蒙
古、河北、甘肃、宁夏等八大枢纽节点建设提
速加力。截至2024年三季度末，在用数据中
心机架总规模超过211万架，机架数同比增
长超过100%。

着眼2025年，国家数据局将大力实施
“东数西算”工程，加快推进全国一体化算力
网建设。2025年底，国家枢纽节点地区各类
新增算力要占全国新增算力的60%以上，
国家枢纽节点新建数据中心使用绿电占比
要超过80%。

数据市场交易规模
去年预计超1600亿元

本报讯 在美股涨势本就“奄奄一息”之
际，新年首份超强非农又给了市场沉重一
击，美联储上半年降息预期几近破灭，抛售
潮重创三大指数。

美东时间1月10日，道指跌1.63%，纳指
跌1.63%，标普500指数跌1.54%。今年美股
开局不利，三大指数已经抹去了年内全部涨
幅，截至1月10日收盘，道指年内跌1.42%，
标普500指数跌0.93%，纳指跌0.77%。

除了大跌的美股，美债抛售也在加剧，
收益率飙升。有着“全球资产定价之锚”之称
的10年期美债收益率逼近4.8%，创下2023
年11月1日以来的最高水平；30年期美债
收益率更是一度突破5%大关。长期美债收
益率陡峭上行，也意味着市场预期中性利率
正在上升。

1月10日，美国劳工统计局发布的数据
显示，美国去年12月非农就业人数为25.6
万人，为九个月最大增幅，远超预期的16万
人；失业率意外降至 4.1%，低于预期的
4.2%；平均每小时工资环比增加0.3%，符合
预期。杨畅分析称，去年12月份新增就业大
超预期，其中一个值得关注的原因是，在特
朗普胜选后，企业在“动物精神”以及整体商
业环境改善的预期下，出现了提前布局的现
象，美联储褐皮书和PMI报告等多份调查
都提到了，尽管利率仍然偏高，但大选后企
业在情绪与预期层面出现明显改善。

强劲的就业数据意味着经济增长或加
速，通胀压力上升，美联储将更加谨慎，避免
进一步刺激物价上涨。

数据公布后，市场预期美联储2025年
降息幅度进一步下降，从数据公布前的42.5
基点下降至27.5基点，基本定价美联储将在
7月份议息会议上进行唯一一次降息。

更需要关注的是，随着最新非农报告出
炉，美联储全年不降息的可能性也在悄然升
高，新年伊始的这一微妙信号也正是市场陷
入动荡的关键原因。 （21世纪）

超强非农意外引发“股债双杀”

美股年内“转负”
美债收益率攻破5%

本报讯 刚刚过去的2024年，上市公司
利用闲置资金购买理财的热情有所下降。

据Wind统计梳理，2024年内已披露购买
理财动作和规模的上市公司共有1146家，合
计认购各类理财产品约9156.22亿元（因上市
公司公告滞后性，以截至当年末披露规模为
准），对比记者于2023年末在相同口径下统计
的规模，下降了527.47亿元，降幅5.45%。从趋
势上看，已披露的认购理财规模自2022年末
以来连续两年下降，创下近五年新低。

有券商投顾人士表示，在2024年上市
公司经营压力增大、再融资难度提升的背景
下，利用自有资金或自筹资金购买理财产品
的预期或有所减弱。从上市公司的经营业绩
角度，上市公司购买理财总规模减小的背
后，是上市公司营收利润有所下降，闲置资
金有所减少。据Wind数据，截至2025年1
月 11日，已有 5387 家A股上市公司披露
2024年三季报，营收和净利润分别同比下
降0.84%和 0.61%，若剔除金融企业和“两
桶油”，A股已披露财报的上市公司归母净
利润同比下降7.55%。

同时，上市公司对不同类别的理财产品
偏好也发生了变化。在国有大行一年定期存
款利率低至1.1%的背景下，上市公司减少
了对存款类产品的配置，转向了收益率相对
较高、流动性更好的低风险产品，例如银行
理财和国债逆回购；而基金、信托等产品对
上市公司的吸引力则有所下降。 （券宗）

减少约530亿元

去年上市公司
理财热度下降

起火、触电、爆炸……

部分“取暖神器”很危险很危险

随着气温下降，各类电取暖产品热
销。记者注意到，市场上在售的“取暖神
器”品类繁多，很多“小太阳”“暖脚器”

“暖手宝”在电商平台上销量过万。
然而，有的同款产品价格相差悬

殊。以“小太阳”为例，该产品售价从十
几元到300元不等。但社交平台上，有
网友吐槽称，低价买到的取暖设备是
劣质产品、不靠谱。

根据国家市场监管总局发布的强
制性产品认证目录，室内加热器、电热
毯、电热垫等电取暖器具属于国家强
制性认证产品，需要带有 3C认证标
志。但记者走访发现，部分线下商店售
卖的取暖设备并不符合要求。

在山西太原一家取暖设备销售商
店，记者分别以30元和15元的价格购
买了两款鸟笼形状的取暖器。产品均
没有说明书，看不到3C标志，笼子中
间有两根电热管，拿到手里轻飘飘的。

在另一家商店，记者拿起一个30
多元的“小太阳”，发现做工较为粗糙，
仔细检查后也没有找到3C标志。询问
商家后，商家说：“便宜的就是这样，你
想安全就买贵一点的，我们也是从网
上进货，出了问题我们管不了。”

《家用和类似用途电器的安全》系
列标准规定，产品的额定电压、额定输
入功率、制造商、器具型号、防水等级
等标志应完整准确、持久耐用。

而记者网购的一款实木暖脚器，
电商平台显示销量超 10 万件。拆箱
后，刺鼻味道明显，产品的木头部分有
很多扎手的毛刺，标志贴纸摇摇欲坠，
相关信息不全。

记者还注意到，上述几款产品的
电源软线都没有按相关要求进行固
定，可以轻易拉扯、晃动。

经山西省检验检测中心鉴定，这
几款产品或缺少 3C认证标志，或标
志、结构、电源连接和外部软线等不符
合《家用和类似用途电器的安全》系列
标准规定，为不合格产品。

不合格产品并非个例。北京市市
场监管局近期公布的《北京市电子电
气产品质量监督抽查结果公告》显示，
检出的31批次不合格的家用电器中，
包括电热毯、暖手器、电暖袋等。

质量良莠不齐
有的没有3C认证

一段时间来，因取暖设备引发的安
全事故不时发生。2024年 11月 17日，
陕西咸阳某村民睡觉时未关“小太阳”
导致起火，屋内家具均被烧毁；2024年
10月8日，北京顺义某小区居民未及时
关闭卧室内电热毯电源，引发火灾。

在黑猫投诉平台上，也有上千条关于
“取暖器产品安全”的投诉。有网友投诉称，
家中老人在给暖手宝充电时产品发生自
燃。前不久，有博主在网络平台上发视频
称，家里的电热水袋在充电时发生爆炸。

业内人士表示，不合格的取暖产
品，安全隐患很大。以电热毯为例，合格
产品的发热丝内部有很多层材料，可以
防止温度过高和短路；而劣质产品只有
一条发热丝，控制器也很简陋，保险丝、
控温芯片都没有，非常容易短路。

在山西省电力科学研究院高压技术

室，专家对记者购买的“取暖神器”进行
了测试。结果显示，这些不合格产品的
火灾、触电等隐患很大。

“鸟笼取暖器”仅仅加热了十几秒，
产品中心温度就迅速达到150摄氏度以
上；纸巾接触到中心区域，2至3秒就着
起了火。“这类产品如果在家里使用，稍
有不慎就可能着火。”山西省电力科学
研究院高压技术室专责相海欣说。

在对“鸟笼取暖器”进行拆解后，专
家发现其三极插头与产品内部实际的
电线不匹配——没有接地线，通电加热
时有触电风险。

而实木暖脚器加热温度不稳定、发
热面积小，产品表面铁丝网最中心的温
度可以达到90摄氏度以上，但边缘区域
仅有20多摄氏度。相海欣说：“如果不小
心碰到最热的铁丝网部分，极有可能造

成皮肤烫伤。”
专家还提到，生活中常见的暖手

宝，如果质量不过关，也存在较高的触
电和爆炸风险。

山西省检验检测中心电子室副科长
郭雪梅指着一款造型像毛绒玩具的暖手
宝说，这种不合格产品，采用电极式加热
方式，缺少防爆装置，内部没有很好的绝
缘层。液体通过电极直接加热，加热过程
中液体带电，不但容易发生触电，也可能
会爆炸，造成较为严重的后果。

将暖手宝剪开后，记者看到，合格
产品里面的液体很干净，不合格产品里
的液体十分浑浊。“不合格暖手宝由于
电极直接加热液体，形成了铁锈溶入水
中。”郭雪梅说。

根据《家用和类似用途电器的安
全》系列标准，器具外壳的形状和装饰，
不应容易被孩子当作玩具。“外观看起
来像毛绒玩具，可能误导孩子，增加发
生事故的可能性。”郭雪梅说。

不合格产品安全隐患大

20242024年年1111月月1010日日，，上海上海，，第七届进博会众多消费品企业参展第七届进博会众多消费品企业参展。（。（CFPCFP 供图供图））

（（CFPCFP 供图供图））

寒 冷 冬 季 ，各 类
“取暖神器”广受欢迎。记
者调查发现，市场上的取暖

产品价格相差悬殊，质量良莠
不齐，有的没有包装、说明书或
3C标志。一些不合格的取暖产
品，潜藏触电、火灾、烫伤、

爆炸等安全隐患。
□新华

本报讯“成功的展会活动，不仅彰显
了城市作为商业、文化和创新中心的强大
实力，也能吸引游客、投资者和人才等，创
造未来机遇。”国际展览与项目协会总裁兼
首席执行官费雯歆11日在北京如是说。

当天，2025北京国际会展组织圆桌
会举办，来自政府相关部门、国际会展组
织、头部展览企业、会展业研究机构等的
专业人士就“会展如何赋能城市产业发
展”等话题展开对话交流。

一业兴百业

会展行业具有典型的“乘数效应”，能
“一业兴百业”。国际展览业协会首席执行
官柯世祺表示，会展业每年都会在全球产
生巨大的经济价值，带去大量的就业岗
位，还会带动文旅、交通等相关行业的繁
荣发展。亚洲展览会议协会联合会主席拿
督林烨成说，除了产生直接和间接的经济
效益外，展会还可以加强行业间知识的分
享和交流，进而推动相关行业的发展。

作为经济发展的“晴雨表”，会展业已成
为城市经济发展的重要衡量指标，也是检验
区域开放程度、城市发展活力的重要因素。
国际展览与项目协会董事会主席查克·格鲁
扎德表示，对于城市而言，会展业能持续促
进城市经济的发展，推动对基础设施建设的
投资，驱动技术、服务创新和行业发展，同时
提升城市的国际知名度和影响力。

会展业能带动千行百业的发展，同时
也需要诸多配套服务的支撑。法国智奥会展
集团大中华区首席执行官罗曼认为，影响会
展业发展的因素有三：其一，展览中心、会议
中心等基础设施建设情况；其二，参与会展
的便捷性，例如签证、餐饮、交通住宿等配套
服务；其三，当地政府的支持程度。

推动展城融合

一个成功的展会能为城市带来人流、
商流、资金流和信息流，那么，借助会展机
遇，产业、企业和城市如何同频共振，让展
会“流量”转换为经济“增量”？

中国贸促会展览管理部部长邬胜荣
表示，要加快培育品牌会展，坚持精品战
略，结合产业优势和资源禀赋，按照错位、
协同发展的原则，培养具有全球影响力和
地方特色的专业品牌；要探索会展业与文
旅、体育等相关产业的融合发展，发展各
具特色、国际性、区域性的会展业务，更好
满足多元化、高品质的市场需求，切实提
升会展业的综合效应。

邬胜荣提到，要营造良好的营商环
境，其直接影响会展业的吸引力和竞争
力。良好的营商环境能吸引更多国际展会
和高端会议落地，从而提升城市的国际知
名度和影响力。要完善政策支持体系，简
化行政审批，加强监管创新，为会展活动、
人员流动、物资流通等提供更多便利。

商务部国际贸易经济合作研究院副
院长、中国会展经济研究会会长曲维玺建
议，要发挥好文旅、科技、体育等各方面的
综合优势，推动展城融合，创造更多新消
费场景，促进展贸融合。此外，可以灵活运
用人工智能等前沿技术，创新会展的业态
和模式。 （中新）

“流量”变“增量”

会展业如何赋能城市发展？


