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新鲜有趣的金
融资讯，贴心实用的
理财百科，帮你打理
钱袋子、为你提供好
点子，热点+热度+热
情——“ 泉 州 金 融
窗”，一个全新视角的金融天地！

日前，在中国信托业协会（简称“协会”）
召开的“2024年度中国信托业发展评析”新
闻发布会上，中国信托登记公司（简称“信托
登记公司”）副总裁刘铁峰系统总结行业转
型成效，并披露信托财产登记试点最新进
展。2024年信托行业在三分类新规引领下，
资产规模突破29万亿元，资产服务信托占
比超50%，不动产与股权信托登记试点加
速落地，为行业回归本源提供制度保障。

据了解，2024年以来，信托财产登记试
点从单一不动产领域向股权等多元化场景
延伸。北京、上海两地通过专项政策创新，率
先建立不动产与股权信托登记机制，为全国
提供可复制经验。

2024年12月，北京率先打通不动产信
托财产登记路径，要求信托机构通过“预登
记—转移登记”流程完成财产确权，并在不
动产权证标注“信托财产”标识。2025年 4
月，北京进一步启动股权信托财产登记试
点，明确非上市公司股权纳入信托的登记细
则。截至目前，北京试点案例涵盖特殊需要、
家族传承、破产重整等场景。

2025年5月，上海发布《关于开展不动
产信托登记试点的通知》，构建“多场景覆
盖+全流程闭环+多部门协同”的创新体系。
试点明确通过中信登产品登记与不动产登记
机构财产登记的“双重登记”模式，实现信托
财产与受托人固有资产的法律隔离。在适用
场景上，上海特别鼓励围绕养老助老、特殊需
要、公益慈善等民生领域开展试点。例如，慈
善组织与信托公司可通过双受托人模式设立
不动产慈善信托。政策还明确税务部门全程
参与，为未来信托税制改革预留空间。

此外，5月初，珠海市不动产登记中心
与广东金融监管局召开专题研讨会，围绕不
动产信托登记的法律依据、操作流程、税费
缴纳等展开研讨，为试点落地夯实基础。珠
海市自然资源局副局长罗敏表示，未来将在
立法、技术、流程等方面主动作为，推动试点
在珠海落地。

信托财产登记试点的落地，有效破解了
长期困扰行业的财产确权难题。刘铁峰指
出，截至2025年5月，信托登记公司依北京
辖内信托机构申请，先后出具2笔不动产信
托和6笔股权信托的信托财产登记备案证
明文件，并已开始受理上海辖内信托机构申
请，助力试点稳妥推进。北京股权信托登记
案例显示，通过工商信息公示信托财产权
属，可显著降低法律纠纷风险，提升信托业
务的市场认可度。

业内专家表示，信托财产登记制度是行
业回归本源的关键支撑。随着北京、上海试点
深化，未来需进一步解决税务处理、跨区域协
同等问题，同时鼓励信托公司围绕养老、慈善
等民生领域设计创新产品，让信托成为服务
实体经济、促进共同富裕的重要工具。

（钟欣）

信托登记试点
扩容提速

近年来，随着汽车保有量逐渐趋于
饱和，车险市场的竞争愈发白热化，与
之形成鲜明对比的是，健康险市场展
现出强劲发展势头。头部财险公司凭
借其在品牌影响力、客户资源等方面
的优势，在健康险业务拓展上已初见
成效。

以人保财险为例，2024年，意外伤
害及健康险原保险保费收入共约1012
亿元，业务规模仅次于车险业务，位列
第二。

平安财险和太保财险加码健康险
也值得关注。在2024年的前五大险种
中，健康险均为公司的第三大险种，排
名仅次于车险、责任险。其中，平安财险
的健康险原保险保费收入为183亿元，
同比增长38%，占比为5.7%，较上年提
升1.3个百分点。

中国太保在 2024年年报中表示，
太保财险健康险业务主动融入集团大
健康发展战略，构建政策性业务和商业
性业务发展并重的格局，加强对大病保

险、意外医疗等存量业务的抢抓，加快
创新业务市场布局，同时关注健康险品
质管控，优化业务成本。

此外，大地财险、阳光财险披露的
意外伤害及健康险原保险保费收入分
别为110亿元、72亿元，均为仅次于车
险的第二大险种。太平财险的健康险排
位也仅次于车险，去年原保费收入为33
亿元。

对于主要财险公司加入健康险领
域的竞争，北京工商大学中国保险研究
院副秘书长宋占军认为，财险公司做短
期健康险，一方面是管控赔付风险，另
一方面是做产品的快速迭代升级，不断
优化产品方案。

值得一提的是，近年来，互联网健
康险显示出较大发展潜力。《中国互联
网保险发展报告（2024）》数据显示，行
业保费规模从2013年的290亿元，增长
到2023年的4949亿元，保持着年均超
32%的增长。分险种来看，健康险仍是
最受欢迎的险种。

巨头加码健康险显成效

开辟“第二战场”

财险巨头抢占健康险新高地
随着医疗保障需求升级，健

康险发展提速。对拥有短期健康
险经营资质的财险公司而言，在
车险保费增速放缓、竞争加剧的
背景下，传统业务增长承压，发
力健康险业务成为其突破增长
瓶颈、培育第二增长曲线的关键
着力点。

金融监管总局数据显示，
2024年，财险公司原保险保费收
入 1.69 万亿元，同比增长约 6%，
较前两年增速继续放缓。值得关
注的是，财险公司经营健康险业
务 收 入 2043 亿 元 ，同 比 增 长
16.6%，增速持续加快。

当前，健康险已是财险公司
布局的重点领域。据不完全统计
显示，有 50 多家财险公司的健
康险跻身前五大险种之列。在业
内人士看来，财险公司发展健康
险，不应简单复制寿险公司的路
线，而应依托短期保障机制与服
务连接能力，打造“保障+健康
管理”的创新闭环，在碎片化市
场中精准切入、形成特色。

相比互联网保险、大型财险公司在
健康险业务实现规模和利润增长，对更
多参与到健康险市场的中小险企而言，
则普遍面临“增收不增利”的境况。健康
险经营面临风控难度大、产品竞争激
烈、医疗成本控制复杂等挑战，短期健
康险业务的可持续盈利模式仍需进一
步探索。

普华永道中国金融业管理咨询合伙
人周瑾表示，财险公司经营短期健康险
业务，给自身更多的调整弹性，减少了健
康险领域的死亡螺旋风险。

在周瑾看来，财产险公司和人身险
公司经营健康险的底层逻辑是一致的。

“从客户的角度看，无论短期产品还是
长期产品，最终看重的都是产品和服务
品质，保险公司终究还是要从长期视角
经营客户，动态跟踪客户需求痛点，不
断创新产品和服务来赢得客户。”

北京大学应用经济学博士后、教授
朱俊生表示，财险公司目前在健康险业
务上主要局限于短期医疗、意外与附加

型保障产品，无法直接进入长期储蓄型
健康险市场。这也给财险公司提供了另
一个差异化的发展方向：一是发挥“快
周转、强风控”的基因优势。财险公司在
短期保障产品、理赔服务、客户触达方
面更具运营效率，可以围绕小额高频、
高触达率的健康场景，构建差异化方
案，如“百万医疗+增值服务”组合。

二是聚焦场景化与服务化。例如，围
绕交通出行、家庭安全、消费医疗、健康
体检等场景，打造融合保障与服务的一
体化解决方案，而不是仅靠价格竞争。

三是布局健康生态合作。财险公司
可通过与互联网平台、连锁医院、体检
机构、药房等建立联合健康管理体系，
从保险支付方拓展为健康服务入口方，
强化客户黏性。

四是政策型健康险突破。在城市普
惠型商业补充医保、慢病人群保障等政
策导向项目中，财险公司具备机制灵
活、落地能力强的特点，近年来在“惠民
保”中已展现竞争力。 （中新）

财险公司如何扬长避短

更多财险公司发力健康险，给人们的健康保障带来更多选择。（CFP）


