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本报讯 广告业两大巨头合体迎来新进
展。8月6日晚间，分众传媒信息技术股份有
限公司发布公告，披露公司发行股份及支付
现金购买资产暨关联交易报告书（草案）。公
告称，公司拟以发行股份及支付现金的方式
购买张继学、重庆京东、百度在线等50个交
易对方持有的成都新潮传媒集团股份有限
公司（简称“新潮传媒”）100%的股权。对应
交易价格为83亿元。本次交易完成后，新潮
传媒将成为上市公司全资子公司。本次交易
不构成重大资产重组，构成关联交易，不构
成重组上市。

根据公告，新潮传媒是一家专注于运营
社区数字化媒体平台的企业。张继学为新潮
传媒实际控制人，持股比例约10.69%；重庆
京东为第一大股东，持股18.47%；百度在线
为第三大股东，持股8.99%。

本次交易中，分众传媒拟向交易对方发
行 14.4 亿股股份，公司总股本将增加至
158.82亿股。根据截至2025年3月31日上
市公司前十大股东的名称、持股数量及持股
比例情况测算，交易完成后，公司第一大股
东 Media Management Hong Kong
Limited 持 股 比 例 将 由 23.72% 降 至
21.57%。 （澎湃）

分众传媒拟收购
新潮传媒100%股权

交易价格为83亿元

本报讯 今年北半球入夏以来，高温席
卷多个国家，海外“夏日经济”兴起带动中国
电商生意，境外消费者对中国防晒清凉用品
的需求持续增加。

记者7日从淘宝出海业务方面了解到，
今年6月至7月，夏日用品在平台的跨境成
交量激增，其中，便携风扇、遮阳篷和太阳镜
成平台今年最受境外消费者欢迎的“度夏三
宝”，仅两个月时间，总销量就已突破百万。

淘宝出海业务数据显示，全球消费者对
夏日用品的需求日益多元。例如，注重保养
的日本消费者，在防晒护肤上的高投入带动
防晒霜在当地持续热销；东南亚市场则展现
出对实用性的追求，便携风扇在越南和马来
西亚等地备受欢迎；泰国消费者偏爱遮阳
篷，用于出行、家庭野餐和露营等场景。

有观点认为，成功掘金海外“夏日经济”
得益于跨境电商平台对商家的扶持力度。自
2024年推出“淘宝天猫出海增长计划”以
来，出海已成淘系商家获得生意增长的新引
擎，加入该计划的商家只需将境外订单货物发
至中国大陆的官方集运仓，后续跨境物流交由
平台完成，轻松实现“一键卖全球”。 （中新）

防晒清凉用品海外热卖

跨境电商
掘金“夏日经济”

据新华社电 建设全国统一电力市场
是深化电力体制改革的关键任务，也是构
建新型电力系统的重要支撑。

记者从国家发展改革委了解到，2024
年，我国市场化交易电量 6.18 万亿千瓦
时，占全社会用电量的63%左右。今年以
来，全国统一电力市场体系建设取得一系
列重大标志性成果。

国家发展改革委体制改革综合司司
长王任飞介绍，电力资源在更大范围优化
配置的市场机制实现突破：

一是国网、南网建立跨电网经营区常
态化交易机制，在网间通道“硬联通”基础

上，实现两网电力交易“软联通”。根据国
家发展改革委、国家能源局近期印发的
《关于跨电网经营区常态化电力交易机制
方案的复函》，国家电网公司、南方电网公
司要在2025年迎峰度夏期间，依托跨电
网常态化交易机制实现电力资源优化配
置，更好支撑电力保供。年底前，进一步统
一市场规则、交易品种和交易时序，实现
跨电网交易常态化开市。

二是南方区域电力市场开展连续结
算运行，5省区发用两侧主体实现“统一交
易、同台竞价”。

三是省间现货市场更加成熟，国网经

营区26个省份实现常态化余缺互济。今
年上半年，我国跨省区交易电量超过
6700亿千瓦时，也就是说，电力市场每交
易4度电，就有1度通过跨省区交易实现。

“现货市场有助于精准发现价格、实
时反映和调节供需，既是电力市场体系的
关键环节，也是难点所在。近年来，我们攻
坚克难、久久为功，持续推进现货市场建
设，电力现货市场即将实现基本全覆盖。”
王任飞说，目前，25个省内市场均已开展
现货交易，其中6个实现正式运行，6个实
现连续结算运行，其他10余个省份也将
在年内实现连续结算运行。

健全市场体系基础制度是市场体系
高效运行的根本。王任飞表示，统一的电
力市场基础规则体系基本建立。目前，已
经形成以电力市场运行基本规则为基础，
中长期、现货、辅助服务交易规则为主干，
市场注册、计量结算、信息披露为支撑的

“1+6”规则体系，未来还会根据市场的发
展不断丰富完善。

“随着全国统一电力市场体系持续完
善，进一步统一规则、破除壁垒、拓展功
能、扩大规模，将不断优化电力资源配置、
促进能源转型，更好支撑经济社会高质量
发展。”国网能源研究院专家汤广瑞说。

破除壁垒 统一规则

全国统一电力市场建设按下“加速键”

本报讯 记者7日获悉，工业和信息
化部、国家发展改革委、教育部等七部门
日前联合印发《关于推动脑机接口产业
创新发展的实施意见》，其中提出到
2027 年，脑机接口关键技术取得突破，
初步建立先进的技术体系、产业体系和
标准体系。

脑机接口通过在脑与机器之间建立
信息通道，实现生物智能与机器智能的协
同交互，是生命科学和信息科学融合发展
的前沿技术。当前，脑机接口创新成果持
续涌现，产业加速壮大，正孕育颠覆性突
破，已成为科技创新和产业创新深度融合
的重要领域。意见以提升脑机接口产业创
新能力为主攻方向，加强前瞻谋划和政策
引导，加快培育形成未来产业新赛道。

意见提出，到2027年，脑机接口产品
在工业制造、医疗健康、生活消费等加快
应用；产业规模不断壮大，打造2至3个产
业发展集聚区，开拓一批新场景、新模式、
新业态。到2030年，脑机接口产业创新能
力显著提升，形成安全可靠的产业体系，
培育2至3家有全球影响力的领军企业和
一批专精特新中小企业。

意见提出了五大重点任务，包括加强
基础软硬件攻关、打造高性能产品、推动
技术成果应用、壮大创新主体、提升产业
支撑能力。意见同时列出了三个重点工
程，即核心软硬件强基工程、整机精品工
程、应用拓展工程。

其中，在加强基础软硬件攻关方面，

意见提出，创新脑信号传感元件。研发面
向硬脑膜上、硬脑膜下、大脑皮层内等不
同区域的植入式电极，探索脑血管介入式
电极，强化材料的稳定性和可靠性，研制
专用制备和封装工艺，提升电极通道数、
生物相容性、空间分辨率和信噪比。

在打造高性能产品方面，意见指出，

加快植入式设备研发突破。推动非植入
设备量产迭代。创新额贴式、耳贴式、入
耳式、发夹式等产品形态，推动非植入产
品向轻量化、高速率、低功耗发展。研制
头盔、头显、眼镜、耳机等集成式脑机接
口产品，通过与已有生活消费产品融合
发展，支持非植入产品的迭代应用和规

模化推广。
另外，在推动技术成果应用方面，《实

施意见》指出，推广产业创新成果、提升检
测和中试能力。该项任务下列出的应用拓
展工程中提到，加快医疗健康应用。面向
神经退行性疾病、精神类疾病等临床诊疗
场景，探索病理和生理学机制，创新神经
调控技术，有效提升疾病诊疗效果。面向
肢体运动、语言、感觉缺陷患者的康复需
求，打造运动辅助、交流辅助和感知觉恢
复等新方案，提高患者康复质量。面向脑
疾病预防、健康管理等场景，通过脑机接
口产品实时监测分析大脑活动特征，预防
潜在健康问题，减少患者重症风险。此外，
探索生活消费应用。围绕数字消费新场
景，强化远程操控、虚拟感知、沉浸交互等
能力。

开源证券研报显示，脑机接口下游应
用市场潜力大。从全球来看，麦肯锡预测，
全球脑机接口医疗应用市场规模有望在
2030 年达到 400 亿美元，2040 年达到
1450亿美元。

赛迪顾问《中国脑机接口产业发展现
状及趋势》显示，2024年，中国脑机接口
市场规模为32亿元，增长率为18.8%。随
着脑机接口技术创新成果不断涌现，医疗
应用场景不断深化，消费、工业、教育等应
用场景不断拓展，市场需求将持续提升，
预计到2027年中国脑机接口市场规模将
达到55.8亿元，增长率为20%。

（新华 21世纪）

七部门发布重磅文件

推动脑机接口产业创新发展

红色旅游热度飙升

途牛截至目前最新预订数据显示，
暑期以来，途牛平台红色旅游产品预订
热度增长显著。红色旅游用户“年轻化”

“亲子化”的特征明显，80后、90后亲子
家庭成为暑期红色旅游的主力军。

红色旅游热门目的地中，北京、南
京、广州、长沙、遵义、韶山、宜昌、井冈
山、南昌、延安等目的地是今年暑期途牛
用户更为热门的选择。

红色旅游热门景区方面，暑期以来，
天安门广场、圆明园遗址公园、三峡大坝
旅游区、井冈山风景旅游区、韶山旅游
区、延安革命纪念地景区、中国国家博物
馆、中山陵景区、橘子洲旅游区、南昌八
一起义纪念馆等预订热度排名靠前，成
为更多游客感受红色文化、追寻红色足

迹的热门之选。

文体旅融合消费人气旺

“跟着赛事去旅行”“跟着电影去旅
行”等玩法在今年暑期快速火爆，成为游
客的心头好。

“跟着赛事去旅行”方面，“苏超”“浙
超”“赣超”“村超”等赛事的轮番上阵，吸
引了众多球迷及游客的关注，成为今年
暑期旅游市场的一大亮点。各目的地围
绕赛事推出一系列文旅促消费活动，吸
引外地游客纷至沓来，并以丰富多元的
旅游产品与优惠措施，成功延长了游客
的驻足时长，有力地拉动了餐饮、住宿、
购物等多个领域的消费，为当地文旅市
场注入了新的活力。

途牛数据显示，上周末（8月2日—3
日）“苏超”第八轮比赛期间，途牛平台江

苏目的地出游热度环比前一个周末（7月
26日—27日）增长显著。其中，镇江、淮
安、徐州等主场目的地城市环比前一个
周末出游人次增幅均超过了30%。同样，
7月末重新开赛的“村超”也在贵州掀起
了“跟着赛事去旅行”的热潮。

“跟着电影去旅行”方面，今年暑期
档有《南京照相馆》《长安的荔枝》等多部
热门电影上映，南京、西安、广州目的地
用户出游人次均有不同增长。

出境游新兴目的地走俏

出境游方面，日本、马尔代夫、马来
西亚、印度尼西亚、新加坡、泰国、意大
利、韩国、瑞士、法国等出游热度排名
靠前。

出境短线方向，新加坡、马来西亚、
斯里兰卡等目的地，以及巴厘岛、仙本

那、亚庇等海岛游热度增长显著。出境长
线方面，欧洲方向热度增长，法瑞意连线
游、北欧连线游等经典行程预订火爆。

新兴目的地方面，暑期以来，高加索
三国：格鲁吉亚—阿塞拜疆—亚美尼亚
连线游预订热度增长显著，成为途牛出
境长线游用户的热门之选。途牛通过国
内航段全国免费联运至乌鲁木齐，打破
了出发地的地域限制。同时，游客可以申
请提前72小时抵达或延后72小时离开
乌鲁木齐。在这段额外的时间里，游客能
够自行游玩，感受大美新疆，为游客创造
了“一次转机、两段旅程”的独特体验。游
客既能深入探索高加索三国的神秘与美
丽，又能将原本只是中转地的乌鲁木齐
变成另一段旅行的目的地。丰富独特的
行程安排，有力地激发了游客对高加索
三国这一新兴目的地的浓厚兴趣和出游
意愿。 （中经）

本报讯 近日，在国家发展改革委主办
的共建“一带一路”专题研讨会上，中国对外
承包工程商会和中国机电产品进出口商会
相关负责人均表示，正在加强行业自律，避
免企业在海外低价竞争。

中国对外承包工程商会一位副会长表
示，我国企业在海外从事了大量的基础设施
建设，包括交通、电力、石油化工等领域，为
当地的经济和社会发展，以及现代化进程作
出了巨大贡献。

他坦言，企业“走出去”面临的内卷式竞
争也非常激烈，在国务院国资委和国家发展
改革委区域开放司的指导下，“我们也制定
了一些自律规则，承担了中央建筑企业自律
联盟秘书处的职责”。

他进一步解释，针对“走出去”的企业，
“我们已经把行业经营秩序维护作为一项机
制性工作，并严格贯彻这一机制，避免我们
在海外低价竞争的风险”。

同样，中国机电产品进出口商会一位副
会长也表示：“我们正在加强企业出口海外
的行业自律，防止内卷式竞争的外溢。”

“现在我们建立了行业的海外自律机
制；新能源行业对外投资自律机制，这一机
制是在发展改革委外资司直接指导下建立
起来的，也是我们对外投资领域首个行业自
律机制。”他表示。

他补充说道：“去年我们又成立了光伏
行业自律委员会，加大光伏产品出口的自律
工作。目前，我们正在大力抓紧推广新能源
汽车海外发展的自律机制。这是我们在建立
行业自律，规范我们在海外的竞争秩序。”

8月5日，中国机电商会公众号发布《关
于反对不正当竞争，维护光伏行业对外贸易
高质量发展的倡议》。倡议要求：一、严格遵守
公平竞争原则，依法依规开展经营活动；二、
根据全球市场需求合理控制产能扩张节奏，
有序推动落后产能出清；三、聚焦技术创新与
品质提升，推动光伏产品从“规模优势”向“质
量优势”转型；四、强化自律经营意识，共同遵
守《光伏行业对外贸易企业自律公约》。

国家开发银行相关负责人也表示，国家
开发银行坚持避免内卷式竞争，强化“走出
去”联合体的协同，已建立银行、保险、投资机
构共同参与、风险共担、利益共享的协调机
制，合理降低因同业竞争带来的成本增长，有
效提升了承建抗风险综合能力。 （中经）

防止出海“内卷”
多家涉外商会制定自律规则

暑期游进入后半程

红色旅游年轻化 文体旅消费现活力

暑期进程过半，途牛截至目
前最新预订数据显示，传统热门
目的地挖掘更多小众玩法、新兴
目的地快速崛起，为用户带来了
更多丰富独特的出游体验，成为
暑期出游的新潮流。

传统文化游、西南与西北方
向的避暑游，以及沿海地区的海
滨海岛游等成为暑期境内旅游
市场的主导。北京、上海、三亚、
杭州、南京、成都、广州、黄山、重
庆、西安是截至目前境内游更为
热门的目的地。

88月月66日日，，湖南长沙湖南长沙，，众多游客在毛泽东与第一师范纪念馆参观众多游客在毛泽东与第一师范纪念馆参观。（。（CFPCFP 供图供图））

66月月1111日日，，在第十一届中国在第十一届中国（（上海上海））国际技术进出口交易会上国际技术进出口交易会上，，观众现场体验脑观众现场体验脑
机接口系统机接口系统。。 （（CFPCFP 供图供图））


