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储能是保障能源安全、实现“双碳”目标
的关键一环。国家能源局近日发布的《中国
新型储能发展报告（2025）》显示，截至2024
年底，我国已建成投运新型储能装机规模占
全球总装机比例超40%。新型储能技术路
线“百花齐放”，涵盖全球工程应用的主要技
术路线，调度运用水平稳步提高，有力支撑
新型电力系统建设。

随着新能源快速发展，系统调峰、电力
保供压力不断增大，发展新型储能成为构建
新型电力系统的客观需要。

今年上半年，新型储能保持平稳较快发
展态势。从装机规模来看，全国新型储能装
机规模达到9491万千瓦/2.22亿千瓦时，较
2024年底增长约29%。其中，内蒙古、新疆
装机规模均超1000万千瓦，山东、江苏、宁
夏装机规模均超500万千瓦。

装机规模快速增长的同时，新型储能应
用效果逐步显现。近日，在供电公司指导下，
浙江宇龙生物科技股份有限公司2000千瓦
储能项目顺利投运。该项目可实现每日2次
充放电，高峰时段能持续放电4小时，可有
效平衡电网负荷。

国网嘉兴供电公司营销客户经理刘苏
表示，随着电力现货市场化交易机制的持
续深化，储能正从“独立节点”迈向“智能
协同”。今年夏季，该储能项目通过优化充
放电策略，预测将实现削峰约 540 兆瓦
时。而接入嘉兴虚拟电厂平台后，其单日
高峰时段可为区域电网减少2兆瓦的供电
压力。

据国家能源局能源节约和科技装备
司副司长边广琦介绍，2024年全年新型储
能调用情况相较2023年大幅提升，浙江、
江苏、重庆、新疆等多省（区）年均等效利
用小时数达到 1000 小时以上，成为促进
新能源开发消纳的重要手段。今年7月份
以来，我国多地出现持续高温，带动用电
负荷快速增长，新型储能为电力保供作出
积极贡献。

随着能源转型深入推进，新能源装机
占比持续提升，如何保持新能源高水平利
用成为难题。国家能源局印发的《2025 年
能源工作指导意见》提出，强化新型储能等
技术特别是长时储能技术创新攻关和前瞻
性布局。中国科学院院士赵天寿认为，当前
我国弃风弃光与电力紧缺并存，根源在于
缺少能长时间平抑能量波动的储能技术，
仅靠短时储能难以支撑新能源大规模替代
化石能源。

在山东菏泽，一座长时储能全产业链一
体化零碳产业基地正加快建设。“我们研发
生产的长时储能电芯具有超大容量、超长寿
命、超高安全、超低成本等优势，循环寿命超
1.1万次。”厦门海辰储能科技股份有限公司
联合创始人、总裁王鹏程表示。

为实现储能行业可持续发展，远景高级
副总裁、远景储能总裁田庆军提到，企业要
坚守质量底线，关注产品研发和创新，提升
产品质量和安全性。

边广琦表示，国家能源局将进一步拓展
新型储能应用场景，提升调度运用水平，加
快完善市场机制，推动新型储能产业高质量
发展。

（钟欣）

技术路线“百花齐放”

新型储能行业
迈入规模化发展

据人民网报道，立秋时节，“秋天第一
杯奶茶”已成为颇具仪式感的消费符号，
承载着人们对季节更替的情感寄托，也带
动现制饮品消费迎来阶段性高峰；此外，
外卖平台的各类促销政策，既进一步放大
了市场消费情绪，也对品牌供应链韧性提
出更高要求。

实际上，在经济日益发达的当下，运
营商的数智能力也为多元化的消费生态
提供着无形的支持。如今，通过“线上线下
联动、多场景融合”，各品牌的战略效力也
被有效放大，让整个生态形成更良性的消
费循环。而依托厂商打造的数字化“黑科
技”，产品体验也完成质变。

据新华网报道，知名饮品企业沪上阿
姨宣布与蚂蚁集团子公司数字蚂力达成
合作，率先应用“AI督导员”产品。据了

解，该产品基于多模态大模型，可精准识
别工作人员、行为、物品与环境状态，识别
准确率超90%，将支持沪上阿姨门店进行
设备卫生、原料有效期、物料摆放、茶饮制
作流程等规范化经营过程的数字化升级
并提供科学决策。

其实，人工智能应用在奶茶等饮品领
域并非孤例。从奈雪、喜茶等品牌应用的自
动奶茶机，到“雪王”家的人工智能公司，越
来越多饮品企业正在竞逐“数字奶茶”新蓝

海。而在管理层面，茶百道就落地了大模型
加持的“数字助手”，能迅速筛选出问题图
片和自检项，帮助加强餐饮质量管理。

从数字消费领域看，运营商在云、网、
大模型等层面具有得天独厚的技术优势，
而运用好这些技术能力，也是助推消费升
级的关键。

网络升级，消费跑出新速度。例如，中
国电信在诸多城市落地“双万兆”网络，为
用户带来全新体验。上海、南宁、长春等众

多城市纷纷开展“万兆小区”试点，助力文
旅体验与数字消费提质增效。

而人工智能大模型的加持，让消费从
标准化迈向个性化。如在运营商层面，灵活
运用AI结合文旅消费场景，助力文旅接入
DeepSeek等，为游客提供景区介绍、游玩
攻略、票务预订等服务，并依托AI技术实
现与游客的智能对话、实时答疑，提高旅游
服务的质量和效率，为游客带来更加智能
化的旅游新体验。 （钟欣）

为多元化需求提供支持

运营商积极推动数字消费升级

汽车与保单双“出海”

近年来，中国新能源汽车“出海”迎
来黄金期。据中国汽车工业协会披露，
2023年、2024年及2025年上半年，中国
新能源汽车出口分别达 120.3 万辆、
128.4万辆和106万辆，同比增长77.6%、
6.7%和75.2%。

随着出口快速增长，我国新能源车
企开始更加注重服务体系本地化建设，
这也对新能源汽车海外保险服务提出了
更高要求。

例如，中国太平洋财产保险股份有限
公司（以下简称“中国太保产险”）对泰国
市场调研发现，中国新能源车企在海外面
临三类突出问题：从供给端来看，车险供
给不足，海外新能源汽车维修能力弱，从
而推高理赔成本。海外险企缺乏定价经
验，保费偏高甚至不愿承保。从需求端来
看，汽车的金融配套影响销售。从市场端
来看，中国车企需要险企在数据支持、事
故车管理、理赔效率等方面助力其完善服
务体系、提升生态话语权，但当地险企配

合度低，迫切需要国内金融保险支持。
其他海外市场也存在同样的问题。

“此外，我国新能源汽车产业在技术和产
能方面处于领先地位，一些头部车企除
了出口之外，也在泰国、墨西哥、匈牙利
等地建厂，这就需要国内保险公司提供
相关配套服务。我国险企的新能源车险
实践经验较为领先，能够为新能源汽车
产业‘出海’提供有力支持。”曾在多家险
企任职的施辉表示。

市场有需求，国内保险公司开始积极
行动。例如，近日，中国太保产险携手三井
住友海上火灾保险公司（下称“三井住
友”）及中怡保险经纪有限责任公司（下称

“中怡经纪”），与国内多家头部新能源车
企达成战略合作，成功实现泰国市场多批
次保单落地；今年6月，中国人民财产保
险股份有限公司分别与AXA安盛泰国
及安盛天平财产保险有限公司签署新能
源车险海外保险三方合作备忘录；今年1
月，中国平安财产保险股份有限公司成功
承保头部自主新能源车企出口欧洲的新
能源乘用车商业综合责任保险项目。

业内人士表示，从保险业视角来看，

当前国际金融企业的境外保费占比可达
30%至40%，其中海外车险是重要组成
部分。而国内险企境外分入保费占比偏
低，车险领域近乎空白，新能源车险“出
海”为境内险企境外保费创收开辟了全
新路径。

多路径尝试布局海外车险

车险“出海”对我国汽车产业布局海
外市场十分重要，但目前来看，我国险企
承保海外保单仍囿于诸多限制条件。

究其原因，业内人士表示，一方面，
国内与海外市场监管环境不同，各国保
险法规差异大，国内险企“出海”合规成
本高；另一方面，国内险企在海外市场面
临服务链断层、服务网络缺失、展业成本
高等困境。

在此背景下，险企正多途径尝试“出
海”。以中国太保产险为例，该公司相关负
责人表示，在上述合作案例中，中国太保
产险提供风险保障与技术支持，三井住友
承担本土承保服务，中怡经纪负责产品设
计及再保交易，通过太保产险临港再保险

运营中心实现跨境再保险分入交易。
车车科技创始人兼CEO张磊表示，

国内险企还可以携手保险科技平台，通
过较强的系统化服务能力，在新能源汽
车产业“出海”过程中扮演“技术服务商+
承保方”的双重角色。

此外，据了解，一些车企通过设立自
保公司，助力新能源车险“出海”。例如，
近日上海汽车集团股份有限公司在香港
成立专属自保保险公司。对此，香港保险
业监管局有关负责人表示，我国新能源
汽车等“新三样”在“出海”时，面对的风
险类型会更为复杂，成立自保公司有利
于企业全盘监察这些风险，提升企业内
部的风险管理能力。

整体来看，险企正通过多维路径积
极尝试承保海外保单，但承保广度和深
度还远远不够。未来，仍需更多险企参与
车险“出海”。

在受访人士看来，新能源车险“出海”
可实现“双赢”，中国车企借力保险加速国
际化布局；保险机构能够开拓增量市场。
不过，若要真正打通汽车产业“生态出海”
路径，仍需各方持续努力。 （中新）

赋能汽车产业“出海”

险企积极打造车险“中国方案”
近期，一位在德国工作的中国车主在社交媒

体上表示，他在德国购买的比亚迪元 PLUS 去年
保费约 1100 欧元（按发稿日汇率折合人民币约
9224 元，下同），较此前其购买的大众 ID.3 保费
高出210欧元（折合人民币约1761元）。

该车主的经历具有一定代表性。调查发现，
在海外购车论坛中不少车主提到，中国新能源汽
车质量虽好，却面临投保难、投保贵等问题。这也
折射出，中国新能源汽车产业的“出海”，并不是
一趟独闯天涯的旅行，而是需要整个服务生态一
起“出海”。

市场念念不忘，服务必有回响。据了解，国内
保险机构正通过多种模式赋能中国汽车产业“生
态出海”。当然，受制于诸多客观因素，险企在支
持新能源汽车“出海”方面，仍有较长的路要走。

中国新能源汽车产业的中国新能源汽车产业的““出海出海””，，需要包括车险在内的整个服务生态一起需要包括车险在内的整个服务生态一起““出海出海””。。 （（CFPCFP））


