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以“中国白”刷新全球时尚新表达

记者手记

本期话题：如何更好地提升陶瓷区域品牌价值
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近年来，被誉为“中国白”的泉州德
化瓷器正不断刷新世人对精美瓷器的时
尚认知。今年 1—5 月，德化陶瓷自营出
口额同比增长15.09% ，1—7月陶瓷产业
集群规模达 416.1 亿元，同比增长 6.8%。
日前，德化县组团走进俄罗斯市场，再次
收获世界目光。如何更好地让泉州德化
陶瓷在稳固国内市场的前提下，成为文
化信使走向世界？本期会客厅邀请行业
深耕者就此问题展开讨论。

德化陶瓷正以昂扬之姿跨越山
海。今年 1—7 月，其产业集群规模突
破 416 亿元，同比增长 6.8%；线上销
售额高达203亿元，其中，年轻消费群
体 通 过 直 播 贡 献 了 70% 的 购 买 力
——这不仅是一座产业之城的崛起，
更是一种文化符号的全球跃迁。

从俄罗斯展会到香港礼品展，从
广交会到国际巡展，“中国白”的“出
海”不再是简单的商品贸易，而是一
场深度的文化对话。正如嘉宾所言，
关键在于推动“展示”向“展示+落地”
转变，让德化瓷融入当地生活语境：
南非的帝王花、法国的鸢尾花、塞尔
维亚的凤凰花，纷纷绽放于德化白瓷
之上；咖啡杯融合凡·高画作，茶器适
配欧美生活方式——文化融合创新
成为突破市场的核心引擎。

唯有让瓷器成为“可使用的文化
信使”，才能在更广阔的世界舞台书
写“China”的新时代故事。德化陶瓷，
正以文化为舟，以融合为桨，驶向全
球“深蓝”市场。 （宇静）
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据新华社电 石油输出国组织（欧佩
克）日前发表声明说，欧佩克和非欧佩克
产油国中的8个主要产油国决定10月日
均增产13.7万桶原油。至此，主要产油国
自今年4月起已连续6个月作出增产决
定。主要产油国为何持续推动增产？国际
油价或将出现哪些变化？

尽管主要产油国宣布增产，国际油价
8日仍小幅收高。纽约商品交易所10月交
货的轻质原油期货价格上涨39美分，收
于每桶62.26美元，涨幅为0.63%；11月交
货的伦敦布伦特原油期货价格上涨52美
分，收于每桶66.02美元，涨幅为0.79%。

对于此次增产决定，分析人士认为主
要是出于对市场份额、产能、油价等方面
的考虑。

上述8国2023年11月宣布日均220

万桶的自愿减产措施，此后减产措施多次
延期，直至延长至2025年3月底。但在此期
间，美国、加拿大等国原油产量增加，导致
欧佩克失去部分市场份额。今年3月，8国
决定自4月1日起逐步增加原油产量。5月、
6月和7月日均增产41.1万桶，8月日均增
产54.8万桶，9月日均增产54.7万桶。

对于相关国家最新作出的10月日均
增产13.7万桶的决定，睿咨得能源公司分
析师乔治·莱昂认为，虽然增产量不大，但
释放的信息很重要。“增产更主要的意义

在于释放信号，即欧佩克和非欧佩克产油
国正优先考虑市场份额，即便这种做法可
能带来价格疲软的风险。”

尽管增产决定可能加剧投资者对供
应过剩的担忧，但分析人士认为，实际上
只有沙特阿拉伯和阿联酋有能力增加供
应，其他多数成员已接近满负荷生产。

此外，在西方对俄罗斯和伊朗制裁的
背景下，增产决定很难造成油价暴跌，这
也让 8国有理由继续增产。《金融时报》
称，到目前为止，欧佩克和非欧佩克产油

国今年已经实现在不大幅降低油价的情
况下增加产量，而且当前国际油价水平仍
高于4月份每桶58美元的低点。

不过，受美国关税政策抑制全球需求
等因素影响，市场预期今后一段时间原油
供应将远超需求，油价将进一步走低。高
盛7日发布报告说，预计明年全球原油市
场将出现日均约190万桶的过剩产量，高
于此前预测的日均170万桶；预计布伦特
油价今年第四季度将降至每桶64美元，
明年平均价格将降至每桶56美元。

持续增产有何考量？业内分析认为：

主要产油国正优先考虑市场份额

据新华社电 记者9日从国新办举行的
“高质量完成‘十四五’规划”系列主题新闻
发布会上获悉，整个“十四五”期间我国制造
业增加值增量预计达到8万亿元，对全球制
造业增长贡献率超过30%。

“‘十四五’时期，工业经济稳中有进，
‘压舱石’作用更加凸显。”据工业和信息化
部部长李乐成介绍，2020年至2024年，我
国全部工业增加值从 31.3 万亿元增长到
40.5万亿元，制造业增加值从26.6万亿元增
长到33.6万亿元；制造业增加值占全球比重
已接近30%，总体规模连续15年位列全球
第一；制造业门类体系完整优势更加明显，
在全世界504种主要工业产品中，我国大多
数产品的产量位居世界第一。

“传统产业是我国制造业的主体，增加
值、用工人数等主要指标都占全部制造业的
80%左右。”李乐成表示，我国坚持高端化、
智能化、绿色化、融合化方向，推动传统产业
转型升级。“十四五”以来，工业机器人新增
装机量占全球比重超过50%。

下一步，工业和信息化部将加快构建以
先进制造业为骨干的现代化产业体系，深入
推进工业技术改造和设备更新，实施打造新
动能行动，坚持高水平开放，推动产业升级
向“新”布局、稳健发展。

“十四五”期间

制造业增加值增量
预计达8万亿元

据新华社电 记者9日从国新办举行的
“高质量完成‘十四五’规划”系列主题新闻发
布会上获悉，我国新能源汽车去年产量突破
1300万辆，产销量连续10年保持全球第一。

“新能源汽车是全球汽车产业绿色发
展、转型升级的一个重要方向，也是我国从
汽车大国向汽车强国转变的必由之路。”工
业和信息化部副部长辛国斌表示，新能源汽
车的销售占比从2020年的5.4%提升到去
年的40.9%。去年新能源汽车整车消费超过
2万亿元，有力带动了产业链上下游和相关
产业的快速发展，形成了巨大的经济社会效
益，为经济高质量发展作出了重要贡献。

据介绍，“十四五”时期，国家层面接续
制定产业发展规划。行业企业加大投入，攻
克了一批技术难题，显著提升了产品的质量
性能。比如，纯电动乘用车平均续驶里程接
近500公里，动力电池单体成本降低30%，
但寿命却提高40%，充电速率提升3倍多。
充电桩、换电站等基础设施更加完善等。

“我们也要看到，目前产业发展还存在
着一些不容忽视的问题，比如说高端制程车
用大算力芯片还有短板，比如说产业非理性
竞争的问题还比较突出等。”辛国斌表示，未
来将进一步完善支持政策，加强关键核心技
术突破，规范产业竞争秩序，持续推动产业
高质量发展。

我国新能源汽车去年
产量突破1300万辆

产销量连续10年
保持全球第一

本报讯 国务院新闻办公室 9日举行
“高质量完成‘十四五’规划”系列主题新闻
发布会。会议信息显示，我国建成全球技术
领先、规模最大的信息通信网络，下一步将
扎实推进新型信息基础设施建设发展，进一
步加快融合基础设施建设升级。

工业和信息化部副部长张云明表示，
“十四五”期间，在“广覆盖”方面，我国网络
能力迈入“双千兆”，全国三分之二的地级市
达到千兆城市标准。网络覆盖通达“县、乡、
村”，“宽带边疆”建设加快。截至2025年 7
月底，全国累计建成5G基站459.8万个，千
兆端口数达 3053.2 万个，实现“县县通千
兆、乡乡通5G、村村通宽带”。

在“促协同”方面，实施算力基础设施高
质量发展行动计划，我国在用算力设施达
1085 万 标 准 机 架 ，智 能 算 力 规 模 达
788EFLOPS（每秒百亿亿次浮点运算）。建
设工业互联网标识解析体系，推进移动物联
网“万物智联”发展。

在“强赋能”方面，全国“5G+工业互联
网”建设项目超过2万个，一批“无人矿山”

“黑灯工厂”“智慧港口”等新模式、新业态逐
步壮大。全国中小学实现100%互联网接入
率。5G、千兆光网应用在500多家三甲医院
落地推广，覆盖院前急救、住院治疗、康复出
院等各个流程。

下一步，工信部将扎实推进新型信息基
础设施建设发展，进一步巩固基础网络全球
引领优势，推进重点城市、热点地区5G-A
网络覆盖，引导万兆光网从技术试点走向部
署应用；进一步提高算力设施综合供给水
平，引导算力设施布局优化；进一步加快融
合基础设施建设升级，打造新型工业网络，
推进蜂窝车联网部署，加快构建现代化信息
基础设施体系。 （中新）

工信部：

加快融合基础设施
建设升级

在今年的九八投洽会上在今年的九八投洽会上，，嘉宾欣赏精美的陶瓷作品嘉宾欣赏精美的陶瓷作品。。（（王宇静王宇静 摄摄））

主持人：如何通过文化融合进行产
品创新与品牌塑造，推动德化瓷器产业
的可持续发展？

郑鹏飞：德化瓷器承载着深厚的中
国文化底蕴，在文化融合创新方面，我
们进行了诸多探索。比如在东南亚地
区，我们将不同宗教、文化元素融入瓷
器设计，比如在瓷瓶上绘制带有当地特
色的宗教图案，但保留德化白瓷温润细
腻的质感和传统制作工艺，既尊重当地
文化，又展示德化瓷器魅力。

在品牌塑造上，以文化为核心，讲
好德化瓷器故事。通过举办文化交流活
动、国际展会等，展示融合不同文化的
德化瓷器产品，传播中国文化，提升品

牌国际影响力。我们还利用数字化手
段，通过线上平台展示产品的文化背景
与制作过程，吸引全球消费者关注。

许丽枝：在俄罗斯市场，我们与当
地的艺术机构合作，将俄罗斯民族彩绘
艺术与德化白瓷雕塑技艺结合，创作兼
具中俄文化特色的作品。在美国市场，
融入美国流行文化元素、现代艺术风
格，设计符合当地审美的陶瓷产品。另
一方面，通过举办文化交流活动塑造品
牌，比如在各国举办“中国白·德化瓷”
主题展，设置互动体验区，让外国友人
亲手触摸瓷泥、绘制陶瓷，感受德化瓷
制作工艺和文化魅力。利用各类社交媒
体传播德化瓷背后的历史故事、文化内

涵，提升品牌知名度和美誉度。
徐建勇：德化瓷器作为文化载体，

需以文化融合推动产业可持续发展。
一方面，立足中国文化内核，将向善、
诚信等正面价值观融入产品设计，借
助各类市场销售契机扩大文化影响
力。另一方面，深化跨地域文化结合，
针对不同海外市场的文化特征，开发
兼具德化工艺与当地文化特色的文创
产品。同时，建议优化展会模式，从“单
纯展示”转向“展示+落地”，让产品留
在海外被使用、传播，通过实用与文化
双重价值，使德化瓷器成为文化交流
的使者，助力“世界陶瓷之都”品牌深
入人心。

通过“展示+落地”讲好中国陶瓷故事

主持人：国内消费者对于日用瓷的
需求有哪些变化？企业在产品设计、营
销方式上采取了怎样的策略以提升市
场竞争力与占有率？

郑鹏飞：近年来，消费者更注重产
品的实用性与美观性结合，青睐简约现
代又不失文化内涵的设计，融入国潮元
素的餐具、茶具深受欢迎，比如带有传统
宝相花、如意纹等元素的陶瓷杯碟，既满
足日常使用，又能彰显文化品位。艺术陶
瓷尽量使用日用化设计，日用陶瓷采取
艺术化设计，也是产品的发展方向之一。
同时，环保、健康的理念深入人心，天然
材料制作的陶瓷产品更受青睐。

针对这些变化，在产品设计上，我
们组建了专业设计团队，融入中国传统
文化与现代潮流元素，开发出一系列国
潮风日用瓷和创意摆件。在营销方式

上，加大线上营销力度，利用直播带货、
社交媒体推广等形式，展示产品特色与
文化内涵，吸引年轻消费群体。同时，参
加各类国内展会，与线下经销商合作，
拓宽销售渠道。

徐建勇：当前，国内日用瓷与摆件
瓷需求呈现明显转向：年轻人对传统佛
像等雕塑摆件兴趣下降，更青睐兼具文
化底蕴与时尚感的产品，比如个性化主
人杯、潮玩风格茶器等。对此，我们以

“艺术陶瓷生活化、生活陶瓷艺术化”为
核心调整策略。在产品设计上，深挖德
化优质瓷土潜力，结合先进工艺，将文
化元素融入日常器皿；在市场竞争中，
摒弃低价“内卷”，通过品牌赋能、文化
赋能与品质把控三重发力，提升产品核
心竞争力，巩固国内市场份额。

许丽枝：在消费升级趋势下，消费

者不再只关注产品的实用性，对产品品
质和设计的要求日益提高。比如结合年
轻人喜欢的杯型，融入中华传统元素的
瓷器备受青睐。同时，国潮复兴推动非
遗文创热，消费者愿为具有更多文化附
加值的产品买单。

产品设计上，我们增加传统文化、国
潮文化、现代简约以及跨界融合等设计
元素，例如设计带有牡丹荷花等花元素、
色彩粉嫩渐变的陶瓷杯，以满足女性消
费者审美；设计带有“马”的陶瓷雕塑，满
足人们对马年的美好愿望；与红木家具
厂家开展跨界融合，设计红木与陶瓷结
合的家具，为陶瓷产业发展提供了新的
应用场景；根据我们产业园区的建设需
求，设计生产了高端陶瓷瓷砖，进一步打
入建筑装修市场。我们还探寻与泡泡玛
特的合作契机，精准触达年轻消费群体。

传统元素的国潮表达载体

主持人：德化瓷器在设计风格、功
能用途、质量标准等方面，与海外市场
需求存在哪些差异？打算如何改进产品
和服务，进一步打开海外市场？

徐建勇：参与俄罗斯展会及海外拓
展时我们发现，德化瓷器存在文化适配
与功能匹配的差异。传统产品多聚焦中
国文化元素，对当地消费习惯贴合不
足，且功能设计未充分适配海外需求。
改进方向主要有两点：一是精准对接海
外生活方式，重点开发咖啡杯等适配性
产品；二是推进文化融合，在设计中融
入目标市场文化符号，如借鉴凡·高作
品风格的文创咖啡杯已获认可。同时，
针对展会产品“展后即返”的问题，将进
一步加强前期市场调研，依据不同国家

文化特点定制展品，增强产品吸引力与
购买欲，推动展品落地海外市场。

郑鹏飞：设计风格上，西方更倾向
于简约、抽象的现代主义风格，而德化
传统瓷器多为精致细腻的中式风格；功
能用途方面，国外消费者对陶瓷产品多
功能性要求更高，比如希望餐具具备微
波炉、洗碗机适用等特性；质量标准上，
不同国家有不同检测标准，像欧盟对
铅、镉等重金属含量限制严格。为满足
这些需求，在产品改进上，我们设立海
外设计研发中心，聘请当地设计师，结
合德化陶瓷工艺与海外市场喜好进行
设计创新。优化生产工艺，提升产品质
量，确保符合各国质量标准。同时，增加
产品功能，如开发可用于多种场景的陶

瓷用品。在服务方面，建立完善的售后
服务体系，及时处理海外客户反馈，为
客户提供定制化服务。

许丽枝：在设计风格上，海外部分
地区更偏爱具有当地民族特色、宗教元
素或现代抽象风格的设计，而德化瓷器
传统风格居多。一些发达国家对环保、质
量检测标准更为严格。针对这些情况，在
产品方面，需要深入调研目标市场文化
习俗、生活习惯，融入当地民族特色、宗
教元素进行设计创新，开发多功能产品，
如设计含有当地国花或者当地特有动物
的陶瓷作品。我们为南非市场设计生产
了帝王花元素陶瓷，为法国市场设计生
产了鸢尾花元素陶瓷，为塞尔维亚设计
生产了凤凰花元素陶瓷产品等。

出海设计要与当地文化相融


