
在刚刚过去的国庆中秋超级黄金
周，晋江五店市国潮街区以闽南红砖
大厝为空间载体，以“国潮文化×赛博
朋克”为核心，打造充满“未来感+烟火
气”的“赛博朋克奇幻游”主题活动，在
晋江构建一个先锋、潮酷的超级“潮主
场”，成为晋江推动文商旅融合的城市
新地标，引领国潮消费新体验。

作为文化活态传承的新模式，近
年来国潮风正加速渗透“食住行游购
娱”各领域，在凸显“民族范”的同时，
洋溢着历久弥新的时尚感，成为激发
消费潜能、激活创造动能、培育壮大新
兴消费的重要依托。

国潮街区是文化传承与商业创新
的共生体，是中国消费升级与文化自信
双重驱动的时代产物。北京长辛店国潮
街区、上海南翔镇、宁波老外滩等国内
知名国潮街区，通过“文化赋能、科技驱
动、生态重构”等模式，将传统文化符号
转化为可体验的消费场景，成为极富

“生命力、创造力、年轻力”的时尚街区。
今年初，五店市国潮街区的开街，

串联起五店市传统街区活态文气、旺
盛人气和蓬勃商气，实现“小市”变“大
市”，不仅成为晋江文商旅融合发展的
典范，更进一步丰富泉州区域商业业

态，提升在世遗之城品味“慢节奏、高
品质”生活美学的消费体验感，为区域
经济发展注入新活力。对晋江、泉州来
说，打造国潮街区既是将历史与现代
有机融合的创新之举，更是打造城市
更新的活力引擎、文化输出的前沿阵
地、商业繁荣的烟火人间“三位一体”
发展路径的积极探索，体现了对优秀
传统文化的创造性转化、创新性发展。

打造国潮街区，要活化传统文化，
赋能现代生活，创造更多沉浸式生活
场景。国潮街区不是简单的“复古+流
量”叠加，而是以现代科技、当代消费
逻辑重构传统文化元素。这就要求规
划建设者、运营者要深度对接当下年
轻群体对文化“既要根植本土，又要接
轨世界”的诉求，积极拥抱新技术，引
入虚拟现实、人工智能等“硬核科技”，
与各类知名 IP 进行“梦幻联动”，通过
传统文化与现代科技、时尚品牌的相
互赋能，让千年文化遗存成为“触手可
及”的沉浸式文旅消费场景。比如，五
店市国潮街区聚焦打造全国知名国潮
文化商业街区，在今年初举办四大艺
术展，联动御猫、覔书店等国内知名文
创品牌以及港澳台知名潮流品牌，引
入“月兔”等知名IP以及“那小先”等艺
术作品，同步启动“为晋，南北潮”IP行
动计划，呈现精彩纷呈的国潮艺术盛
宴，实现文化价值与商业价值的共生。

打造国潮街区，要创新商业模式，
激活消费潜力，实现从流量入口到产
业引擎的升级。国潮街区的消费热，核
心在于以现代流行、大众喜闻乐见的

形式，积极回应消费者求新求变的生
活方式。当前，五店市国潮街区依托

“无界社交场，潮流休闲地”的精准业
态定位，正吸引国内外知名国潮品牌
分批进驻，竞相打造国潮网红打卡点。
比如超级安踏泉州首店以全新独栋街
区式店型惊艳亮相，新潮的时尚元素
与大厝建筑造型完美融合，打造零售

“超进化”一站式综合店；七匹狼店融
入闽南国潮文化元素，为都市精英人
群打造别具一格的“商旅”质感生活方
式。今后，泉州各地在探索打造国潮街
区时，要不断创新国潮消费体验与国
潮演艺体验相结合的文商旅新业态，
创新推出区域首店、内容首发、全国首
展、原创首秀、限定首演等各类消费场
景，构建以兴趣社群为核心的消费生
态，实现消费需求的精准匹配与深度
挖掘，让更多细分的小众文化释放更
大的大众消费潜力，让国潮风真正引
领消费新潮流。

打造国潮街区，本质上就是打造
“文化共融、设施共享、活力共生、产业
共赢”的开放式共生社区。期待泉州各
地在晋江五店市国潮街区“新旧共生”
实践的推动下，深化对本土文化基因
的深度挖掘与商业
价值创新的有机结
合，让更多的文化秀
场成为消费卖场，助
力泉州消费提质升
级，更好地满足群众
对美好生活的火热
需求。

国潮街区，“新旧共生”赋能美好生活
□黄祖祥
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没卖完的月饼“去哪了”
□本期主持人：于理

主持人：中秋过后，包装精美、
寓意团圆的月饼，一夜之间从“宠
儿”变为“弃儿”。那些卖不完的月饼“去
哪了”，这是一个值得关注的问题。既不
能浪费，更不能变成“翻新月饼”流入市
场，卖不完的月饼要如何处理呢？

本期嘉宾：黄迪之 王琦 贾寺明

因为情绪价值饱满而爆火的“鸡
排哥”李俊永，大概是这个国庆长假最
忙的人之一，鸡排哥持续高强度营业
了八天。鸡排哥的摊位前始终围着两
层人：一层是等着买 6 元鸡排的顾客，
另一层是举着手机、开着直播的“蹭流
者”。他一度被挤在墙角，镜头几乎贴
到脸上，只能无奈地喊：“我挤在那个
地方，是一点空气都没有了，我人都要
窒息掉了。”

大约半个月前，鸡排哥因为极具
特色的经营方式和层出不穷的金句
走红于短视频平台。学生买鸡排便宜
一元，九年没涨过价，是实打实的“不
欺客”；鸡排掉在桌上直接免单，收摊
时把剩余鸡排随手递给陌生人，这是
把顾客当邻居的实在；边炸鸡排边说

“给我一次为你服务的机会”“我不到
位就无法原谅自己”，这是对工作的
敬畏……鸡排哥不掺功利的真诚与热
络，正是人们心心念念的人间烟火
气，他也由此走红。

假期来临，这种热度延续到线下，
吸引了不少游客打卡围观。虽然当地
文旅部门安排了大学生志愿者维持秩

序，甚至增设11个分流摊位，还是供不
应求，鸡排哥累得“情绪价值清零”。将
他推向疲惫边缘的，是一群以“蹭流
量”为目的的直播者。有的直播者从鸡
排哥出摊就举着手机跟拍，镜头怼到
他的脸上，连他擦汗、喝水的动作都不
放过；收摊时更甚，一群人围着他要合
影，把他挤到墙边动弹不得……这种
行为的本质，并非欣赏与共情，而是赤
裸裸的消费与掠夺，只为自己的直播
间能多几个“点赞”。

更让人不适的是，“蹭流者”一边
靠他涨粉，一边又靠抹黑他制造话题。
有人没拍到想要的“情绪价值”，就吐
槽“鸡排哥人设崩塌”；有人为了博眼
球，编造“身家千万”“有五套房”的谣
言；有人质疑他用的大豆油“不适合高
温油炸”，逼得他不得不晒出检测报告
自证清白……

“蹭流者”正在摧毁草根网红的
“生存土壤”。草根网红的优势，本是
“真实”——他们的真诚、朴实、对工作
的坚守，是打动人心的关键。“蹭流者”
把这份“真实”当成“流量诱饵”，把草
根网红推上流量的舞台，再用过度消
费把他们拖下来，留下一地鸡毛。“流
量围猎”不只是简单消耗一个人的热
度，也是对人间烟火气的釜底抽薪，街
头巷尾本该有的鲜活与暖意，被功利
的流量逻辑冲淡。

有必要守住流量的底线，莫让“人
间烟火”沦为“流量猎场”。对普通网友
而言，我们要分清“喜欢”和“骚扰”的
边界。可以喜欢鸡排哥的幽默，可以为
他的真诚点赞，甚至可以去他的摊位
买一块鸡排，但没必要跟着直播者“围
堵”他，更没必要为了“打卡”逼他超负
荷工作。人民日报微博说得好：“保持
尊重胜于蜂拥而上，让劳动者回到劳
动本身，让故事回到生活本身。”

平台则要扛起监管责任，管住无
底线的“蹭流者”。对“怼脸拍”“围堵式
直播”的行为进行限流，对编造谣言、
冒充他人的账号进行处罚，对借他人
热度“割韭菜”的商品进行下架……平
台守护的不仅是某个草根网红的正常
生活，也是网络空间的清朗生态与基
本的公序良俗。

人间烟火气，最抚凡人心。真正
有价值的流量，应当用于放大普通劳
动者的实在、敞亮与真诚，切不可将
其异化和吞噬。我们期待舆论的喧嚣
尽 快 褪 去 ，鸡 排 哥
能 在 自 己 的 小 摊
前 ，不 用 被 镜 头 围
着 ，不 用 被 流 量 裹
挟 ，轻 松 地 炸 着 鸡
排 ，笑 着 对 顾 客 说

“ 给 我 一 次 为 你 服
务的机会”。

莫让“人间烟火”沦为“流量猎场”
□曾于里
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去向不可成谜
□黄迪之（教师）

中秋佳节一过，琳琅满目的月饼便悄然
退场。这些曾经被精心陈列在商场最显眼位
置的节令食品，如今面临着何去何从的抉
择。它们的最终归宿，不应成为一个无人知
晓的谜题。

倘若大量未售出的月饼被简单粗暴地
丢弃，这是生产资源的巨大浪费，也与现代
社会中日益觉醒的节约环保理念背道而驰。

更为严峻的是，去向不明可能为食品安
全埋下巨大隐患。若缺乏严格、透明的追溯
与监管体系，部分不良商家或许会受利益驱
使，将临期或过期的月饼通过不正当手段重
新“回炉”，对公众健康构成潜在威胁，严重
破坏市场秩序和商业诚信。

因此，为月饼寻一个清晰、透明、负责任
的“归宿”，绝非小题大做。唯有让每一块月
饼的最终旅程都暴露在阳光之下，才能确保
这一承载着美好寓意的传统食品，真正守护
住它所带来的那份圆满与安康。

完成食物“使命”
□王琦（职员）

当热闹的中秋节日氛围渐渐消散，一个
现实问题摆在眼前：那些卖不完的月饼究竟
何去何从？

为了减少库存积压，商家们各显神通。
部分超市在节前就开启“买一送一”“买十送
一”等促销活动，中秋节当天折扣力度更大，
部分礼盒价格近乎腰斩。一些月饼生产厂家
会在节后将剩余月饼低价卖给附近超市，由
其进行打折销售。还有商家选择将未售出的
月饼当作福利发给员工，既避免了浪费，又
增强了员工的归属感。

消费者手中吃不完的月饼又该如何处
理呢？社交平台上，不少网友分享了将月饼
作为早餐、零食，或者二次加工成其他美食
的创意做法。更有公益之举，如上海绿洲公
益发展中心连续多年发起“月饼零浪费大募
集”活动，号召网友捐出吃不完的月饼，分享
给社区低保人群、环卫工人和其他困难居
民，让爱心随着月饼传递。

市场上销售的月饼保质期普遍较短，部
分商家会向月饼厂家收购临期月饼，作为临
期食品出售。而对于已经过期的月饼，应统
一回收并进行染色、毁形等销毁措施，防止
其再次流入市场，也杜绝生产企业将其作为
原料二次加工。

归根结底，卖不完的月饼，最好的归宿
正是继续完成它作为食物的“使命”，传递美
味与温暖，减少浪费，也延续人情。

倡导“按需生产”
□贾寺明（评论员）

年复一年，我们都在重复着“节日性过
剩”的剧本：中秋节前月饼堆积如山，节后便
要想方设法“打扫战场”。这种周期性的资源
消耗与处理压力，促使我们必须将目光前
移：如何才能实现月饼的“按需生产”，从源
头上尽可能避免“卖不完”的困境？

每年都出现大量剩余，究其原因，一方
面是月饼市场的“礼品属性”被过度放大。许
多包装豪华的礼盒，其消费动机更多是人情
往来，而非自身食用，这导致了生产与真实
需求之间的脱节。另一方面是厂商在激烈竞
争下的“赌徒心理”。为了抢占市场份额，不
少企业倾向于超量生产，生怕备货不足错失
销售良机，最终却造成了库存积压。

如何破解这一难题？我认为，需要从生
产端与消费端共同发力。

生产企业应转向更精准、更灵活的生产模
式。大力推广“订单式生产”，根据经销商和市
场的实际预订情况来安排产量，减少盲目性。
探索更柔性的供应链，比如将月饼的馅料等通
用原料，设计为能快速转化为其他糕点的产
品，一旦月饼滞销能及时转向，减少原料浪费。

对于行业与市场而言，应持续倡导“轻
装上阵”的消费理念。鼓励商家推出简约包
装、小分量、散装销售的月饼，让月饼从“面
子消费”回归到“美味食用”的本质。

总而言之，妥善处理节后月饼的去向，是
责任的“终点站”，而科学规划节前的产量，则
是智慧与可持续发展的“起点站”。这需要厂
商、行业与每一位消费者的共同努力。

又到了吃蟹季，赏秋吃螃蟹是一件乐事，却也成了提货卡诈骗“傍”上的新噱头。近来，不少人收到天降“蟹礼”，多为
需扫码、预约提货的卡片。警方提醒，切勿扫描不明包裹内的二维码卡片，也不要点开陌生链接填写银行卡、身份证、手机
号等个人信息。 （新华社/文 朱慧卿/图）

敦煌公厕引发热议

文化价值莫要误读
□元鹏

国庆假期期间，位于甘肃敦煌的一处公
共卫生间因为装修风格具有文化特色，成为
很多人的“打卡点”，“甘肃一夜市厕所成新晋
打卡点”的话题也登上微博热搜。（10月8日
红星新闻）

敦煌夜市一处名为“敦煌净界”的公共卫
生间引发热议，有人质疑其装修过于奢华。然
而，细究其设计理念与服务功能，这种质疑实
是将文化价值误读为奢侈浪费，忽视了公共
设施在满足基本功能之余所能承载的更多社
会价值。

这座卫生间的独特之处在于它根植于敦
煌文化土壤。一层以“莫高至善”为主题，二层
呈现“雅丹秘境”，外立面采用超白玻璃幕墙
与毗邻的沙州楼形成“古今对话”——这不是
为了奢华，而是将厕所变成了传播地域文化
的窗口。

从服务功能上看，这座卫生间解决了实
实在在的民生需求。地处人流密集的敦煌夜
市，日常使用人数达5000至7000人次，国庆
期间更是达到每天 12000 人次。面对如此大
的客流量，它配备了母婴独立哺育室、长者及
残障人士无障碍专区，通过潮汐卫生间动态
调节厕位资源，这些贴心设计远超传统公厕
的服务范畴，体现的是对各类人群人文关怀
的细化，而非单纯的“豪华”。

随着社会发展，公众对公共设施的要求
早已超越“有无”阶段，进入“好坏”阶段。一座
融入文化元素、提供舒适体验的公共卫生间，
正是城市文明进步的体现。在批评之前，我们
应当思考：一座将文化传承、人文关怀、实用
功能融为一体的公共设施，难道不是我们一
直倡导的城市建设方向吗？与其急于扣上“豪
华厕所”的帽子，不如认真审视它背后的设计
理念与服务意识，看看其中有多少值得推广
的宝贵经验。

科普旅游转化流量

县域特色出圈走红
□江德斌

国庆中秋假期期间，“小城游”“奔县游”
持续升温，一种融合科普教育与休闲旅游的

“科普游”在县域兴起。为将短期“流量”转化
为长期“留量”，各地正积极发展“小而美”的
文旅新业态。科普游以其知识性与体验性融
合的特质，成为县域旅游从“出圈”走向“长
红”的重要支撑。（10月7日中新网）

县域科普游的市场价值，在于构建了“小
而美”的差异化竞争。面对全国文旅市场的激
烈竞争，县域旅游受限于现实条件，往往面临
资源同质化、体验单一化的困境，难以在竞争
中脱颖而出。而科普游通过深挖本地特色资
源，打造专属IP，有效避开了同质化陷阱。

对县域旅游而言，科普游也是破解“流
量”变“留量”难题的一把钥匙。县域拥有丰富
的科普旅游资源，诸如独特地质地貌、多样生
态环境、丰富多彩的非物质文化遗产、特色农
产品等，都是开展科普游的绝佳素材。

发展科普游，需要精耕细作的“绣花功
夫”。科普游不是在传统旅游上简单贴“科普”
标签，而是要实现科普与旅游的深度融合，所
以各地应科学评估自身资源禀赋，加强对本
土科普资源的系统梳理与研究，开发设计符
合不同年龄段、知识背景游客需求的旅游产
品。同时，要注重专业人才队伍建设，培养一
批既懂旅游又懂科普的复合型人才，确保科
普内容的准确性和传播的有效性。此外，还应
加强基础设施配套，完善指示标识、解说系统
等服务设施，提升游客的整体体验。

首店经济风生水起

重新定义奢侈消费
□吴学安

尽管秋雨绵绵，但西安各大商圈的人气
在国庆中秋假期依旧持续升腾。记者走访发
现，“种草”限定商品、体验个性服务、打卡首
发展览……这些由“首店”与“首发”带来的新
鲜体验，正成为越来越多游客假日消费的新
选择。不仅为古城带来多元消费新场景，也为
城市商业注入新活力。（10月7日新华网）

所谓“首店”，是指在行业内比较有代表
性的品牌或新的潮牌在某一区域开的第一家
店。“首店经济”风生水起、蓬勃发展，既满足
了人民群众日益增长的美好生活需要，也对
城市商业的高质量发展带来持续有力驱动。

过去一年，北京、上海新增首店数量就分
别达到960家、1269家；在陕西西安，去年全
市新增首店436家；在四川成都，仅热门商圈
春熙路，就聚集了各类品牌首店600多家。在
商圈升级和政策扶持的双重作用下，未来一
段时期，首店经济将会在国内消费市场持续
升温。

首店不等于新店，引入从未在市场上出
现过的，或者从未在中国内地市场上出现过
的品牌有一定风险。因此，即便是百年老店，
只要经营模式是首创的，就可以认为是“首
店”。要处理好单店创新与集合创新的关系，
在消费升级时代，有必要重新定义奢侈品概
念。现代人时间最宝贵，消费者如果愿意为一
杯咖啡排上2小时队，在化妆品商店花上1小
时做SPA，或者看完商场的时装表演后，再去
店铺试穿、下单，那么商家销售的就是奢侈
品。从这点上说，能享受到其他地方没有的消
费体验，就是首店。


