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据新华社电 10月13日，海关总署
新鲜出炉的外贸三季报显示，2025年前
三季度，我国货物贸易进出口33.61万亿
元，同比增长4%，比前8个月加快0.5个
百分点。

“成绩来之不易”。海关总署副署长
王军在当天国新办举行的新闻发布会上
说，总的看，前三季度，各地各部门攻坚
克难、努力拼搏，广大外贸企业积极应
变、开拓创新，我国外贸韧性彰显、结构
优化，实现了量质齐升。

着眼细分数据，外贸“稳中向好”的
“面貌”更加清晰，抗压抗逆能力进一步
显现。

从季度看，增速逐季加快。从一、二
季度分别增长1.3%、4.5%，到三季度增
长 6%，我国进出口已连续 8个季度实

现同比增长。与此同时，三个季度进出
口规模均在 10万亿元以上，保持了历
史较高水平。从月度看，9月当月进出口
4.04万亿元，同比增长8%，增速创年内
单月新高，出口、进口则连续 4个月同
比双增长。

从出口端看，我国出口有效应对多
方面压力和挑战，保持良好增长态势，前
三季度出口19.95万亿元，同比增速达到
7.1%，连续8个季度保持增长；从进口端
看，尽管同期进口13.66万亿元，同比下
降0.2%，弱于出口，但降幅相比前8个月
收窄1个百分点，表明随着提振消费专
项行动持续发力，国内需求正在改善。

支撑外贸逆势向上，“密码”是什么？
透过“含新量”看，创新水平提升激

发增长潜能。前三季度，我国出口高技

术产品同比增长11.9%，对同期整体出
口增长贡献率超三成，其中，工业机器
人增长 54.9%，风电出海跑出“加速
度”。此外，品质不断升级的国潮花灯、
盲盒公仔等国货潮品销往全球 200 多
个国家和地区。

透过“主力军”看，民营企业奋力挑
起“大梁”。截至今年三季度末，我国有进
出口实绩的民营企业61.3万家，进出口
19.16万亿元，同比增长7.8%，已连续22
个季度同比增长。特别是今年以来，民营
企业进出口增速持续领先，前三季度占
我国外贸总值的比重达到了57%，较去
年同期提升2个百分点，继续保持我国
第一大外贸主体地位。

透过“朋友圈”看，积极拓展市场有效
对冲风险。国际数据显示，今年前7个月，

我国是全球166个国家和地区的前三大
贸易伙伴，较去年同期增加了14个。此
外，前三季度，我国对东盟、拉美、非洲、中
亚等进出口分别增长9.6%、3.9%、19.5%
和16.7%；同期，新增135种农食产品的
准入，涉及50个国家和地区。

展望下一阶段，王军表示，也要看
到，当前外部环境依然严峻复杂，外贸面
临的不确定性和困难增多，叠加去年基
数较高等客观因素，四季度稳定外贸发
展仍需付出艰苦努力。

“我国经济基础稳、优势多、韧性强、
潜能大，长期向好的支撑条件和基本趋
势没有变，超大规模市场和完整产业体
系的优势突出，进出口保持韧性和活力，
这些都将为下一阶段外贸稳定发展提供
支撑。”王军说。

前三季度我国货物贸易进出口比增4%

外贸增速逐季加快

本报讯 在10月13日国新办举
行的新闻发布会上，海关总署副署长
王军介绍了国潮“出海”情况。

近年来不少国货“潮品”变成了全
球“爆款”，受到海外消费者的青睐，成
为我国外贸出口的新亮点。前三季度，
我国出口节日用品、玩偶、动物造型的
玩具超过了500亿元，销往全球200
多个国家和地区，其中就有许多属于
国货“潮品”。

他说，这些产品火遍全球，体
现的是中国传统文化的影响力、彰
显的是外贸企业的创造力、依托的
是中国制造的硬实力。比如，上周
是中秋佳节，国潮花灯和竹编小玉
兔在海外圈粉无数。大家熟知的盲
盒公仔、模型手办等，融合了文化
内涵和品牌价值，都是中国原创 IP
潮玩。中国玩具企业借助 3D 打印
技术，将新品开发周期从 15 天压
缩到了 3天，实现了从规模领跑到
实力领先。

“下一步，我们将继续做好知识
产权海关保护，服务企业创新发展，
持续优化跨境贸易营商环境，落实好
通关便利化措施，为这些热销品高
效、顺畅地送达全球消费者提供保
障。”王军说。 （澎湃）

国货“潮品”变成全球“爆款”
前三季度节日用品、玩偶等玩具出口超500亿元

据新华社电 中国物流与采购联合会
日前发布数据显示，9月份中国物流业景
气指数为51.2%，环比回升0.3个百分点，
连续7个月保持景气区间运行。

“9月份，供应链上下游产供销有效衔
接，物流需求增长平稳，服务价格总体稳中有
升，企业经营内生动力较好。”中国物流信息
中心副总经济师胡焓表示，从连续3个月数
据来看，物流业景气指数累计回升0.4个百分
点，业务总量指数和新订单指数累计分别回
升0.4和0.9个百分点，企业经营活力趋稳。

物流业务总需求保持扩张。胡焓介
绍，分地区来看，我国东部地区和西部地
区物流业务总量指数分别回升0.4和 0.2
个百分点。新订单指数为53.3%，环比回升
1个百分点，连续8个月保持景气区间运
行，铁路运输业、道路运输业、航空运输
业、多式联运领域和邮政快递业新订单指
数环比回升0.5个百分点以上，随着沿海
干散货和集装箱运输需求好转，水上运输
业新订单指数环比大幅回升。

“居民消费物流和产业物流需求平稳
增长，行业物流平稳回升。”胡焓表示，开学

季和旅游季联动，民生消费物流较快回升，
网络购物和居民消费旺季更旺，冷链鲜食、
家电3C、旅游户外、美妆服装等网购品类
保持较高热度。邮政快递业业务总量指数
为70.1%，远高于全行业水平。能源运输、
电子元器件、医药化工、通信设备、家居家
电耐用消费品等行业物流需求向好，带动
铁公水和航空物流业务量增长。铁路运输
业、道路运输业业务总量指数环比分别回
升0.1和0.2个百分点。航空物流需求业务
量呈现增长势头，航空运输业业务总量指
数和新订单指数分别为53.4%和58.1%，环
比分别上升0.3和1.2个百分点。

数据显示，三季度物流服务价格指数累
计回升0.9个百分点，道路运输业和水上运
输业服务价格指数保持回升，在一定程度上
有效改善前期低迷状况。三季度企业主营业
务利润指数累计回升0.5个百分点，反映出
企业经营和盈利水平存在一定适配性增长。

“从后期来看，三季度业务活动预期指数
均值为56%，总体处在扩张区间。随着政府稳
就业、稳企业、稳市场、稳预期等政策的实施，
物流将继续保持平稳运行态势。”胡焓说。

需求保持扩张 微观经营趋稳
——9月份我国物流业景气回升

本报讯 今年车市有望走出“银九金
十”的趋势。

10月13日，中国汽车流通协会乘用
车市场信息联席分会（以下简称“乘联分
会”）发布的数据显示，9月全国乘用车市
场零售224.1万辆，同比增长6.3%，环比
增长11%。今年以来累计零售1700.5 万
辆，同比增长9.2%。

乘联分会指出，今年9月车市零售销
量再创新高，较2017年9月219万辆的历
史最高水平高出5万辆，呈现年末政策退
出前的强增长特征。

新能源车方面，9月新能源车在国内
总体乘用车的零售渗透率为57.8%，较去
年同期提升5个百分点。其中，自主品牌
中的新能源车渗透率78.1%；豪华车中的
新能源车渗透率34.5%；而主流合资品牌
中的新能源车渗透率仅有7.4%。

此外，乘联分会认为，反内卷浪潮正

推动车市向“降价减少、促销平缓”的方向
转变，车市运行日益平稳。数据显示，今年
9月份有23款车型降价（去年同期为36
款），当前市场保持相对稳定。2025年9月
新能源车的促销力度维持在10.2%的中
高位水平，较同期增加2.6个百分点，较上
月微增0.7个百分点。

展望10月，乘联分会秘书长崔东树
预计今年10月市场的热度将稍低，但仍
将走出“银九金十”趋势。

数据显示，近几年车市的年度走势
普遍出现“前低后高”的特征，尤其是“金
九银十”普遍成为“银九金十”，10月环比

增速普遍为 3%，而 2024 年更是达到环
比增长7%的高位。

这一现象主要是因新能源车的持续
高增长改变车市的季节规律，加之国家促
消费的政策也是年末贡献度最大，2024
年实现了新能源车销量惯性上升叠加以
旧换新发力的强势增长效果。

展望今年四季度，崔东树表示，车市
在政策引导和高增长基础上有望延续平
稳增长势头。他指出，2026年新能源购置
税减免政策调整（从“全免”到“减半”）将
刺激消费者在年底前集中购车，叠加“银
九金十”旺季和年末车企冲量，新能源与

出口双轮驱动的格局进一步强化，智能网
联技术升级和“反内卷”带来的市场秩序
改善也将支撑消费信心，预计四季度仍能
实现小幅正增长。

乘联分会在8月已上调全年车市预
期，预计全年乘用车零售量预计将达到
2435万辆，同比增长6%，较6月预测值增
加30万辆。

崔东树透露，“10月下旬我们研讨后
会进一步调整预测，预计将向上修正2025
年增长预测。今年政策‘组合拳’（以旧换
新、下乡补贴等）持续发力，叠加出口的高
增速，全年预测将进一步调高。” （澎湃）

9月车市销量创新高
乘联分会有望进一步调高全年销量预测

本报讯 成品油价迎年内第八次下调。
国家发改委13日消息，近期国际市场油价
波动运行，根据10月13日的前10个工作日
平均价格与上次调价前10个工作日平均价
格对比情况，按照现行成品油价格机制，自
13日24时起，国内汽、柴油价格每吨分别降
低75元和70元。

折合升价，全国平均来看，92号汽油、
95号汽油、0号柴油每升均下调0.06元。本
轮调价后，隆众资讯分析师徐雯雯指出，全
国大多数地区柴油价格为每升6.7元至6.9
元，92号汽油零售限价在每升7元至7.1元。

此番调价落地后，消费者用油成本小幅
下降。卓创资讯成品油分析师戴田东表示，
私家车单次加满一箱50升的92号汽油将
少花3元。从燃油成本来看，以月跑2000公
里，百公里平均油耗8升的燃油汽车为例，
下次调价窗口开启前（10月27日24时），单
辆车的燃油成本将下降4元左右。物流行
业，以月跑10000公里、百公里油耗38升的
重型卡车为例，下次调价窗口开启前，单辆
车的燃油成本将下降106元左右。

展望后市，隆众资讯分析师李彦表示，
“欧佩克+”10月起将启动新一轮增产，且地
缘局势已有局部缓和迹象，叠加全球经济和
需求前景欠佳，整体来看，预计下一轮成品
油调价下调的概率较大。

卓创资讯成品油分析师高青翠也认为，
美国的贸易关税问题再度成为核心利空，短
期看，国际油价或呈现波动震荡行情，价格重
心或仍有下移空间。按当前原油价格测算，新
一轮调价周期原油变化率负值开局。（中新）

国内成品油价
年内第八次下调
机构称后续仍有下调预期

本报讯 南方电网公司、国家电网公司13
日首次跨电网经营区电力现货交易达成。来
自南方五省区电力资源，首次以现货交易形
式，跨越传统的经营区域界限，及时支援华东
地区180万千瓦用电保障，标志着中国统一电
力市场连通机制全面达成，实现电力现货资
源跨电网经营区常态化交易。

此次国家电网公司组织浙江、上海等华
东省区申报购电需求，通过交易中心进行
量、价申报，参与南方区域（指广东、广西、云
南、贵州、海南五省区）现货市场交易，形成
交易电量和价格。从交易结果看，南方区域
电力市场通过全域资源的统一集中优化，实
现同时满足南方五省区2.36亿千瓦负荷电
力供应和华东地区180万千瓦、共4230万
千瓦时电量的紧急购电需求。

据了解，长期以来，我国跨电网经营区
送电均通过中长期交易开展，稳定性较好但
灵活性相对不足，电力需求和富余资源未能
实现充分匹配。此次交易是首次在国家电网
公司和南方电网公司两大经营区之间实现，
并精确到15分钟尺度的电力现货交易。

此次交易充分体现了市场在资源配置
中的决定性作用，同时也验证磨合了不同市
场规则衔接、跨区输电通道充分利用、两大
运营机构“联合交易、联合调度、联合结算、
联合运营”等关键机制，为中国统一电力市
场“一盘棋”运营提供了成功范式。（中新）

统一电力市场
连通机制全面达成

据新华社电 司法部13日发布规范涉
企行政执法专项行动第二批共8件典型案
例，集中呈现治理“乱检查”“乱罚款”实践成
果，诠释行政执法监督在纠治执法乱象、树
立“执法为民”理念方面的重要作用。

专项行动严查主体资格，坚守依法行政
底线。天津某区政府行政执法监督办公室对
某街道办事处违反“严禁第三方实施行政检
查”规定的问题，以个案整改推动区域内行
政检查主体和行为统一规范。贵州某县政府
行政执法监督局针对县交警大队辅警独立
执法的问题，明确执法辅助人员与正式执法
人员的权责边界，杜绝辅助人员独立执法。

针对涉企检查“频次过高、重复扰企”问
题，各级政府行政执法监督机构强化监督联
动、创新工作模式。内蒙古两级政府行政执
法监督机构联合监督，指导行政执法部门纠
正乱检查行为。湖北某市生态环境局勇于自
我纠错，实现“整改一案、规范一地”的良好
效果。

在纠治违法行为方面，各级政府行政执
法监督机构坚持“纠错问责+制度补漏”。河
南某县政府行政执法监督局纠正县消防救
援大队下达罚没指标的违法行为，有力纠正
错误的执法导向。江西某县政府行政执法监
督局对县交通运输局执法人员的违法违规
问题，在责令纠正、暂扣涉事人员证件并移
送纪委监委追责的同时，推动全县健全执法
责任与过错追究制度。

同时，针对“事实不清、重复处罚”问题，
各级政府行政执法监督机构秉持过罚相当
的执法原则。山东某县政府行政执法监督局
纠正县综合行政执法局处罚不当问题，指导
其根据具体事实依法适用不予处罚规定。

规范涉企行政执法专项行动

第二批典型案例发布

（（新华新华））

1010月月55日日，，泰国曼谷的一家泡泡玛特商店内泰国曼谷的一家泡泡玛特商店内，，当地市民在选购玩偶当地市民在选购玩偶。（。（CFPCFP 供图供图））
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