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经历长时间深度调整后，风电行业正显
现积极变化。在已披露三季报的风电设备企
业中，大多数实现营收和净利润同比双增，
零部件与整机龙头企业业绩普遍改善。

“反内卷”见成效

今年以来，风电行业向好态势明显。上
半年，各机型中标价格已全部高于其最低成
本价，部分机型最低中标价大幅提升。中国
可再生能源学会风能专业委员会认为，风电
整机中标价普遍回升，意味着行业低价恶性
竞争态势得到有效遏制，产业链压力得到缓
解，风电行业“反内卷”已取得阶段性成效。

去年以来，在国家“反内卷”相关政策引
导下，风电行业针对“反内卷”做了大量工
作。40余家开发企业与整机企业达成关键
共识：优化招投标规则、提高技术标权重、杜
绝最低价中标。整机企业积极调整策略，头
部企业主动退出超低价项目竞标，从价格竞
争转向价值竞争。风电开发龙头企业改变招
标规则，摒弃了最低价基准模式或是将价格
评标权重下调。随着政策与行业自律共同发
力，风机价格逐步回归理性。

发展新动能集聚

与此同时，风电行业中长期发展新动能
正在集聚。近日举行的联合国气候变化峰会
上，我国正式宣布，到2035年，风电和太阳
能发电总装机容量达到 2020 年的 6倍以
上，力争达到36亿千瓦。

当前，新能源全面进入电力市场化交易
新阶段，风电行业正经历一场从政策驱动到
市场驱动的深刻变革。在新市场环境下保持
风电投资吸引力，企业需要强化新能力。

从规模比拼转为精细运营。相较过去几
年企业一味追求大容量机组的路径，今年整
机厂商更注重提升现有机组发电潜力和交
易能力。从“规模驱动”转向“价值驱动”，风
电企业要积极拥抱人工智能技术，以更灵活
精准的发电策略、更高的可靠性、更强的电
网支撑能力，破解新能源发电不稳定和电价
波动的双重挑战，实现价值升维。

从单兵突进转为集成发展。在左右侧，风
电与氢氨醇、储能等技术协同，可有效提升风
电稳定性，拓展应用场景，孕育新的商业模
式。企业需加快风电与其他能源技术融合发
展，开辟新的增长空间。在上下端，通过联合
上下游企业集成化创新，可有效提升风机性
能，实现更高发电效率和更低运营成本。

从单押国内转为全球竞合。与中国光伏
企业独步全球形成鲜明对比的是，当前中国
风电企业海外市场占比普遍较低。事实上，
中国整机厂在供应链完备性、成熟度以及服
务响应能力方面都具备显著优势，要坚定

“走出去”的信心，提升“走进去”的能力，赢
取更多国际市场份额。 （中新）

“反内卷”取得阶段性成效
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新鲜有趣的金
融资讯，贴心实用的
理财百科，帮你打理
钱袋子、为你提供好
点子，热点+热度+热
情——“ 泉 州 金 融
窗”，一个全新视角的金融天地！

日前，第11届快递“最后一公里”大
会在北京举行。会上发布的《中国快递末
端服务创新发展现状及趋势报告（2025）》
显示，作为智能技术的集中代表，无人技
术在快递领域实现了广泛应用。

《报告》介绍，目前，顺丰、“通达系”、极
兔以及京东物流都在加速推进无人车的落
地应用。随着技术日趋成熟，无人车性价比

越来越高。在面向网点的调查中，1535个
网点计划采用无人车，以提升末端效能、降
低运营成本，占样本总量的20.7%。

此外，无人机在网点尤其是农特产品
“产粮区”的网点具有重要价值。茶青、松
茸等高价值农产品生长环境特殊，采摘后
需要尽快进入后续处理环节，速度更快、
调配更灵活的无人机具有巨大的发挥空

间。但相较于无人车，无人机的使用难度
更大、技术要求更高，需要更多方面的资
源支持。

《报告》显示，以智能快件箱、服务站
为代表的新型末端在快件交付中发挥了
巨大作用。在面向快递网点的调研中，
1538个网点配备了智能快件箱，占样本
总量的20.74%；570个网点设置了无人驿

站，占样本总量的7.69%。
国家邮政局副局长廖进荣在大会上

表示，新时代以来，寄递企业数字化、信息
化、智慧化水平不断提升，末端智能化装
备加速落地，无人机寄递试点不断扩大，
无人车应用末端投递逐渐规模化，有效助
力提升末端服务水平。

（钟欣）

智能化装备加速落地

无人技术在快递领域实现广泛应用

资本向潜力车企聚集

11月 5日，赛力斯在港股市场完成
挂牌，创下年内全球车企IPO规模之最。
尽管开盘遭遇破发，但超2200亿港元的
市值规模仍凸显出资本市场对其发展潜
力的认可，这场上市之旅本质上是新能
源车企应对资本分化的典型样本。

在“以旧换新”政策拉动车市持续升
温的背景下，乘联分会数据显示，10月
新能源汽车销量达140万辆，同比增长
17%，但高增长背后是企业研发与产能
扩张的巨额资金需求，资本实力差异已
成为车企增长断层的核心诱因。

新能源汽车产业的资本分化态势在
2024年愈发显著：一边是高合、极越等车
企因资金链断裂陷入困境，另一边理想、
蔚来等头部企业年内顺利完成数十亿级
融资，智己汽车更是斩获94亿元B轮融
资。赛力斯港股上市募资正是对这一现状
的主动应对。据其招股书披露，本次募集
资金将重点投向智能驾驶技术研发、新车
型平台建设及补能网络扩张，而这三大领
域恰是当前车企竞争的核心战场。

东方证券研报指出，随着产业集中
度提升，资本将进一步向具备技术储备
与市场潜力的车企聚集。赛力斯的资本
补血模式或将被更多二线车企效仿，未
来资本市场的“马太效应”将加剧，只有
能通过上市、融资等方式持续补充资本
的企业，才能在研发竞赛中站稳脚跟。

智能化成为竞逐焦点

当赛力斯在资本市场跃迁之时，小
鹏汽车同步发布了其Robotaxi 技术路
线图，试图以高阶智驾破局。这一战略背
后，是其面对智能化红海时的焦虑——
尽管10月交付量创历史新高至42013
辆，但城市NOA落地进度滞后、智驾数
据积累不足等问题，正制约其与头部玩
家的抗衡能力。

纵观行业，智能化已成为车企竞逐焦
点。特斯拉FSD凭借海量数据持续迭代，
华为乾崑ADS 3.0借鸿蒙生态覆盖25万
级市场，而小鹏虽将城市NOA下放至15
万级车型，但在算法精度与场景覆盖上
仍存差距。而比亚迪“天神之眼”智驾系统
虽已搭载170万辆车，但其城市领航功能
仍局限于特定版本，尚未大规模推广。

从产业视角看，政策引导正从“补贴
驱动”转向“技术择优”。早期按续航里程
分档的普惠补贴模式已调整为“退坡+门

槛提升”组合拳，续航最低要求从150公
里升至300公里，并新增能量密度、百公
里电耗等指标。

未来三年，智能驾驶赛道将进入“生
态决战期”。车企若仅依靠单点技术突
破，难以形成持久竞争力。

新模式试水零售变革

同日，京东联合广汽集团、宁德时代
推出的“国民好车”正式下线，以“线上定
制+线下快提”模式试水汽车零售变革。
这一动作看似跨界颠覆，实则是行业对

“需求匹配效率”升级的必然回应——当
产销规模突破临界点，生态协同价值将
取代单一产品竞争。

对比传统模式，京东汽车生态可实
现从购车到充电、保养、二手车置换的全
生命周期服务。数据显示，传统车企的需
求响应周期平均为18个月，而京东通过
用户数据画像，将新功能迭代周期缩短
至9个月。

然而，生态整合并非易事。经济学者
盘和林此前指出，线上渠道虽能加速获
客，但售后网点质量参差不齐，且消费者
仍倾向线下试驾决策。这意味着，京东需
在“流量入口”与“服务落地”间找到平衡
点。此前，蔚来通过换电网络与用户社区
绑定高端客群；特斯拉借超充站与直营
店提升用户体验。二者证明，生态能力本
质是“用户运营效率”的比拼。

政策层面，配套措施正从“单一扶
持”转向“生态构建”。例如，政策要求新
建小区充电设施配建比例不低于10%，
并鼓励车企与充电运营商合作。未来，汽
车产业竞争将从“产品交付”升级为“全
生命周期服务”。

赛力斯上市、小鹏技术发布、京东生
态落地三件大事看似独立，实则共同指向
新能源行业的分化与重构：资本决定生存
底线，技术划定竞争天花板，而生态能力
最终决定价值分配权。随着政策驱动变
化、市场竞争深化，车企需在“规模扩张”
与“价值沉淀”间找到动态平衡。（中新）

11月5日，乘联分会发布10月汽
车市场销量数据，全国乘用车市场零
售238.7万辆，同比增长6%；新能源车
市场零售140万辆，同比增长17%。当
日，赛力斯港股上市、小鹏 Robotaxi
发布、京东“国民好车”下线三件大事
同日落地。值得寻味的是，销量数据
与车企动作形成共振，恰似企业对资
本、技术、需求三大分化根源的应对，
也释放出汽车产业从“规模竞赛”向

“价值突围”转型的信号。

新能源汽车产业集中度提升

智能驾驶赛道竞争进入新阶段

随着新能源汽车产业的不断发展随着新能源汽车产业的不断发展，，智能驾驶赛道的竞争将进一步加深智能驾驶赛道的竞争将进一步加深。。（（CFPCFP））


