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经晋江市人民政府批准，我局决定委
托福建万泉拍卖有限公司以拍卖方式出
让晋江市P2024—19号地块国有建设用
地使用权。现将有关事项公告如下：

一、拍卖出让地块具体情况和相关要求
（一）土地位置：位于青阳街道洪山文

创园，具体用地位置及范围见该用地规划
红线图。

（二）土地面积：30134平方米。
（三）土地用途：居住用地—城镇住宅

用地（二类城镇住宅）、商业服务业用地—
商业用地（零售商业）。

（四）土地使用年限：住宅70年、商业
40年。

（五）主要规划经济技术指标：1.0＜容
积率＜2，10%＜建筑密度＜30%，绿地率
≥30%。

规划设计条件详见《晋江市自然资源
局关于下达晋江市P2024—19号地块规
划条件的通知》（晋自然资规〔2025〕218
号），规划经济技术指标应严格执行，不得
调整。

（六）地块教育配套按照《晋江市教育
局关于晋江市P2024—19号地块规划设
计条件意见的复函》（晋教〔2025〕42号）执
行。

（七）地块养老服务设施配建要求按
照《晋江市民政局关于晋江市P2024—19
号地块配建养老服务设施的函》（晋政民
函〔2025〕112号）执行。

（八）起叫价：32000万元。
（九）增价幅度：100万元的整数倍。
（十）其他相关要求：
1．交地方式为市自然资源局在土地

成交之日起60日内按现状土地条件交地。
2．该地块需移交用于安置的建筑物

面积、位置、移交价格及其他事宜由晋江
市土地储备中心、青阳街道办事处、晋江
鑫阳城市开发建设有限公司共同拟定《晋
江市P2024—19号地块出让说明》（晋土
储〔2025〕108号）和《晋江市P2024—19
号地块商品房代购协议》作为地块《国有
建设用地使用权出让合同》的附件，《晋江
市P2024—19号地块出让说明》和届时由
竞得人与晋江鑫阳城市开发建设有限公
司签订的《晋江市P2024—19号地块商品
房代购协议》与《国有建设用地使用权出
让合同》具有同等法律效力。

3．土地竞得人应在土地成交之日起
一年内开工，开工之日起3年内竣工。

4．土地竞得人应在2025年 12月31
日前全额付清土地出让金。竞得人不能按
时缴交成交价款的，自滞纳之日起，每日
按迟延支付款项的1‰向市自然资源局缴
纳滞纳金。逾期付款超过60日的，市自然
资源局有权解除合同，取消竞得人资格，
并没收竞买保证金。

5．根据《泉州市住房和城乡建设局等
三部门关于加快推动新型建筑工业化发
展的通知》（泉建规〔2022〕3号）要求，该地
块装配式建筑面积应达到项目总建筑面
积的40%以上。

6．根据《泉州市人民政府办公室关于
大力发展装配式建筑的实施意见》（泉政
办〔2017〕159号）文件精神，对采用装配式
建造的商品房项目，将装配式预制构件投
资计入工程建设总投资额，在单体装配式
建筑完成基础工程到标高±0.000的标

准，并已确定施工进度和竣工交付日期的
情况下，可申请办理预售许可。

7．根据《泉州市人民政府办公室关于
印发泉州市建立和完善房地产市场平稳
健康发展长效机制工作方案的通知》（泉
政办〔2021〕57号）和《泉州市人民政府关
于印发泉州市促进房地产市场持续健康
稳定发展若干意见（2018—2025年）的通
知》（泉政文〔2018〕87号）要求，该用地建
设单体质量要求须达到泉州市优质工程
及以上。

8．该地块应按《泉州市人民政府办公
室转发泉州市住房和城乡建设局 泉州市
自然资源和规划局关于加强新建商品住
宅及商办类建筑建设管理的通知》（泉政
办明传〔2021〕75号）要求，进一步提高新
建商品住宅建设品质。

二、竞买人资格要求
（一）中华人民共和国境内外具有房

地产开发资质的法人和其他组织，除欠缴
土地出让金者、已在本市取得合法土地未
按规定开发建设者，以及法律、法规另有
规定者外，均可依照规定参加竞买,只准
独立竞买。

（二）竞买申请人提交竞买申请书时，
应同时提交竞买保证金以及如竞得地块，
所缴纳的土地出让金均属于自有资金且
不属于银行贷款、股东借款、转贷和募集
资金的承诺书及商业金融机构的资信证
明。若经金融监管机构查明竞买保证金属
于银行贷款、股东借款、转贷和募集资金
等范围的，视为违反竞买规定，不予确认
竞买资格。竞买成交后，若经金融监管机
构认定竞得人缴交的土地出让金来源于

银行贷款、债券融资、信托资金、资管计划
配资、保险资金、P2P募集资金范围的，视
为违反竞买规定，出让人有权取消竞得人
资格并没收竞买保证金。

（三）地块竞买人应在竞买申请书中
承诺，如竞得该地块，在项目建设达到预
售条件时，同意该项目商品房的预售价格
受政府调控。

（四）本次拍卖活动的竞买保证金为
6400万元。交纳竞买保证金的截止时间为
2025年12月22日17时（须到账）。未成交
者的保证金可在竞买结束后5个工作日内
予以退还（不计利息），成交者的保证金转
为定金，定金可抵作成交价款。

三、拍卖出让的相关时间和地点
（一）报名截止时间：2025年12月22

日17时。
（二）报名地点：市自然资源局三楼利

用管理科。
（三）拍卖时间：2025年12月23日16

时。
（四）拍卖地点：晋江市公共资源交易

中心二楼拍卖室（晋江市青阳街道崇德路
267号金融广场）。

四、本次国有建设用地使用权拍卖出
让设有底价，按照价高者得原则确定竞得
人。

五、本次拍卖出让地块的详细资料和
具体要求，见拍卖出让文件。申请人可于
2025年12月5日8时至2025年12月22
日17时到我局三楼利用管理科或福建万
泉拍卖有限公司获取拍卖出让文件。

六、报名和实地踏勘
（一）有意参与竞买者须于2025年12

月22日17时前，法人竞买的携带有效营
业执照副本（原件及加盖公章的复印件或
经公证的复印件）、法定代表人身份证原
件及复印件等，委托代理时，还应提供授
权委托书、委托代理人身份证（原件及加
盖公章的复印件或经公证的复印件），向
福建万泉拍卖有限公司提交竞买申请书
及竞买保证金缴款凭证并办理报名相关
手续。用外汇支付竞买保证金的，须征得
我局同意后，以支付当天中国人民银行公
布的外汇汇率进行折算。

（二）实地踏勘时间为本公告发布之
日起至2025年12月22日17时，需派员陪
同实地踏勘的，请提前与福建万泉拍卖有
限公司联系。

七、本次国有建设用地使用权拍卖出
让的有关事宜，可直接与我局或福建万泉
拍卖有限公司联系。

八、拍卖佣金按《晋江市自然资源局
关于土地出让拍卖中介机构备案的公告》
中的佣金费用标准执行，拍卖成交后，由
竞得人在成交之日起30日内支付。

九、我局对本《公告》有解释权。
晋江市自然资源局
联系人：小叶
咨询电话：0595—85665625
地址：晋江市青阳街道迎宾路27号
福建万泉拍卖有限公司
联系人：刘先生
咨询电话：13509365506
地址：福建省福州市晋安区新店镇坂中

路6号泰和城市广场3#楼19层15、25-29
晋江市自然资源局
2025年12月2日

晋江市P2024—19号地块国有建设用地使用权拍卖出让公告

如果说政策补贴是消费季的“引力
场”，那么多业态融合的场景创新则是
留住消费者的“关键棋”。

泉州百日消费季跳出传统促销框
架，将购物与文化、娱乐、体验深度融
合，让消费成为一种生活方式，让每个
消费场景都成为展示城市魅力的窗口。

在中山南路，百年古街化身“消费
长廊”，宋代“提举大人”开市仪式、非
遗文创市集、古风巡游等活动轮番上
演，青石板路上的烟火气与现代消费
活力碰撞出独特魅力。在金花人民广
场的国潮消费季现场，融合“刺桐花”

“东西塔”等泉州元素的网红打卡点
随处可见，“时尚侦探”街头采访、
Vlog 征集等互动环节让购物过程充
满乐趣。在刚启幕的复悦·尚柏奥莱，
乌镇戏剧节《毛星球》艺术巡游泉州
首演、疯狂动物城爪爪舞、为期9天的

“潮游浮岛-轻碳水市集”轮番上演，
加上消费满额抽购物卡，每一位到访
者都能感受到“购物+娱乐”的双重魅
力。这种场景化、沉浸式的消费体验，
正推动泉州消费从“数量满足”向“品
质升级”转型。

从线上直播带货、社群裂变到线下
场景营造、互动体验，泉州商业正以数
字化、年轻化的姿态，吸引着更多消费
者参与这场百日狂欢。随着冬日的脚步
临近，泉州的百日消费季仍在持续升
温。接下来的一个多月里，消费券的持
续发放、特色活动的轮番上演、商业地
标的全新亮相……将不断为这座城市
注入消费活力。在宋元“涨海声中万国
商”的商贸基因浸润下，在政策赋能与
全域联动的双重推动下，这场跨越秋冬
的消费盛宴，正让千年商都的商业脉搏
愈发强劲。

业态融合 场景创新解锁消费新体验

本报讯 （融媒体记者魏晓芳 吕学
斌）溪边村是晋江安海镇坝头村下辖的
一个自然村，曾是典型的贫困落后村，房
屋老旧、道路不畅、发展滞后。如今走进
溪边，老有所依、幼有所教，产业渐兴、乡
风文明，一幅美丽乡村画卷正徐徐展开。

这一转变始于2016年。怀着一颗回
馈桑梓的初心，宝龙集团董事局主席许健
康通过中国光彩事业基金会定向捐赠1
亿元，并于2019年再次追加捐赠2500万
元，用于支持溪边美丽乡村建设及实施可
持续发展，为家乡振兴注入强劲动力。

乡村的建设从基础设施和旧村改造
起步，历经数年持续推进，溪边村早已交
出了一份亮眼的“成绩单”——全村完成
两期旧村改造工程，新建47栋独栋住宅
和3栋高层安置楼，妥善安置107户村
民；基础设施全面升级，形成“三纵三横”
路网格局，金龙大道实现“白改黑”；能琴
公园、溪边生态公园等休闲空间相继落
成，村庄面貌焕然一新。

在改善人居环境的同时，许健康十分
重视文化教育在乡村振兴中的基础性作
用。他捐建安海实验幼儿园宝龙园区，并推
动书藏楼美术馆、乡村图书馆等文化设施
落地，不仅让孩子们能享受优质教育，也丰
富了村民日常精神文化生活。与此同时，敬
老院、健康小屋等项目同步建设，逐步构建
起“老有颐养、幼有善育”的乡村服务体系。

乡村振兴，既要“输血”，更要“造
血”。为增强乡村发展的内生动力，在许
健康推动下，溪边股份经济合作社成立，
并成功孵化村企合作项目宝旺金属制品
有限公司、党政村企联建项目安海乡村
联盟驿站和爱购安海平台。此外，还通过
土地流转发展现代农业，形成多元产业
格局，拓宽村民增收渠道。

从基础设施到公共服务，从文化培
育到产业振兴，在许健康的支持下，溪边
村走出了一条特色的乡村振兴之路。

许健康
情系桑梓助振兴
乡村旧貌换新颜

本报讯 （融媒体记者陈云青 通讯员
苏晓晖）为进一步加强我市药品、医疗器
械、化妆品不良反应监测评价工作，提升
医疗机构药事管理和药学服务水平，切实
保障人民群众健康安全，近日，市市场监
管局联合市卫健委对全市20家二级以上
公立医院开展检查。

此次检查打破了部门壁垒，以“信息
互通、风险共治、服务临床”为核心，构建
了协同高效的不良反应监测与药事管理
质控评价机制，督促医疗机构依法履行不
良反应监测报告主体职责，有效提升报告

数量和质量，切实强化风险预警管理，推
动医疗机构合理用药，形成了监测数据来
源于医疗又服务于医疗的良好局面。针对
检查中发现的问题，检查组现场出具了问
题清单并明确整改要求。各医疗机构相关
负责人表示，将以此次联合检查为契机，

全面梳理短板弱项，扎实推进整改落实，
持续提升合理用药水平和药学管理服务
质量。

下一步，我市市场监管部门及市食品
药品认证监测中心将持续深化“医监联
动”，在联动机制上构建起“三级联动、双

向反馈”的协作框架，在工作举措上推动
监测数据与医疗管理数据的“双向赋能”，
在风险防控上实现“早发现、早预警、早处
置”的工作目标，以更紧密的协作、更高效
的举措，守护好人民群众的用药用械用妆
安全。

深化医监联动 守护公众健康
我市开展药械化妆品安全监测及药事管理质控评价检查

大型首店再度落地 跨年特卖持续升温

百日消费季燃动秋冬
从9月30日中山南路的铜锣开市，到近日国潮特卖会与奥莱首店的接连登场，这场持续到明年元旦后、贯穿秋冬的消费季，将以超百场市县联动促消费活动以及超

3.5亿元的总体让利优惠力度，在世遗泉州城里持续点燃消费热情。
这场跨度超百日的消费季，以“政府搭台、企业唱戏、全民参与”模式，串联起古城街巷与现代商圈，融合了本土文化与潮流消费，在市县联动、文商互促、业态创新的

多重驱动下，持续释放着千年商都的消费活力，让市民游客在购物狂欢中感受城市温度，为经济增长注入强劲动力。
□融媒体记者 王宇静 通讯员 陈思凡 雷滢淼 杨华 文/图

这场热度不散的消费季，离不顶层
设计与政策赋能。

自9月30日消费季启动以来，市商
务局立足“国潮泉州”品牌优势与“世遗
之城”文化底蕴，打破单一活动时限，创
新性打造“百日消费季”概念，将分散的
商业活动整合为持续释放的消费动能，
推动消费从“节点爆发”向“常态繁荣”
转变。

政策红利的持续释放成为消费季的
核心驱动力。市商务局指导各地各单位
统筹消费季活动，泉州发展集团联合银
联云闪付、抖音等平台推出百万级消费
补贴，覆盖全品类消费；丰泽区更是加码
推出超2000万元消费券，联动复悦·尚
柏奥莱等商业载体，推出“450元团500
元”“49元团100元”的限时团购，让消费
者尽享“折上折”实惠。这种“真金白银”

的补贴政策，不仅激活了终端消费，更带
动了产业链上下游的协同发展。

数据显示，消费季启动以来，泉州社
会消费品零售总额持续稳步增长，消费
市场的强劲韧性得到充分彰显。市商务
局相关负责人表示，百日消费季并非短
期促销行为，而是推动消费升级、优化商
业生态的长期布局。通过整合全市数十
家知名鞋服品牌、多个核心商圈及新兴
商业载体资源，在购、食、夜、住、游五大
板块持续发力，推出近百场特色活动，力
争实现商圈消费持续攀高的总体目标。

从千品首发首选首播对接活动到鞋
服品牌特卖会，从网红夜市培育到泉州
首个大型奥特莱斯综合店落地，政策引
导下的消费季正不断拓展消费场景、丰
富消费内涵，让消费成为拉动城市经济
增长的重要引擎。

政策加码 百日狂欢的“泉州力度”

百日消费季的持续升温，正是泉州
市县联动、政企协同的生动写照。

11月28日，金花人民广场启动国潮
泉州品牌鞋服跨年消费季，集结安踏、特
步、九牧王等本土品牌与Nike、Adidas
等国际名品，打造沉浸式鞋服特卖盛宴，
这已经是泉州持续第三年推出跨年国潮
品牌特卖活动。紧接着，11月 29日，复
悦·尚柏奥莱盛大启幕，作为大泉州首座
城市奥特莱斯，项目融合复星集团与尚
柏奥莱的雄厚资源，引入100多家国内
外知名品牌，涵盖轻奢、运动、亲子、餐饮
等全业态，填补了泉州大规模奥特莱斯
业态的空白，为市民带来“名品购物+休
闲微度假”的双重体验。

在市县联动机制下，泉州各区域形成
了各具特色、互补共生的消费格局。中心
城区凭借数百亿体量的社会消费品零售
总额与差异化商圈，成为全市消费核心

区。晋江、石狮等县域则依托产业优势，推
出“超级晋江”购物节等特色活动，联动本
地鞋服企业推出工厂直购、限时秒杀等优
惠，吸引周边消费者组团打卡。这种“市区
引领、县域联动”的模式，让消费热度从古
城辐射至县域，从商圈延伸至乡镇，形成

“全域覆盖、全民参与”的消费氛围。
企业的积极参与让市县联动更具实

效。复星集团深耕泉州市场，不仅打造复
悦·尚柏奥莱，更计划联合丰泽区打造旗
舰室内雪场与地中海俱乐部酒店等文旅
项目。利郎、安踏等本土企业主动融入消
费季，通过限时秒杀、满额赠礼等活动回
馈消费者。市区中山南路的老字号商户
则借助开市活动，推出非遗体验、文创联
名等产品，让传统商业焕发新生。这种

“政府引导、企业主导、市场运作”的模
式，让消费季成为政企协同、共促发展的
重要平台。

全域联动 市县协同织密消费“热力网”

奥莱首店人气满满奥莱首店人气满满

据新华社电 国家统计局服务业调查
中心、中国物流与采购联合会日前发布数据
显示，11月份，制造业采购经理指数（PMI）
为49.2%，比上月上升0.2个百分点，景气水
平有所改善。数据显示，11月份，生产指数
和新订单指数分别为50.0%和49.2%，比上
月上升0.3个和0.4个百分点，其中生产指
数升至临界点，制造业产需两端均有改善。
此外，高技术制造业PMI为50.1%，连续10
个月位于临界点以上，相关行业继续保持增
长。11 月份，生产经营活动预期指数为
53.1%，比上月上升0.3个百分点，制造业企
业对近期市场发展信心有所增强。

上月我国制造业
PMI为49.2%


