
全国近30家博物馆的文创品汇聚“家门口”

在世遗泉州邂逅“最中国”
从富有底蕴的中原文明到瑰丽多姿的边疆风情，从典雅的古代艺术到先锋的现代设计……12月12日至14日，一场“可逛、

可购、可玩”、贯通古今的文明盛宴——“刺桐海海·最中国·文博市集”2025世遗泉州专场，在泉州海外交通史博物馆举办。
此次活动集结了近30家国内重点博物馆，以及30余家本土非遗、老字号与美食品牌，共同打造为期三天的开放式文化嘉年华。

作为海上丝绸之路国际文化旅游节的亮点项目，本次市集是泉州迄今规模最大、博物馆阵容最强的文博盛会，市民游客们在“家门
口”便能领略各大博物馆的厚重历史，触摸活态传承，泉州文创更是火爆“出圈”。 □融媒体记者 魏婧琳 实习生 张颖依 文/图

与重磅博物馆交相辉映的，是超过30家泉州
本地非遗技艺、老字号品牌及代表性美食的深度
参与。活动不仅仅展示静态的非遗作品，更强调

“见人见物见生活”的活态传承。观众在现场观摩
非遗传承人的精湛技艺演示，品尝地道闽南风味
小吃，选购融合传统与时尚的匠心好物。此举旨
在搭建一个国家级文化资源与泉州本土特色深
度对话、相互赋能的平台，让千年世遗之城的文
化传承在当代市井烟火中生动显现。

文创展区上，一件件巧思之作将千年海丝
文明、闽南民俗风情与现代审美相融，以轻松愉
悦的方式让游客在触摸中读懂泉州。

海丝主题系列文创是市集的“流量担当”。
以泉州海外交通史博物馆馆藏文物为灵感的

“帆影系列”，将宋代海船的流线型轮廓融入书
签、镇纸与帆布包设计，金属书签上的船锚纹
路精致入微，帆布包上的抽象帆影采用环保染
料印制，兼具实用性与纪念意义。还有复刻宋
元时期贸易瓷器纹样的茶具套装，茶杯内壁暗
藏“涨海声中万国商”的微雕文字，举杯之间尽
是海丝繁华记忆。而泉州市花“刺桐花”更是以
巧妙的方式融合进多件文创产品之中，彰显古
城于历史一隅所散发出的脉脉花香。永春香非
遗项目代表性传承人、竹森香堂主理人林文森
带来了马年元素的香道文创，受到市民游客喜
爱。他感慨道：“这次市集不仅是文创展示，更
是一次高水平的行业交流，有助于推动更多跨
界合作。”

年轻群体喜爱的潮流文创同样亮眼。“泉州
地标盲盒”内含开元寺东西塔、清净寺、洛阳桥
等微缩模型，每款都搭配趣味解说卡片，兼具收
藏与科普价值。还有“刺桐萌娃”系列周边，Q版
老君岩、天后宫妈祖形象的玩偶、手机壳，用萌
系风格拉近了传统文化的距离感。环保主题文
创也备受青睐，以泉州古街老建筑砖纹为图案
的再生纸笔记本，用牡蛎壳磨粉制成的环
保餐具，践行着绿色生活理念。

这些文创产品既是泉州文化的载体，
也是匠心精神的体现。它们让沉睡
的文物“活”起来，让厚重的历史

“潮”起来，在市集的方寸之间，架起
了传统与现代、文化与生活的桥梁，
让每位游客都能把泉州的独特韵
味带回家。

海丝非遗呈现“最闽南”

故宫博物院的文创笔、殷墟博物馆的“心
有猛虎”艺术发夹、甘肃省博物馆的“马踏飞
燕”绿马毛绒玩具……各种有趣的博物馆文创
品琳琅满目。本次市集的博物馆参展阵容堪称
豪华，近30家来自全国不同地域、各具特色的
重点博物馆齐聚一堂，带来涵盖文创衍生品、
文物复刻品、数字互动体验及文化出版物在内
的丰富展陈与互动项目。这不仅为泉州市民提
供了近距离接触全国优秀文化的机会，也通过
文创这一载体，让厚重的历史以轻盈亲切的方
式融入当代生活。

博物馆里的生活好物，已超越简单的文物
复刻，而是将文化融入日常，把馆藏智慧与现代
审美巧妙植入衣食住行，每一件都兼具颜值、质

感与文化巧思。业内人士指出，此次市集创新性
地整合了国家级文博IP与地方文化生态，是推
动文物保护利用成果创造性转化、创新性发展
的生动实践。它既是一场文化盛宴，也是一次关
于如何让文化遗产“活”起来、“火”起来的城市
级探索，为泉州的文旅发展锦上添花。

市民陈女士在买了五件文创品后激动地
说：“不用出泉州，就可以一站式收集各大博物
馆的文创精品，这种体验太棒了！”外地游客张
女士也表示，别具一格的“文旅博综合体”让人
耳目一新，让她在行程计划之外意外领略了泉
州的地域风情与闽南味道，“这类活动以后我
一定会积极参与”。为期三天的活动吸引大量
市民、游客及文化爱好者前来，不仅成为一场

现象级的城市文化事件，更有效激活了城市公
共文化空间活力，进一步擦亮泉州“世遗之城”
与“海丝名城”的金字招牌。

选择泉州海外交通史博物馆作为这次活
动主场地，颇具深意。作为系统展示“泉州：宋
元中国的世界海洋商贸中心”这一世界遗产价
值的核心场馆，海交馆本身就承载着厚重的海
丝记忆。市集在此举办，使历史场景与现代活
动自然交融，构建出独一无二的沉浸式文化场
域。观众在逛市集之余，可随时步入展厅，在

“泉州申遗总展”等常设展览中，更深层次地理
解脚下这片土地曾如何联通世界。这种“市集+
博物馆”的复合体验模式，极大地延展了活动
的文化纵深，提高了其内在涵养。

“市集+博物馆”展示中华文明

扫描泉州通
二维码，欣赏更
多精彩作品。

文创产品之所以动人，核心在于其设
计始终扎根泉州文化土壤，将千年积淀的
历史记忆、民俗风情与当代生活需求深度
交融，让每一件作品都成为有故事、有温
度的文化载体。其设计理念与灵感源泉，
尽显对本土文化的深刻理解与创新表达。

甘肃省博物馆副馆长史册说道：“甘
肃省博物馆文创何以出圈，靠的是贴近
时代与年轻人的审美。”他举例，2022年
6月，以甘肃省博物馆镇馆之宝和中国旅
游标志铜奔马为原型，设计的一款“马踏
飞燕”绿马毛绒玩具，借助萌趣的外观，
展现文物可爱有趣的另一面，以毛茸茸
的材质温暖治愈人们的心灵，给大家提
供情绪价值。产品一经推出迅速走红全
网，获得了业界和社会一致好评，将甘肃

省博物馆推上了热点。如今它不仅是甘
博文创的代言人，其 IP影响力和文化传
播度还成为继飞天之后甘肃城市的又一
个文化符号和标志。绿马走红以后，甘博
充分利用流量密码，抓住年轻人的心，持
续发布了神马舞、绿马系列搞怪视频，使
它的热度持续至今。

“让文物活起来”是核心设计理念。设
计者摒弃对文物的简单复刻，转而深挖馆
藏资源的文化内涵。泉州海外交通史博物
馆的宋元海船、贸易瓷器，不仅是历史见
证，更承载着海丝文明的开放包容。设计
团队提取文物中的经典纹样、造型元素，
通过比例重构、材质创新，将船锚、缠枝莲
纹等转化为日常可用的文创形态，既保留
文物的神韵，又赋予其现代实用价值，让

游客在使用中触摸历史脉络。
“在地性”与年轻化共生是设计的另

一重要准则。面对年轻消费群体，设计者
以潮流视角重构传统文化符号。泉州地标
盲盒的设计，既精准还原开元寺、洛阳桥
等建筑的结构特征，又通过趣味解说、盲
盒玩法贴合年轻人的收藏习惯；“刺桐萌
娃”系列则采用Q版萌化设计，将老君岩、
妈祖等庄重的文化符号转化为可爱形象，
打破传统文化的距离感，实现文化传播的
年轻化表达。

每一件文创产品的背后，都是设计团
队对文化的敬畏与创新。从文物纹样到民
俗风情，从地标建筑到自然禀赋，泉州的
文化基因与生活气息，让这些作品成为连
接传统与现代的文化纽带。

“在地性”与年轻化共生

为期三天的“刺桐海海·最中国·
文博市集”已落下帷幕，但这场由文创
掀起的“刺桐潮”并未就此停歇。它留
下的，远不止于几日热闹的记忆，更是

泉州文化创新活力的一次集中迸
发与未来方向的生动昭示。

当盛宴落幕，这些惊艳
了时光的文创好物，还能在
哪里寻得？这场盛宴联结的
是一张永不落幕的文创网

络。首先，最直接的途
径是线上官方渠道。

绝大部分参展

的国家级与省级博物馆，如故宫博物
院、中国国家博物馆、敦煌研究院等，
均已在天猫、微信小程序等平台开设
了官方旗舰店，消费者可以轻松“云
逛”并购买到其核心文创系列。

对于泉州本土的非遗文创与老
字号品牌，游客与市民可以前往泉州
古城区的各类非遗展示馆、伴手礼专
卖店，以及西街、中山路等历史文化
街区的特色商铺中持续选购。部分热
门品牌也拥有线上微店，方便全国各
地的爱好者购买收藏。

本届市集的成功，更深层的意义

在于为泉州的文化发展注入了全新的
“流量密码”。它精准地示范了如何将
深厚的历史遗产转化为可体验、可消
费、可传播的现代创意产品。“发掘不
同博物馆的亮点结合当下年轻人偏好
的传播方式，更好地去探索文博旅的
创新之路。”《中国国家地理》“最中国·
文博市集”策展人林少波认为，本次市
集作为一个强大的文化IP引爆点，其
影响力将持续发酵，未来有望推动泉
州建立常态化的文创产品集合线上平
台或主题空间，让“最闽南”的生活美
学拥有一个永不散场的“家”。

或建设线上集合平台

来到下草埔，遥想当年炉火映红了半边天。宋元的块炼铁技术，制
成铆钉与压舱铁，让远洋航船支撑起“涨海声中万国商”的庞大吨位。

如今冶铁遗址已成史迹，与铁有关的藤铁在这里首创并传承
发展，成为海丝路上新商品符号，与千年前的工业炉火在时空中完
成了某种宏大的交接，文明的火种从未熄灭，这里正以世界遗产之
姿，展示泉州古城的铮铮铁骨。

（融媒体记者洪志雄/绘 庄建平 蔡绍坤 谢伟端/文）

故宫博物院文创文具故宫博物院文创文具

泉州福船文创品满满闽南味泉州福船文创品满满闽南味

博物馆以文物为创意来源展现可爱有趣的另一面博物馆以文物为创意来源展现可爱有趣的另一面，，图为甘肃博物馆展位的文创品图为甘肃博物馆展位的文创品。。

““泉州泉州””诗画咖啡诗画咖啡

泉州海交馆文创帆布袋和吉祥物充满海丝风情泉州海交馆文创帆布袋和吉祥物充满海丝风情
““市集市集++博物馆博物馆””式式

展览吸引市民展览吸引市民
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