
□责任编辑：陈应秋 □美术编辑：姜贝
2025 年 12 月 29 日 星期一

9经济·智汇
□电话：0595-22500257 传真：0595-22500247 E-mail:jjxwb@qzwb.com QUANZHOU EVENING NEWS

家居企业出海热潮持续升温，海外
市场已成为重要增长引擎。对此，中国社
科院财经战略研究院国际经贸研究室主
任张宇表示，家居企业出海呈现四大核
心趋势：一是从过去单纯的产品输出，逐
渐转向品牌、设计以及整体解决方案的
输出；二是市场布局从北美向东盟、中东
以及拉美、非洲等地扩展，呈现多元化特
征；三是营销渠道上，线上线下协同发
展；四是组织模式上，越来越多的企业通
过海外建厂、布局海外仓等方式，依托国
内供应链闭环优势实现属地化生产。

关于家居产业的出海竞争优势与
细分赛道潜力，广东外语外贸大学教
授、广东国际战略研究院高级研究员肖
鹞飞表示：“目前，以塑料为主要原料的
家居用品，在中国生产仍然有竞争优
势，家居清洁剂类产品也保持较强竞争
力。此外，宠物食品和宠物用品产业尚
处发展初期，后续发展潜力大。”

肖鹞飞建议，未来应加强家居设计

产业的培育与海外布局，实施品牌战
略，推动品牌国际化；促进家居生产企
业和服务企业协同发展，重点培育家居
服务企业；加快家居设计人才队伍的培
养和建设。

张宇进一步建议，在市场选择方
面，企业应聚焦细分市场，实现精准匹
配，逐步建立局部市场优势；在产品策
略上，可探索将数字化、智能化技术以
及绿色环保理念与当地市场特点相结
合，推出符合技术发展潮流且适配本地
需求的特色化、定制化产品；在运营模式
上，中小型企业可采用轻资产方式，通过
跨境电商平台、独立站等线上平台结合
海外仓展示，或与本地经销商合作，逐步
建立稳定的供应链和销售体系；在风险
防控方面，应重视合规经营，充分满足
目标市场的各方面认证要求，同时建立
供应链备份体系和客户信用评价体系，
有效管控供应链与商业信用风险。

（中新）

多元发力筑牢根基

据中国国家电投集团12月25日消息，
全球首套超高温热泵储能技术“储诺”当天
在北京发布。

长时储能是当前能源转型的“必选项”。
国家电投集团中央研究院提出热泵储能技
术路线，攻克了系统构型、核心设备、系统控
制等系统关键技术难题，建立了具备完全自
主知识产权的热泵储能技术体系，建设了全
球首套超高温热泵储能技术中试系统，经过
西安热工院的第三方性能测试，已经过7次
完整充放电，系统各项核心参数均达到或优
于设计值，系统稳定，技术指标全球领先。

相较于传统储能技术，“储诺”超高温热
泵储能技术具有显著优势：布置灵活度高，
无需依赖特定地理条件，无论平原电站还是
山地产业园均可快速部署；循环效率无衰
减，规模化电电转化效率65%以上，在不同
负荷下效率稳定；储能技术参数优势明显，
储热高温560℃以上，低温可达-60℃，储能
密度可达80-120千瓦时/立方米，远超常规
压缩空气储能，同等空间下储能容量可提升
10倍以上；应用场景广泛，可实现高品质冷
热电联供，耦合新能源大基地、煤电、核电、
高耗能等产业，提升绿电比例，满足运行灵
活性及节能减排需求。 （中新）

技术指标全球领先

我国发布全球首套
超高温热泵储能技术

据中国国家市场监管总局公布，《电动
汽车能量消耗量限值第1部分：乘用车》国
家标准将自2026年1月1日起实施，该标准
是全球首个电动汽车电耗限值强制性标准。

该标准综合考虑纯电动乘用车电耗现
状、节能技术潜力、成本控制、特殊车型电耗
表现等，提出不同车重下的电耗限值，较上
一版推荐性标准加严约11%，并根据不同使
用特征、不同技术特点的车型电耗差异，提
出相适应的指标要求，有效兼顾车型多元化
发展需求，为后续节能技术的研发和应用提
供指引。

新标准实施后，企业必须对新出厂的产
品进行必要的技术升级。以2吨左右的车型
为例，新标准要求百公里电耗不应超过15.1
度电，技术升级后，在电池容量不变的情况
下，电动汽车的续驶里程平均将提高约7%，
驾驶者体验将得到显著改善。

电动汽车电耗新标准的发布实施，对于
促进纯电动乘用车节能技术进步、提高车辆
能效水平、淘汰高能耗车型具有积极作用，
将为汽车行业实现碳达峰、助力汽车以旧换
新和促进新能源汽车产业高质量发展提供
重要支撑。 （钟欣）

电动汽车电耗限值
强制性标准将实施

从产品输出转向模式适配

家居企业打开“出海”新局面
近年来，越来越多的家居企业将目光

投向海外市场，从产品输出转向模式适配，
在不同区域市场中逐步积累品牌影响力，
稳步打开出海新局面。这些企业以自有品
牌为核心，围绕海外不同市场的消费需求
持续打磨产品——例如环保材料湿巾、功
能性床品等，都在本土化精细调整中赢得
了市场认可。

受访专家表示，在国内家居市场竞争日
益激烈的背景下，出海已成为企业寻找新增
长点的必然选择。未来，智能家居、绿色家
居、定制化和一体化解决方案，以及具有民
族特色与文化特色的家居产品有望成为新
的增长点。

西安住邦医疗科技有限公司的生
产车间内一派繁忙景象，一批销往欧
洲、价值约10万美元的地板湿巾，在完
成海外设计师协同设计与样品验证后，
顺利推进批量生产。

“通过主动‘走出去’，我们能感受
到今年家居出口格局的积极变化。尽管
全球经贸环境存在不确定性，但中国家
居出口仍保持平稳，这也反映出国际市
场对中国制造家居产品的认可。”该公
司相关负责人刘丽丽表示，基于贸易政
策与关税环境、物流成本与供应链效
率、当地消费升级需求、对中国产品的
接受度，以及市场竞争态势与本地品牌
空白点等多维度考量，企业已新增并加
大对东南亚、南亚等新兴市场的投入。
依托区域全面经济伙伴关系（RCEP）框
架下的关税减免、物流便利和文化消费
理念相近等优势，公司还赴泰国参加消
费品展会，精准开拓东南亚市场。

深圳远超智慧生活股份有限公司

的海外出口业务也保持良好增长势头。
该公司外贸总经理徐双透露，今年以
来，公司海外出口订单量同比增长约
20％，贸易批发类产品增长尤为显著，
并成功开拓欧洲及非洲市场。为适配新
市场需求，公司针对性推出压缩沙发、
压缩床垫、压缩软床等产品，有效节约
运输成本。

徐双表示，当前家居行业出海潜力
大，主要得益于全球消费升级、跨境电
商基础设施日益完善以及中国供应链
的差异化优势。近年来，公司已逐步建
立起覆盖欧洲、南美、非洲、远东、东南
亚及中东的出口业务体系，其中欧洲
及东南亚因需求稳定、消费力较强成
为核心市场，非洲、中亚及中东等新兴
市场也在加速布局。

这些出海实践，正是当前家居企业
主动适应市场变化、以创新与深耕拓展
全球版图的生动缩影。

企业勇拓海外市场

日前，中国充电联盟发布2025年11
月全国电动汽车充换电基础设施运行情
况。截至11月底，我国电动汽车充电基础
设施（枪）总数达到1932.2万个，同比增长
52.0%。其中，公共充电设施（枪）462.5万
个，同比增长36.0%，公共充电桩额定总
功率达到 2.10 亿千瓦，平均功率约为
45.34千瓦；私人充电设施（枪）1469.7万
个，同比增长57.8%，私人充电设施报装
用电容量达到1.29亿千伏安。

其中，全国充电电量主要集中在广

东、江苏、河北、四川、浙江、上海、山东、福
建、河南、陕西等省份，电量流向以公交车
和乘用车为主，环卫物流车、出租车等其
他类型车辆占比较小。2025年11月全国

充电总电量约84.4亿度，较上月增加3.5
亿度，同比增长62.5%，环比增长4.3%。

数据显示，1-11月，我国充电基础设
施增量为650.4万个，新能源汽车国内销

量1246.6万辆，充电基础设施与新能源汽
车继续快速增长。桩车增量比为1∶1.9，充
电基础设施建设能够基本满足新能源汽
车的快速发展。 （钟新）

截至11月底总数达1932.2万个

电动汽车充电基础设施快速增长
新鲜有趣的金

融资讯，贴心实用的
理财百科，帮你打理
钱袋子、为你提供好
点子，热点+热度+热
情——“ 泉 州 金 融

窗”，一个全新视角的金融天地！

围绕不同区域市场的消费需求持续
打磨产品，家居企业在海外市场逐步提
升品牌影响力。 （CFP）


