
第
八
版

第
十
四
版

第
十
六
版

今明天气 2日：晴转多云 10℃~16℃ 3日：多云

□值班编委：林绿波 责任编辑：曾绍洋 美术编辑：曾剑峰 □社址：泉州刺桐南路东侧泉州晚报大厦 邮政编码：362000 国内统一连续出版物号 CN 35-0014 邮发代号33-23 第14607期 广告经营许可证：闽泉广字3505004888001号 零售价1.50元 全年496元

2026年2月 农历乙巳年
星期一 十二月十五2权威主流 百姓情怀 今日16版

中共泉州市委机关报 泉州网 www.qzwb.com

中国百强报刊

24小时热线 泉州通APP

本报讯 （融媒体记者陈智勇 通讯员曾世彬）马年春
节将至，泉州再度火热“出圈”，上榜春节“年味儿”热门目
的地榜单，位居全国第二。据悉，该榜单前三位分别是汕
头、泉州、湛江，福建省漳州市进入前十名。

据知名旅游App马蜂窝发布的春节大数据，“春节旅
游目的地”热度大涨253%，超长假期催生旅行新选择。近
年来，年轻游客的旅行方式悄然发生变化。马蜂窝与中国
旅游研究院联合发布的《中国风物报告》指出，年轻人正
从“打卡景点”转向“深度体验”，他们不再满足于浅层游
览，而是渴望融入当地文化、历史与生活，通过旅行获得
独特的情感共鸣。这一趋势在春节出行中尤为明显，充满
传统年俗与在地文化体验的目的地热度攀升。

2026年春节，泉州以“泉州非遗年·生活加点甜”为主
题，全域联动围绕“满城非遗”“浪漫烟火”“文创体验”“闽
南美食”“国潮时尚”“暖心服务”六个维度，为市民、游客
精心策划超1000场特色活动、超5亿元消费让利、全域联
动的暖心服务，带你体验一个天天不重样、从心暖到胃的
泉州非遗年。

过去一年，泉州接待游客1.12亿人次，据银联数据显
示，全市文旅消费总额近1450亿元，保持两位数增长，旅
游品质大幅提升，市场结构进一步优化，过夜游客、外地
游客分别增长 26.9%、22.3%，占比再创新高，分别达
42.3%、59%。

全国春节“年味儿”热门
目的地榜单出炉

泉州位居第二

本报讯（融媒体记者宋尧 王金植 陈云青 通讯员庄
新训 苏晓晖）春节临近，泉州文旅市场迎来接待高峰。为保
障游客权益、营造透明诚信的消费环境，全市1413家酒店民
宿经营者近日共同签署价格诚信合规承诺书，承诺自觉规范
价格行为、提升服务质量，携手维护泉州旅游市场秩序。

这份承诺书明确，各酒店民宿将坚守诚信经营，合理
行使定价权，严格落实明码标价，杜绝“漫天要价”“坐地
起价”及价格欺诈等行为；提高服务水平，遇纠纷及时沟
通处理，以真诚服务化解矛盾，切实保障游客合法权益。

承诺背后是监管与市场的“双向奔赴”。泉州市市场
监管部门联合网信、发改、商务、文旅等多部门，采取“监
管+服务”融合模式：一方面加强事前指导，开展价格合规
培训及网络订房价格监测预警，防范价格异动风险；另一
方面强化事后监管，畅通投诉渠道，对“欺客宰客”等违规
行为坚持“零容忍”“快处置”，严守市场秩序底线。

市市场监管局有关负责人表示，1413家酒店民宿的踊
跃参与，恰合“一世一生”的美好寓意，既是泉州文旅市场
对游客的深情告白，更是这座城市以长久诚信守护游客权
益的郑重约定。马年春节，泉州将以“一世一生”的诚意护
航，邀广大游客在红砖古厝间赏世遗风采，于烟火美食中
品闽南温情，在泉州度过安心、暖心、舒心的新春佳节。

自觉规范价格行为、提升服务质量

全市1413家
酒店民宿集体承诺

一块“集体二等功”的奖牌，意味着什么？是珍惜荣誉
再奋进，也是砥砺前行再出发。

2025年，泉州市退役军人事务局被市委、市政府荣记
“集体二等功”。步入“十五五”开局之年，一场关于把荣誉
转化为动力，在新征程上展现新作为的行动动员便紧锣
密鼓地展开。近日，该局召开专题会议，全面动员部署“感
恩奋进，多作示范”主题实践活动，旨在动员全体干部职
工铭记关怀、感恩奋进，锚定“十五五”规划目标，在新时
代退役军人工作中勇挑重担、多作示范，为泉州建设21世
纪“海丝名城”贡献更多“军”的力量。

感恩奋进
把荣誉化为“登高”的“起跳板”

去年，市委、市政府下发给予泉州市退役军人事务局集
体二等功的决定，以表彰泉州市退役军人事务局为全市退役
军人工作和双拥工作实现历史性突破作出的较大贡献。

“集体二等功”的背后，是亮眼的“成绩单”。2025年4
月，泉州市顺利实现全国双拥模范城（县）“十连冠”“一带
四”奋斗目标，受命名表彰数量创历史新高，位列全国设
区市第一。去年，市革命烈士陵园成功入列第七批国家级
烈士纪念设施，实现“零的突破”。作为全国首批退役军人
事务员新职业试点城市之一，泉州率先完成退役军人事
务员聘岗试点任务…… （下转第二版）

“集体二等功”之后，
如何再出发？

——市退役军人事务局启动
“感恩奋进，多作示范”主题实践活动

本报讯（通讯员王子凡 融媒体记者
陈淑华）2月13日（农历十二月廿六）至3
月4日（农历正月十六），在泉务工创业的
非泉州籍人员可免费游玩泉州。自2006
年起，我市已连续21年开展来泉务工人员

免费游泉州活动，超300万人次受益。
活动由市总工会联合市文旅局、泉

州清源山管委会等部门主办，旨在倡导
广大来泉务工人员留泉欢乐过年，支持
企业拓岗稳工促生产，助力文旅经济高

质量发展。活动期间，参与者凭本人身
份证及工会会员证（“泉工惠”职工服务
卡）或基层工会介绍信（需明确人员信
息），即可免费游览清源山风景名胜区
（清源山主景区、灵山景区）、清净寺等

市直所辖景区（点），以及各县（市、区）
工会协调的相关景区，具体景区信息可
在“泉州市总工会”微信公众号上查看。
活动支持用人单位工会集体组织或来
泉务工人员自由组合参与，灵活便捷。

非泉州籍务工人员春节免费游泉州
已连续开展21年 超300万人次受益

冬日里，永春县东关湿地公园在晨雾中展现出一片静谧景象，成片落羽杉褪去翠绿，换上橙红、金黄的盛装，枝叶舒展间尽显冬日韵味。作为桃溪国家水利风景
区、桃溪国家湿地公园的重要节点，这片300多公顷的生态系统已成为白鹭、鸬鹚等数十种鸟类的栖息地，沿岸绿树田园与闽南传统建筑相映成趣，生动诠释了永春

“山水桃源”的自然与人文交融景观。近年来，当地通过实施水系治理、生态缓冲带建设、植被恢复等工程，湿地生态功能稳步提升，成为市民亲近自然、开展生态保护
教育的绿色空间。 （融媒体记者陈小阳 通讯员陈志鹏 颜彩虹 摄）

建设文化强市，首先需要思想上的
凝聚与引领。泉州深知，理论只有“接地
气”，融入人民群众生活，才能焕发真正
的生命力。

学习不止于会场。最成功的理论
“翻译”之一，是对“晋江经验”的持续阐
释，使之成为泉州民营经济坚守实业、
创新突围的精神内核和实践指南。宣讲
也不止于报告厅。“互联网+宣讲”的

“‘泉’民开讲”融媒体传播，遍布城乡的
“福小宣·‘泉’民讲”小分队，把党的二
十大和二十届历次全会精神、习近平文
化思想中关于“两个结合”、文化遗产保
护传承等内容，用“唠嗑”的形式，转化
为群众听得懂的语言和故事。

5 年超万场的宣讲，如同细雨浸
润，将“以人民为中心”“高质量发展”等
理念，具象为“古厝怎么修能留住乡愁
又带来客流”“老手艺如何创新才能卖
得好”等一个个具体关切。当理论能够
解释身边的变化、指引未来的方向，它
便真正落了地、生了根。

融入街巷
让“大道理”扎根“小生活”

文化何以“养”城又“养”人？
——“十四五”泉州全力建设文化强市纪实

2024年10月，习近平总书记在福建考察时强调，“要在提升文化影响力、展示福建新形象上久久为功”。这不仅
是对文化工作的战略指引，也为我们理解一座城市如何“因文而兴”提供了金钥匙。

作为世界遗产城市、首批国家历史文化名城，“十四五”期间，泉州让文化不仅是让人仰望的精神灯塔，更是驱
动发展的一股活水，精准滴灌进产业转型、城乡建设与民生保障的土壤里，探索出一条文化赋能城市高质量发展的
现实路径。 □融媒体记者 宋尧 通讯员 卢炎煌

湿地焕彩湿地焕彩 景色宜人景色宜人

拥有世界文化遗产，是荣幸，更
是责任。泉州的答卷是：不让遗产仅
仅成为历史的标本，而要使其成为驱
动今天发展的强劲动力，将文化“软
实力”锻造成经济“硬支撑”。

文旅融合成为强劲的增长极。申遗
成功后，泉州率先成立文旅经济发展总
指挥部，系统整合资源，破解管理瓶颈，
将世遗品牌全面转化为旅游产品和服
务。成效是显著的：2025年，全市接待
游客 1.12 亿人次，文旅消费总额近

1450亿元，保持两位数增长。更关键的
是游客结构的优化——过夜游客占比
提升至42.3%，外地游客占比达59%，
入境游客数量翻番。数据背后，是游客
从“路过看看”到“住下体验”的转变，是
文化吸引力带来的沉浸式消费体验。

蟳埔簪花围是现象级案例。一围
朴素的时令鲜花经由媒体传播，从渔
村习俗爆火为全国性的体验经济。它
带动了整个产业链：培训、租赁、摄
影、餐饮，让原本寻常的海边渔村变

身热门网红打卡地，村民在家门口吃
上了“文化饭”。

文化基因更深地融入了实体经济。
在“中国休闲服装名城”石狮，传统的纺
织服装产业找到了新的灵魂——将“海
丝”元素与时尚设计深度融合，把时装
发布秀搬到真实的海岸灯塔下，打造

“追光音旅”等文化IP，推动产业从“制
造”向“创造”和“智造”跃升。在晋江梧
林，百年侨厝被活化为沉浸式文旅目的
地，“娘惹文化季”等活动让老建筑重获
新生，创造了新的就业与消费场景。文
化，就这样成为产品附加值、产业转型
力和空间再生力的核心源泉。

赋能产业 千年“流量”转化为发展“增量”

文化建设的最终落点是人民。泉
州坚持文化发展为了人民、依靠人民、
成果由人民共享，努力让文化福祉像
阳光和空气一样，滋养每一位市民。

打通公共文化服务的“最后一公
里”，需要创新机制。泉州率先推行“文
化特派员”制度，从全市选派241名专
业人才，定点、长期派驻到164个乡镇
街道。特派员们深入基层，帮助乡村挖
掘本土文化资源，策划特色活动，培训
文艺骨干。在南安岑兜村，文化特派员
协助村民将废弃古厝改造成高甲戏露
天博物馆，开发研学课程和主题剧本

杀，让非遗成为村子的金字招牌和集
体收入来源。这种“授人以渔”的模式，
激活了基层文化的内生动力。

搭建更高能级的交流平台，则让
文化惠民的层次不断提升。当前，泉州
正全力建设世界闽南文化交流中心，
构建“8+N”工作矩阵。这不是一个空
泛的概念，而是一系列扎实的行动：规
划建设闽南文化博览园，打造新非遗
馆、美术馆等新地标；推动博物馆集群
改造升级，形成展示窗口；持续办好

“闽南文化节”“闽南文化论坛”等品牌
活动，2025年在泰国曼谷举办的闽南

文化节，更是吸引30多个国家和地区
的1300多人参与。同时，通过闽南语
青年歌手大赛、闽南人少儿春晚、两岸
民间谱牒文化交流等“N项活动”，让
闽南文化在两岸、在海内外生根发芽。
在泉州，市民不仅能在家门口享受常
态化惠民演出（年均超3500场），更能
感受到自己的文化被珍视、被传播，从
而获得更深层的认同感与自豪感。

“求木之长者，必固其根本；欲流之
远者，必浚其泉源。”“十四五”期间，泉州
正是通过思想的深植、产业的转化、成
果的共享，不断固文化之本、浚发展之
源。文化，在这座古城不再是遥远的回
响，而是推动发展的现实力量、触手可
及的温暖福祉和联通世界的共同语言。

成果共享 把文化的温度送到“家门口”

花600元就能当大师？

央视曝光
“非遗”代办产业链

就医更便民

我国开启
互联网诊疗首诊试点

沃什接掌美联储后

“强势美元”
时代将终结？

（新华）（相关报道见第八版）


