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“十四
五”期间，安

溪县坚持创新驱
动发展战略，主动

识变、科学应变、积
极求变，立足县域优

势、抢占发展赛道，不断
开辟新领域、塑造新优势，光
电、信息技术、高端装备制造

等一批战略性新兴产业迅速崛
起，发展动能持续增强，县域经
济发展含“新”量持续攀升。
五年来，安溪县锚定光电产业

赛道，持续健全完善泉州芯谷安溪
分园区基础设施配套，优化产业发
展环境，精准实施“强链、补链、延
链、优链、畅链”五大工程，主动对接
引进填空式、带动型龙头项目，推动
光电产业向集群化、规模化、高端化
发展。

如今，晶安光电、信达光电、天
电光电等一批行业龙头企业相继落
户、扎根发展，共同构建起涵盖“衬
底—外延（芯片）—封装—应用”的
LED全产业链条，成为全县乃至全
市光电产业发展的重要增长极。目
前，全县光电产业总产值达155亿

元，半导体产业集群成功入选国家级
中小企业特色产业集群，产业核心竞
争力持续提升。

信息技术产业发展势头同样迅
猛。近年来，安溪县借势而上、乘势而
为，依托数字福建（安溪）产业园，精准
对接引进中科数遥、中国电影资料馆、
中关村信息谷、中科曙光等一批头部
企业，逐步构建起“三中心、三链条”的
产业发展格局，推动信息技术产业从

“单点突破”向“集群发展”转型，成为
县域经济高质量发展的新引擎。

空天信息、影视文化、新能源等
新兴产业，亦如雨后春笋般破土而
出、加速成长，成为产业发展的新亮
点。构筑“安溪铁观音双卫星”组网优
势，高效获取智慧茶园精准图像数
据；中科星桥福建遥感卫星地面接收
站项目获国家发展改革委核准，进一
步完善空天信息产业基础设施布局；
中国电影资料馆安溪基地稳步推进，
《神女》《盗马贼》等4K修复版影片亮
相柏林、戛纳等国际电影节，安溪影
视文化产业走向世界舞台。

除抢占光电、信息两大产业赛
道，安溪县还积极布局高端装备制造
产业，引进正丰数控、大成智能等龙
头企业，培育形成茶叶机械、智能数
控、电源制造等特色优势细分行业；

奇楷铝塑膜、臻璟氮化硅
等一批高精尖项目相继落地
投产，为产业链条注入强劲新动
能，推动高端装备制造产业与传统产
业深度融合、协同发展。

前瞻布局，方能引领未来。2025
年11月，在全省文旅经济发展推介会
上，速流航空低空载人旅游运营项目
花落安溪，不仅为安溪县开辟低空经
济这片广阔蓝海填补区域产业空白，
更开启“航空+旅游”融合发展的新篇
章，为县域新质生产力的培育再添强
劲动能。

新兴产业持续壮大，成为县域经
济增长新引擎。截至目前，安溪县已
培育国家级专精特新“小巨人”企业2
家、国家级制造业单项冠军企业1家，
省级专精特新中小企业31家、省级创
新型中小企业81家，一批优质企业成
为推动新兴产业发展的“主力军”，为
高质量发展提供有力支撑。

从传统产业“强筋健骨”到新兴产
业“茁壮成长”，再到未来产业“前瞻
落子”，茶乡大地正以产业升级的“硬
支撑”，为县域经济稳健前行注入强
劲动力，推动高质量发展蹄疾步稳、
行稳致远，阔步迈向构建具有茶乡特
色的现代化产业体系的新征程。

（吴梅珍）

新兴产业“新枝成大树”

本报讯 为深入学习贯彻党的二十届四中全会精
神，推动党的创新理论在基层落地生根，日前，安溪县
官桥镇新时代文明实践所联合驷岭村新时代文明实
践站举办党的创新理论“百人千场进万站”文明实践
示范宣讲活动。

活动中，“茶小宣”——安溪县青年理论宣讲先锋
队队长梁小素以《一份手稿传薪火 笃行争先向未来》
为题，以一份珍贵手稿为切入点，生动还原茶乡红色
才女莫耶与《延安颂》背后的革命往事，带着大家回望
烽火连天的峥嵘岁月，从红色故事中汲取精神养分，
深刻感悟党的二十届四中全会精神的时代价值与实
践力量。作为一名基层选调生，梁小素还立足自身工
作实际，结合镇村发展的崭新面貌、村民生活的点滴
变化，用身边事解读身边理，将党的创新理论核心要
义融入鲜活案例，让理论变得通俗易懂、可感可知。

此次活动，旨在推动党的创新理论深入基层、贴
近群众，深化拓展新时代文明实践内涵。下一步，安溪
县新时代文明实践中心（所、站）将继续组织“茶小
宣”——安溪县青年理论宣讲先锋队、农民讲师团、文
艺宣讲小分队等宣讲队伍，深入乡村、社区、学校、企
业，持续开展对象化、分众化、互动化宣讲，通过“青言
青语”、鲜活事例，以“身边事”解读“大政策”，切实回
应群众关切，让党的二十届四中全会精神在茶乡大地
落地生根、开花结果。 （林爱娥 文/图）

以“身边事”
解读“大政策”

党的创新理论宣讲走进安溪乡村

安溪：产业升级厚积薄发 动能转换蹄疾步稳

荣登 2025 年度茶业重点县域、
“三茶”统筹发展县域“双榜首”；精
制茶加工入选2025年国家优势特色
产业集群……一项项亮眼成绩，勾勒
出安溪县传统产业转型升级的清晰
路径。

作为全县最大的富民产业，茶产
业更是走出一条高质量发展的特色
之路。“十四五”期间，安溪县坚持把
茶业作为“一号工程”，坚定不移践行

“三茶”统筹发展理念，多点发力、多
措并举，推动茶产业从规模扩张向质
量提升、品牌增值转型。

茶文化传承实现历史性突破。五
年来，安溪铁观音跻身茶界“双世遗”
行列，安溪茶文化走向世界、享誉全
球；实施“万、千、百、十”人才工程，拥
有国家级非遗传承人2名、省级9名，
涌现中国制茶大师45名、安溪铁观音
大师8名，人才梯队日益壮大。

产业链条持续延伸拓宽。规划建
设城东茶业专业园区，布局茶机械、
茶包装等配套产业，培育茶旅康养、
新茶饮原料供应等新业态。目前，全
县茶机械年销售额达12亿元，茶包装
产业年销售额突破70亿元；新茶饮原
料茶年供应量超6万吨，占全国市场
份额的20%，成为全国新茶饮产业的
重要供应链基地。

科技赋能激活产业新动能。安溪
茶产业大数据平台、百茶电商平台等
数字化服务载体持续完善；建设中国
乌龙茶产业研究院，深化与中茶所等
科研院所合作，产学研融合结出硕果。

“安溪铁观音一号”“安溪铁观音二号”
卫星在轨运行，“安铁三号”整装待发，
为智慧茶园管理插上“天眼”。

如今，全县涉茶总产值已达
460.5 亿元；安溪铁观音品牌价值高

达1443.07亿元，连续十年蝉联中国
茶叶类区域品牌价值第一。2024年，
全县茶叶电商销售额达125亿元，占
全国近四分之一份额，已成为茶产业
高质量发展的重要增长极。

作为安溪县另一大支柱产业和
第一大出口产业，藤铁家居工艺产业
同样在转型升级中绽放异彩。目前行
业总产值达326亿元，藤铁工艺产
业集群成功入选国家级中小企
业特色产业集群，成为县
域经济稳健发展的
重要支撑。

产业发展，
载体为要。安
溪县加快
打造工

业园区标准化建设2.0版，重点打造
藤云工艺园、云鹤电商园、藤铁工艺
产业园等特色园区，构建“产业园就
是产业链，上下楼就是上下游”的产
业生态，实现产业集聚发展、抱团升
级、集群壮大。

创新是传统产业转型升级的核
心密码。安溪县先后成立中国工艺美
术学会藤铁艺术专委会、安溪藤铁工
艺创新发展研究院，大力推广新材
料、新技术应用；举办“世界藤铁工艺
之都杯”工业设计大赛等活动，厚植
创新沃土、激发创新活力。目前，行业
拥有各级工艺美术大师、名人78名，
市级以上高层次人才123名，创新活

力竞相迸发，创意成果
不断涌现。

传统产业“老树发新芽”

宣讲现场宣讲现场

拉长时间轴，更见向上生长的力量。
过去五年，安溪县产业发展的轨迹清晰而坚定——三次产业结构由7.5∶50.8∶41.7优化为6.5∶42.7∶50.8，“一产稳基、二产提质、三产进阶”格局全面成型，

县域经济内生动力与结构调整实现深度协同，高质量发展迈出铿锵步伐。
“十四五”以来，安溪县紧扣高质量发展主线，深入实施“四链融合”战略，实干笃行、创新突围，现代化产业体系建设蹄疾步稳。五年来，传统产业“老树发

新枝”，攀向价值链高端；新兴产业“新枝竞茁壮”，成为增长新引擎；未来产业前瞻布局，积蓄长远新动能。成功入选全省县域重点产业链试点县、获评“2025
新型工业化标杆县”、三条省级县域重点产业链入选国家级特色产业集群……一张张荣誉证书，正是传统产业转型升级、新旧动能加速转换、高质量发展行
稳致远的生动注脚。

“家人们，看看我们崇武的鱼卷，传承
了近500年，是泉州非遗！”镜头前，一位镇
长举着一盒鱼卷，语气里满是自豪。一旁的
主播配合着展示鱼卷的细节，弹幕中“支持
家乡”“镇长好亲民”的留言不断刷屏。

这样充满烟火气的场景，并非出现于某
个网红直播间，而是惠安县“惠聚优品·镇在
直播”活动现场的一幕。2026年年初，该县
12个镇及县工信商务局、文旅局、经济开发
区的负责人轮流走进镜头，化身“首席推荐
官”，为家乡产品“代言”。没有专业的直播
话术，却带着最熟悉家乡的底气。最终，活
动交出了一份亮眼成绩单：15场直播累计
观看超32万人次，直接成交额333万元，

“惠安优品”官方抖音号猛增近15万粉丝。
朴实的数据为这场政府主导的“数字赶集”
写下了注脚。

从“办公室”到“直播间”：
一次角色的亲切转换

直播电商作为新业态新模式，已成为
推动消费升级、促进产业转型的重要引
擎。在这一背景下，县域经济如何搭上直
播快车，将本地特色产品推向更广阔的市
场，成为摆在许多地方政府面前的新课
题。惠安县紧扣趋势，整合各镇及经济开
发区的工业、商贸、文旅特色产业资源，依
托正和港跨境电商集聚区完善的电商基
础设施和产业生态，创新推出“镇（局）长
直播带货”模式。

镜头前，当镇长、局长们放下文件，拿起
家乡货，他们便是家乡产品的最优“代言
人”。螺城镇在首场直播中创新采用“主直播
间+企业分直播间”的联动矩阵，镇长许建安
穿梭其间互动，如数家珍地介绍惠泉啤酒、
麦香坊面包等60多款本土优质好物；螺阳
镇镇长陈培彬为金旺来香品代言，强调“只
做干净的香”，将传统制香工艺与现代品质
标准相结合，赋予民俗产品以安心生活的当
代内涵；涂寨镇镇长王琪条理清晰地讲述

“回头客”食品如何从一家小工厂发展为全
国性品牌，500亩花园式厂房的规模让消费
者对品质感到安心；紫山镇镇长吴珊珊从一
颗余甘果的“回甘”讲起，娓娓道来它如何成
为助农致富的“金果”，还亲自穿上惠安校
服，从本土设计、优质面料、精工细节、严格

质检等多角度向网友推介。
在直播间内，权威性化身为最直观的

“信任状”。比起华丽的广告词，“镇长亲
测”成了最硬的通货。净峰镇镇长陈锦冬
现场演示净水器的便捷操作；黄塘镇镇长
李文强试吃丸子、试穿皮鞋，亲身展示产
品的口感与性能；东岭镇镇长黄江浩与烹
饪协会会长联手，现场烹饪牡蛎、墨鱼丸
等海鲜美食，将原产地优势转化为直观的
味觉诱惑……这种基于真实体验的推介，
快速消弭了屏幕带来的距离感。

直播间还是充满人情味的“互动场”，
严肃的政务官员展现出意想不到的活泼
一面。小岞镇镇长林千煌为了给网友争取
福利，现场连线企业负责人“砍价”；东桥
镇镇长杨炳杰突然空降直播间，霸气加码

“买一送一”，还现场打电话向企业“硬核”
争取来200张额外优惠券。这些即兴的、
带着烟火气的互动，让直播特别生动，拉
近了和屏幕前观众的距离。

这种政府背书，超越了简单的站台，
更深入到产业脉络的解读。县工信商务局
局长孙晓寅梳理从达利食品的国民品牌
之路到美惠涂料的四十年技术坚守；惠安
经开区管委会副主任林志杰为园区内的
雀氏纸尿裤、新汉特箱包站台时，着重强
调“园区组织直播，是想让大家以更优价
格买到放心货”。权威而诚恳的讲述，迅速
建立起与屏幕另一端消费者的情感连接。

手机屏幕这头，是镇长们略带生疏却
真诚的讲解；屏幕那头，是天南地北不断
涌入的订单。15场直播累计实现直接成交
额超333万元。活动期间，累计吸引超32
万人次线上观看，“惠安优品好物”直播词
条强势登陆多项抖音热门榜单：“家居饰
品”第一名、“抖音汽车用品类目”第一名、

“带茶周边”第三名2次、“基础建材类”第
三名、“箱包类”第三名等。

从“卖产品”到“讲故事”：
一场文化的悄然流淌

在惠安的直播间里，产品本身只是载
体，真正的主角是附着其上的风土人情、
工艺传承与山海故事。销售行为升维为一
场场文化导览与情感共鸣。

“山海之味”，讲述的是自然的馈赠与匠
心守护。在小岞镇，直播化身为一场“寻鲜之
旅”：从惠安女亲手剥制、超低温锁鲜的“手
剥虾仁”，到登上过央视的“手钓鱿鱼母”，再
到遵循古法、经年陈酿的“三角鱼露”，每一
口鲜味都关联着独特的海域环境与传承技
艺。文旅局的专场里，一款融合石雕与惠安
女服饰的非遗文创《马上繁花》，被叶逢伟局
长诠释为“马到成功、繁花似锦”的新年祝
福，产品因此被赋予了情感温度。

“匠心之韵”，展现的是传统工艺的现
代表达。涂寨镇的无匠堂手作石杯，选用

罕见的冰碛岩“乌冰花”或蕴含养生哲思
的木鱼石，每一件都是独一无二的艺术
品。镇长与主播的对话，从石材肌理讲到
侘寂美学，让一只杯子承载了东方禅意。
山霞镇则将本地“青山王”“惠女”等七大
文化符号，转化为“青山豆”“走船郎”等萌
趣IP，让厚重文化以轻盈的文创形式走入
日常生活。经开区推介的“鲸鱼之吻”惠女
双肩包，把惠安女服饰的经典色彩与纹样
绣在背包上，背出去的不仅是实用品，更
是一张“行走的文化名片”。

“文旅之美”，勾勒出城乡融合的生动图
景。辋川镇的介绍从“二里古街五百铺”的宋
代繁华，讲到今日走马埭的万亩良田与稻田
艺术季，历史和田园在直播间里交织。文旅
局的直播中，局长叶逢伟亲自推介聚龙温
泉、崇武古城旅游线路以及惠安女服饰体验
券，将产品售卖延伸至线下体验的邀约，完
成了从“买特产”到“游惠安”的闭环引导。

15场直播，如同一部徐徐展开的连续
剧，每一集都有一个鲜明的主题，共同讲
述了惠安“山海交融、传统与现代共生”的
立体故事。观众跟着镜头，看到了一个既
有老手艺又有新活力的惠安。

最温暖的反馈，是认同感的凝聚。社交
平台上，在外游子的一句“买家乡鱼卷送客
户，特有面子”，道出了深沉的地域自豪。外
地消费者分享“因为镇长的讲解，爱上了惠
安石雕”，则是一次成功的文化输出。对于
本地居民而言，能以实惠价格支持家乡企
业，更增强了“主人翁”的获得感。一次商业
活动，意外地促成了多层次的情感连接。

从“流量潮”到“发展浪”：
一场动能的深远蓄积

“我们不只是卖一次货，更想让大家
记住‘惠安优品’这个牌子。”惠安县工信
商务局相关负责人道出了活动的战略初
衷。这场热闹的直播，实则是惠安县谋划
已久的“惠安优品”公共品牌建设工程的
关键落子与集中引爆。

自2023年11月“惠安优品”品牌建设
启动以来，该县便聚焦食品饮料、石雕石
材、鞋服箱包、工艺及纸制品、装备制造等
产业领域，旨在筛选打造一批品质卓越的

“地域名片”。为强化品牌辨识度与影响
力，惠安还邀请世界自由式滑雪冠军李妮

娜担任品牌推广大使，借助其健康、专业
的形象，提升“惠安优品”的知名度与美誉
度。而此番“镇（局）长直播”，正是将品牌
从蓝图推向市场前沿、与消费者直接对
话、验证其可行性的关键创新实践。

此次活动的成功，源于“有形之手”与
“无形之手”的深度结合。政府通过统筹规
划、资源整合及每场2万元消费券精准补
贴，搭建了信任舞台与营商环境；市场专
业团队则负责从全县12个镇及经开区海
选逾200款产品到全流程运营保障，确保
了活动的专业度与流畅性。这绝非一次性
的促销，而是立足长远，旨在以新渠道倒
逼传统产业升级、以新体验激发内需潜
力、以新形式提升区域形象的战略布局。

直播间的喧哗已暂停，但声浪过后，
真实的改变正在泥土中扎根。这场活动的
价值，远不止于一场成功的营销。

最直观的收获，是市场信心的增长。
333万元的销售额，是对本土产业最直接
的肯定；而“惠安优品”官方账号新增的近
15万粉丝，则是一笔可持续的“数字资
产”，为未来搭建了一座直通消费者的新
桥梁。活动期间，多款产品登上抖音细分
品类热门榜，这份来自全国市场的“投
票”，给了当地企业莫大的鼓舞。

最深远的影响，是对产业思维的触动。
直播间像一扇窗，让企业直接听到了市场
最真实的声音。一家石雕作坊开始接到外
省的个性化定制需求，促使他们思考如何
将传统工艺与现代审美结合；一家食品企
业发现产品能卖到北方，从而开始研究不
同地区的口味差异。流量带来的不仅是订
单，更是转型的催化剂与创新的风向标。

这场始于屏幕的实践，为像惠安一样的
县域提供了一个可参考的范本：它证明，在
经济高质量发展的道路上，“有为政府”与

“有效市场”的结合，可以如此具体而生动。
它不需要宏大的口号，只需要镇（局）长们一
句朴实的“我来给大家介绍一下”，只需要企
业主一份“把产品做得更好”的初心，以及屏
幕前无数份“愿意相信一次”的支持。

如今，直播活动虽已落幕，但“惠安优
品”的故事仍在继续。从线上直播间到线
下展销馆，从短期爆款到长效品牌，这场
关于乡土价值的挖掘与重塑，正推动着惠
安在传统与现代的交汇点上，踏出一条更
坚实、更宽广的道路。 （惠宣 文/图）

聚人气促消费 全力激发“惠安优品”内生动力

世界自由式滑雪冠军李妮娜担任世界自由式滑雪冠军李妮娜担任““惠安优品惠安优品””品牌推广大使品牌推广大使


