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中国工商银行泉州分行深入落实金融
“五篇大文章”要求，深耕“绿色金融”业务，
交出亮眼答卷。截至2025年末，该行全专
业绿色贷款余额超240亿元，较年初新增
近80亿元，增幅49%。在中国人民银行泉
州市分行组织的2025年度泉州市金融机
构绿色金融考核评估中，再次获评最高“优
秀”等次。

强化顶层设计，夯实发展根基。为筑牢
绿色金融发展基础，该行充分发挥分行绿
色金融（ESG与可持续金融）委员会等专项
组织的统筹协调作用，制定专项考核奖励
方案，激发推进绿色金融的内生动力；严格
执行总省行政策，强化基础管理。

聚焦重点领域，实现量质齐升。精准对
接优质绿色项目，支持泉州白濑水利工程
枢纽、政永高速、南安核建等重大绿色生态
环境及交通项目；围绕法人、个贷、信用卡、
贴现等业余协同发力，实现绿色信贷规模
与质量的同步提升。

立足地方特色，驱动创新突破。积极探
索绿色金融新路径，为企业提供多元化融
资产品及绿色供应链金融服务。

展望未来，中国工商银行泉州分行将
持续深化“绿色金融”发展战略，加大对产
业循环、生态旅游、清洁能源、绿色建筑和
绿色消费等重点领域的支持力度，为地方
绿色发展新篇章贡献更大力量。（许莉莉）

中国工商银行泉州分行

深耕“绿色金融”交出亮眼答卷

2026年春节期间，中国工商银行泉州
分行工会组织开展“送万福 进万家”书法
公益活动，以传统文化为载体，传递温暖关
怀，营造欢乐祥和的节日氛围。

中国工商银行泉州分行工会组织行
内书法爱好者组成志愿服务队，到多个
社区及辖内10多个基层网点，现场挥毫

泼墨，为客户、户外劳动者及行内员工书
写春联、赠送“福”字。

本次活动累计创作春联书法作品
2000余幅，惠及1800多人次。未来，中国
工商银行泉州分行将继续践行“我为群众
办实事”的承诺，让金融服务更有温度，让
节日氛围更加浓厚。 （林明坤）

中国工商银行泉州分行开展

“送万福 进万家”书法公益活动

3月4日，全国政协十四届四次会议在
北京召开。全国政协委员、九牧集团党委书
记、董事长林孝发提交提案，聚焦加速智能
与适老国补落地、强化知识产权保护两大核
心建议，以科技创新赋能智能卫浴发展，既
守护民生福祉，又助推产业强国建设。两项
建议内在贯通、双向支撑：以法治保护创新
根基，以政策激活适老消费与市场潜力，形
成“护创新、拓市场、惠民生”的良性循环。

当前，我国大力发展新质生产力，深
入推进“人工智能+”行动，万亿级卫浴家
居产业正从基础实用向健康智能加速升

级，智能卫浴年均增速超20%，成为扩大
内需、改善民生的重要抓手。面对老龄化
社会到来与消费升级趋势，推动智能卫浴
普及、补齐适老服务短板、保障产业创新
生态，兼具民生温度与产业价值。

林孝发委员建议，加大智能家居与智
能卫浴国补力度，加快政策落地。他提出
构建国家统筹、省市联动、分区推进的落
实机制，统一补贴标准与流程，打破区域
壁垒，让消费者普惠受益。聚焦适老化刚
需，提高专项补贴比例，优先覆盖高龄、失
能、独居老年家庭，并将老旧小区适老化

改造中的智能卫浴配置纳入支持范围，以
政策红利提升老年群体生活品质。同时，
支持民营企业高质量出海，在商务、海关、
法律等方面提供全链条保障，推动中国智
能卫浴走向全球高端市场。

针对产业发展痛点，林孝发提出强化
知识产权保护，深化打假维权，筑牢创新
生态。建议加大知识产权全链条保护，完
善民事、行政、刑事协同机制，严惩恶意侵
权与制假售假行为，运用大数据、AI技术
构建追溯平台，实现一体化监管。搭建全
国统一知识产权公共服务平台，为中小企

业提供专利布局、风险预警、维权指导等
服务，鼓励龙头企业组建产业知识产权联
盟，以公平竞争环境激发行业创新活力，
让优质创新产品更好服务民生。

林孝发表示，卫浴产业一头连着国家
战略，一头连着百姓生活。保护创新就是
守护市场秩序，落实国补就是满足适老新
需求。通过科技创新、政策赋能与法治保
障协同发力，可推动智能卫浴成为制造业
转型升级新标杆、增进民生福祉的暖心工
程，为高质量发展注入持久动力。

（融媒体记者王宇静）

全国政协委员林孝发两会建言：以创新保护与国补落地——

激活智能卫浴适老新需求

芳菲三月，春意渐浓。随着“三八”国际
妇女节的临近，消费市场正迎来新一轮“她
经济”热潮。近日，记者走访本地市场发现，
不少商家围绕女性消费需求精准布局，从
美妆促销、花艺烘焙，到手作体验、短途出
游，打造覆盖多领域的消费场景，点燃“她
经济”。 □融媒体记者 魏晓芳 文/图

商家花式促销
提前拉满仪式感

步入泉州市区各大商圈，节日的氛围
感早已拉满。精致的主题陈设、温馨的节日
标语，叠加“满减满赠”“限时折扣”等一系列

“花式”营销活动，营造出浓厚的节日氛围。
在美妆区域，限定新品与精美礼盒被

摆放在最显眼的位置，成为当之无愧的
“主角”。无论是大型化妆品集合店，还是
国际一线品牌专柜，都借机推出搭配精致
礼袋的组合套装，吸引女性消费者驻足选
购。“现在国产品牌彩妆性价比高，颜色也
好看，趁着节日促销入手很划算，还赠送
了不少试用装。”昨日下午，市民郭女士在
市区浦西万达商圈的一家美妆品牌集合
店内，选购了一套节日折扣产品。

市民魏女士在洛江经营美容店已有5
年，“这是一年当中非常重要的节点，我们每
年都会提前精心策划。”她告诉记者，今年的
活动从3月1日就已启动，除直接的价格优
惠外，还设置了丰富的抽奖环节以增加互动
乐趣。“预计本周末销售会迎来一个高峰。”

与此同时，日常消费领域也洋溢着节

日的热度。在位于安吉路的大润发超市，
粉色的宣传海报点缀着卖场，营造出温馨
的购物氛围。个人洗护、家庭清洁等日用
品，作为女性日常消费的“基本盘”，在“两
件五折”“满199元赠38元抵用券”等促
销活动的加持下，吸引了不少精打细算的
消费者前来“囤货”。

线上消费同样不甘示弱，淘宝平台
上，从养生花茶、肩颈按摩仪到精致珠宝、
滋补阿胶糕，各类商品销量可观，价格从
20元到200元不等，其中一款燕窝阿胶糕
礼盒的销量更是突破5万单，凸显当代女
性对健康的日益重视。

鲜花烘焙走俏
点燃节日浪漫甜蜜

在市区东海大街一家鲜花绿植店，玫
瑰、康乃馨、百合等寓意美好的花卉被整齐
摆放在显眼位置，馥郁芬芳扑面而来。“今
年主推的康乃馨与玫瑰混搭小花束价格亲
民，一束89.9元，寓意美好，销量很不错。”
店主介绍，这周一正式启动妇女节活动的
预订，陆续接到了多家企业团购订单。

在朴朴超市线上平台，价格从十几元

到几十元不等的单色玫瑰、洋牡丹、康乃
馨，以及精心设计的节日花礼预售，满足
了不同消费者的即时与个性化需求，让鲜
花带来的“小确幸”触手可及。

鲜花之外，烘焙甜品也加入了节日消
费热潮。颜值与创意兼具的产品成为女性
消费者的新宠。在市区津淮街，一家烘焙店
推出的“提拉米苏鲜花礼盒”售价109元，
当日线上订单显示已售罄；位于中山路的
一家蛋糕店则推出3款节日限定小蛋糕，
单价55元，吸引不少顾客下单预订。此外，
还有不少私房烘焙商家推出定制伴手礼服
务，搭配插花体验，打造“烘焙+花艺”沉浸
式手工课程，既满足女性创作的乐趣，又为
节日礼赠提供个性化选择。

文旅消费升温
沉浸式体验成首选

随着女性消费观念的升级，如今的节
日消费正从“物质满足”向“悦己体验”升
级。今年妇女节恰逢周日，为短途出游和
文化体验提供了绝佳契机，“沉浸式”与

“个性化”成为文旅消费的关键词。
在晋江一家设计公司工作的陈女士，

对今年公司妇女节组织的“拼豆”手作团
建活动充满期待。“我们团队大多是“90
后”、“00后”，这种新颖的手工活动比传
统聚餐更有吸引力。”她兴奋地表示，“每
个人都能根据自己的喜好拼出独一无二
的作品，这种专属感和创作成就感，特别
能打动我们年轻人。”

记者在线上平台搜索“妇女节团建”
发现，不少商家推出定制服务，涵盖户外
采摘、露营、踏春赏花，以及非遗油纸灯笼
DIY、陶瓷小马彩绘等室内手作项目，参
与感和体验感十足。

“我们为客户准备好用到的工具，还有
专门的老师进行讲解和指导，整个过程不
会很难，活动结束后，客户可以带走成品。”
一家承接团建的手作工作室老板表示，团
建订单从3月6日一直排到3月8日。

春季是出游的好时候。今年清源山风
景区针对妇女节推出了“春山静心”“春山
寻艺”“春山雅韵”“春山回音”等项目，将
踏青赏景与疗愈手作、非遗表演相结合，

为女性提供了一方远离喧嚣、静心养性的
精神“桃花源”。各大旅行社也敏锐地捕捉
到这一趋势，纷纷推出以春季踏青、赏花
为主题的女性专属旅游线路。如厦门建发
国旅推出的厦漳泉一日游，既有涵盖开元
寺、西街、蟳埔等经典景点的文化线路，也
有深入永春、安溪、德化等地的特色体验，
满足不同女性群体的出行需求。

业内人士表示，随着女性自我认同感
和消费能力的提升，“悦己消费”正成为

“她经济”的核心驱动力。商家在产品设
计、营销策略上愈发注重情感共鸣与个性
化体验，未来围绕女性消费的市场细分将
更加深入，消费场景也将更加多元。

妇女节临近

多元消费场景催热“她经济”

本报讯 （融媒体记者黄文珍）记者从
市工信局获悉，日前，泉州市中小企业数
字化转型试点城市第五批试点企业申报
已启动。该项目采用网上申报方式，符合
条件企业可通过“泉州市惠企政策线上直
达兑现平台”申报。据悉，该项目采用分批
申报直至确定600家试点企业为止，第五
批试点企业网络申报截止时间为2026年
3月20日。

该项目申报主体应属于休闲体育用品
（现代体育产品）、食品加工、工程机械与纺
织专用设备三个细分行业的制造业企业。规
模以上企业、专精特新中小企业及专精特新

“小巨人”企业优先支持。申报范围为：有意
愿通过购买数字化改造相关的软件、云服务
和网关、路由等必要的数据采集传输设备开
展数字化改造的企业。

在补助标准上，对试点企业采购数字化
改造相关的软件、云服务和网关、路由等必
要的数据采集传输设备，按照企业数字化改
造投入（不含税）的50%进行补助，改造后
数字化水平达到二级、三级、四级的，每家补
助最高不超过20万元、30万元、50万元。据
悉，企业数字化改造补助资金分期拨付，首
笔补助资金在企业与数字化服务商签订数
字化改造合同，完成备案审核及首付款支付
后，按照首付款的50%、最高不超过10万元
予以拨付；若首付款支付比例超过合同额的
50%，则计算首笔补助资金时，首付款按照
合同额的50%予以认定。

我市中小企业数字化
转型试点城市——

第五批试点企业
申报已启动

本报讯 （融媒体记者黄文珍）日前，
2026年省工业互联网技术创新重点攻关及
产业化项目申报开启。该项目旨在破解传统
行业数字化转型难点痛点问题，突破产业数
字化关键技术瓶颈，改造提升传统产业，推
动数字化全面赋能工业制造。

据悉，项目支持方向为，以数字化场景
为牵引，围绕重点行业技术难点突出、共性
特征明显、行业需求迫切、推广价值显著的
工业互联网领域关键技术攻关任务，支持工
业企业、数字化服务商、高校院所等加速突
破数字技术瓶颈，推动数字化场景落地，加
快工业企业数字化改造。

该项目申报主体为，在福建省内依法
生产经营的工业企业、数字化服务商、高校
院所等，具备较好的研发能力、创新条件和
稳定的技术团队，具有健全的财务管理制
度、良好的资信等级。申报主体为数字化服
务商或高校院所，需与工业企业组建联合
体申报。

在申报条件上，申报的项目应尚未产业
化，预期能解决行业数字化转型难点痛点问
题，助力工业企业在提质、降本、增效、绿色、
安全等方面实现价值提升。到期验收时，项
目应具有自主知识产权，技术创新水平高，
实现预期产业化指标，具有较好的行业推广
价值。同时，项目总投资一般不低于300万
元，立项时间应在2026年1月1日以后，实
施周期原则上不超过12个月。值得注意的
是，每个单位限牵头申报1个项目。未完成
前期省工业互联网技术创新重点攻关及产
业化项目验收的单位不得牵头参与此次申
报工作，同一项目已获国家或省、市相关部
门支持的，不得重复申报。

破解传统行业数字化
转型痛点

省级工业互联网
攻关项目申报启动

336.2亿元！领跑全省
泉州网上年货节彰显消费硬实力

2026 年网上年货节 3 月 4 日圆满落
幕，泉州网络零售交出亮眼成绩单。全市
实现网络零售额 336.2 亿元，同比增长
0.4%，总量稳居福建省第一位，占全省比
重达35.1%，以强劲的产业根基和消费活
力，成为福建新春消费第一增长极。

本届网上年货节深度融合国潮、非
遗、以旧换新、丝路云品等多元元素，泉州
依托完备的制造业基础和成熟电商生态，
线上消费稳中有进。其中，实物商品网络
零售额305.5亿元，服装鞋帽针纺织品、日
用品、家具位居前三，合计占比超七成，县
域电商多点开花，晋江市、丰泽区、石狮市
网络零售额位居全市前三，三地合计占比
超五成，形成强劲的区域带动效应。

□融媒体记者 王宇静 通讯员 柯
丽萍 雷滢淼 杨华 文/图

年货节期间，泉州企业与品牌展
现出强大市场竞争力，头部集聚效应
明显。全市网络零售额超百万元企业
达 1399 家、店铺 1618 家，多一度（泉
州）电子商务有限公司以超1.5亿元销
售额位居企业榜首，利德凯商业、利澳
纸业、八马茶业、利郎等本土企业跻身
前列。

店铺与品牌表现尤为亮眼：361度
官方旗舰店、八马茶业官方旗舰店、九
牧京东自营旗舰店等稳居各大平台
TOP20，运动服饰、母婴用品、家居日
用、茶叶等优势品类持续领跑。从平台
看，天猫、抖店、京东多渠道发力，国潮
国货成为消费主流，泉州制造借助线上
渠道直达消费者，产业带优势高效转化
为市场优势。

此次网上年货节，泉州以数字赋能
激活消费潜力，以产业根基支撑电商发
展，既巩固了全省网络零售龙头地位，
也为全年消费提质升级和经济高质量
发展打下坚实基础。

本土品牌强势霸榜
国潮成为消费主流

本次年货节，泉州网络零售呈现“中
心城区引领、沿海县域领跑、特色县域发
力”的良好格局。晋江市、丰泽区、石狮市
网络零售额占比分别达22.3%、18.5%、
14.9%，稳居全市第一方阵。安溪县以家
具、饮料为优势品类，网络零售额占比

12.5%，鲤城、南安、洛江、德化等区县各
具特色，多点支撑、协同发展的电商格局
持续巩固。

农村电商与农产品上行表现突出。
泉州农村网络零售额225.3亿元，位居全
省第一；农产品网络零售额21.6亿元，占

全省近三成，位列全省第二。茶叶成为绝
对优势品类，占全市农产品网络零售额
71.9%，乌龙茶、红茶、绿茶等品类热销全
国，安溪更是以59.9%的占比领跑全市
各区县，特色农货借电商通道走出乡村、
畅销全国。

县域电商活力迸发 特色农货畅销全国

线下启动仪式在泉州举行线下启动仪式在泉州举行，，各地特产引人气各地特产引人气。。

商超节日氛围浓厚商超节日氛围浓厚


