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资 讯为进一步规范旅游市场秩序，提升
旅游服务质量，保障旅游者和旅行社的
合法权益，文化和旅游部与市场监管总
局近日联合发布2026年版团队旅游合
同（示范文本），该文本将于2026年3月
31日起在全国范围内推行使用。

2026年版团队旅游合同（示范文
本）包括《团队境内旅游合同（示范文
本）》《团队出境旅游合同（示范文本）》
《大陆居民赴台湾地区旅游合同（示范
文本）》《境内旅游“一日游”合同（示范
文本）》《境内旅游组团社与地接社合
同（示范文本）》《研学旅游合同（示范文
本）》等六个示范文本，重点从强化旅行
社安全保障、明确购物活动和另行付费
旅游项目规则、进一步完善旅游者权益
保障、加强个人信息保护、规范旅行社
经营的研学旅游活动等方面进行修订
和完善，旨在引导旅行社提升服务质
量，优化旅游消费环境，促进旅游市场
规范有序发展。

此次修订工作结合团队旅游合同
使用中积累的实践经验，广泛吸收了
消费者权益保护协会、中国旅行社协
会、旅行社企业、地方文化和旅游行政
部门及旅游行业、法律方面专家学者
的意见，对现行5个团队旅游合同（示
范文本）进行修订，并新增《研学旅游
合同（示范文本）》。

（来源：文化和旅游部官网 文旅之
声 整理：洪娜娜）

新版团队旅游合同
3月31日起推行

声 音

微短剧常被视作快餐式娱乐，而还原宋
元泉州“东方第一大港”的《舶商的逆袭》却以
轻巧体量扛起厚重叙事，在快节奏商战与市
井烟火间，它跳出套路化逆袭，将个人沉浮、
商贸博弈、文明交流熔于一炉，用小切口讲透
大历史，展现了泉州爱拼敢赢的精神。

故事以南宋刺桐港为舞台，落魄子弟沈
云舟家道中落，仅凭父亲遗留的《诸蕃志》残
页，在垄断横行的香料市场绝境求生。他与身
负密命的苏玉烟联手，以商略为刃、以信义为
盾，在尔虞我诈的商圈破局突围，既完成个人
复仇与逆袭，更守护了港口的秩序与繁荣。剧
情摒弃冗长铺垫，以强反转、高密度冲突抓住
观众，商战设计环环相扣，从货源争夺、价格
博弈到真伪鉴别，每一场较量都贴合古代商
贸逻辑，既有爽感又不失严谨。

最动人的精华是把商道的内核藏进剧情
肌理。沈云舟的逆袭，从不是靠投机取巧，而
是坚守诚信通商、互利共赢的底线。反派以假
货牟取暴利、垄断资源破坏秩序，主角则以

《诸蕃志》中的海外物产知识为凭，靠真材实
料与公道定价立足。这种正邪对立，跳出简单
的善恶之争，折射出古代海上丝绸之路的核
心精神——开放、包容、守信、共赢。在利益至
上的商圈里，这份坚守格外珍贵，也让“逆袭”
有了超越个人成败的时代意义。

作为泉州海丝文化的影像载体，《舶商的
逆袭》把文化符号揉进生活细节，让历史不再
是冰冷的陈列。姑嫂塔的归航灯火、市舶司的
严谨规制，南音婉转、木偶灵动，宋元海丝宴
的珍馐、街头巷尾的古早味，非遗技艺与市井

烟火交织，勾勒出刺桐港万国云集、商贾辐辏
的盛景。《诸蕃志》不再是尘封典籍，而是推动
剧情的关键线索，带领观众读懂古代中国对
外交流的智慧，让观众在追剧时，沉浸式触摸
千年海丝的温度。

《舶商的逆袭》从来不只是一个人的逆
袭，更是一座城的记忆复苏，一种精神的当代
回响。沈云舟在风浪中坚守初心，勇闯天涯，
爱拼敢赢，恰如泉州在千年时光里，始终保持
开放包容的姿态。这部剧让我们看到，微短剧
也能有大格局、大情怀；让我们懂得，所谓逆
袭，从来不是孤军奋战的崛起，而是顺应时
代、坚守本心的必然结果。

泉州自古向海而生，一代代泉人跨越重
洋，书写生生不息的奋斗史诗。近代以来，地
狭人稠的泉州儿女为谋生存、求发展，毅然下
南洋、闯海外。他们怀揣赤子心，在异国他乡
拓荒创业、吃苦耐劳，以坚韧与诚信扎根东南
亚，白手起家、艰苦打拼，既撑起家业，也心系
故土，成为连接家乡与世界的桥梁，铸就了十
户九侨的侨乡传奇。改革开放春风浩荡，泉州
人传承海丝基因与闯海气魄，敢为人先、勇闯
全球。泉州制造扬帆五洲，侨商侨智汇聚归
流，民营经济蓬勃崛起。

从百年前下南洋的艰辛求生，到新时代
闯全球的自信开拓，不变的是泉州人敢闯敢
试、坚韧不拔的风骨。千帆过尽，商道永存。

《舶商的逆袭》以光影为舟，载着海丝文化驶
向当代观众心间。它不仅是一部精彩的微短
剧，更是一封写给泉州的情书，一曲献给开放
与诚信的赞歌。 （一诺）

商道载文脉

在线旅游人次增速位列全市第一，这个春节——

茶乡安溪文旅，燃！

暖意的汇聚、新意的迸发，安溪亦迎来一个“流量”与
“留量”双丰收、口碑与效益双提升的“旺年”，文旅市场喜
迎高质量发展开门红。

景区燃起“流量”，核心点位人气旺。依托丰富的文旅
活动与创新的打卡玩法，安溪各大核心景区处处有看点、
个个有人气，成为新春文旅消费的核心引擎。国家4A级
景区清水岩风景区推出新春游园打卡活动，春节假期累
计接待游客23.78万人次，同比增长16.74%，门票收入达
221.51万元，人头攒动的景区里，祈福的香火、悠扬的南
音、热闹的笑语，交织成最热闹的新春图景。溪禾山铁观
音文化园打造“好运加马”新春庙会，推出全时段特色活
动，成为茶旅融合的典范；凤山景区接待游客人数同比增
长29.96%，主客共享休闲空间实至名归。

住宿自驾“升温”，过夜经济效益旺。春节假期，安溪全
域酒店、民宿入住率稳居高位，全县核心时入住率超96%，整
体呈现供需两旺、一房难求的火热态势。长卿镇山格云顶度假
山庄房间提前一个月订满，多数客人停留3至5天深度体验
茶乡生活。自驾游市场同样火爆，各景区停车场停满各地车
辆，来自浙江温州的王先生点赞：“安溪成熟的茶文化旅游线
路和完善的住宿餐饮条件，特别适合家庭自驾出游。”

“文旅+”融合“出彩”，场景多元业态旺。“村乐”活动
走进湖头镇，以“小舞台”聚“大人气”，现场观众近2000
人，同步直播累计观看超2.3万人次，#安溪村乐#话题直
播和视频浏览量超3亿次。现场还设有农特产品展销、年
货市集、直播带货，让好货“走出去”、消费“热起来”。更有
清水岩祈福游、金谷溪岸乡村游、溪禾山研学游、虎邱蓝
泊湾生态游……“文旅+茶旅”“文旅+乡村”“文旅+康养”
等融合业态百花齐放，推动安溪文旅经济从“流量”向“留
量”、从“人气”向“财气”高效转化。

活动服务双精彩，树口碑暖人心赢得“旺旺满意度”。
“彩虹马”IP、“金戈铁马”艺术装置刷屏社交平台，网友自
发打卡分享。特色艺术推介、非遗集市等活动搬到泉州古
城安溪馆内，茶乡暖意触达更广人群。线上线下，热度
同步走高。更可贵的是，安溪深谙“暖心服务”之道。各
大景区配套免费姜茶、旅游咨询、线路规划等便民
服务，文创点位提供定制、邮寄等增值服务，公共
文化场馆延时开放，让每一位游客都能感受到
茶乡的诚意与温度，收获在线旅游人次增速
全市第一的温暖回应。“双向奔赴，是最
美的风景！”安溪县文体旅局局长
蔡雅娟说。

流量留量双丰收
全域燃“旺年”

坚守传统年味，也创造别样“新年”。安溪与时
俱进探索文旅新地标、新玩法、新IP，为文旅市场
注入全新活力。

新地标“出圈”，打造文旅打卡“流量”坐标。春
节期间，安溪多处文旅地标各美其美、热度攀升，成
为备受追捧的“新晋流量”。金谷溪岸文艺村作为艺
术赋能的特色文化村落，艺术家陈文令打造的“与
猫共舞，马到成功”雕塑，为乡村平添灵动艺术气
息；新落成的关公文化馆以榫卯结构打造，藤蔓窗
棂、石砌算盘尽显乡土野趣，期间举办的关公艺术
展通俗易懂，让艺术真正扎根民间。特色市集、亲水
体验、文艺展演等多元活动叠加，累计吸引超10万
人次外地游客与返乡侨亲前来体验。溪禾山铁观音
文化园成为近郊亲子游热门之选，迎春市集、海狮
表演、高空矩阵挑战赛精彩纷呈，赶鸡赶鸭、宋代点
茶等农趣体验，让亲子家庭沉浸其中。长卿镇凤髻
尖综合旅游休闲区，6000余株樱花与千亩茶山交
相辉映，“茶山漫步+民宿体验”的定制线路，让游
客沉醉在茶乡独有的新春盛景里。

新玩法“拓圈”，邀全民共赴文体盛宴。城乡
联动，全域覆盖，安溪新春“众乐乐”。

农历正月初五，湖头镇文贞公园“民”星
闪耀，“溪游记·音乐大篷车”村乐活动火热
开演，返乡大学生、乡间能手、家庭主妇等十

里八乡的村民轮番登台，质朴嗓音唱
出对家乡的热爱和节日的喜悦。这场

以百姓为主角的活动，让民间好
声音从田间地头唱到舞

台中央，成为群众乐

享新春的风采平台。祥华乡第二届“村晚”热闹上演，
乐器演奏、闽南小戏、茶歌对唱等本土化创作的节目
接连亮相，村民们围坐一堂共赏演出，感慨：“以前过
年打牌看电视，现在大家一起上台演节目，年味儿更
浓了。”而在金谷镇，“家门口的村BA”篮球赛激战正
酣。“无论走多远，春节都要回来打球，这是乡亲们团
聚的纽带。”在外读大学的小陈道出心声。春节期间，
全县数十场体育赛事依次开赛，篮球、乒乓球、登山
等项目吸引近15万人次参与。从“村乐”到“村晚”再
到“村BA”，安溪“一镇一特色、村村有年味”，每一个
舞台都为百姓而设，每一种玩法都让年味更浓。

新IP“破圈”，文旅品牌有了新符号。丙午马
年，安溪用“彩虹马上来”的创意让整座城市“亮”了
起来。五款融合藤铁非遗、铁观音茶文化与新春吉
祥寓意的“彩虹马”萌趣IP装置，落地安溪人民广
场、凤山书院、清水岩等五大核心文旅点位，同步推
出的“集五福马·赢八马茶礼”等趣味互动，吸引大
批游客打卡集福，也是安溪社会各界汇聚合力、温
暖迎客的生动写照。为泉州灯会量身打造的藤铁工
艺艺术装置“金戈铁马”，以铁为骨、铁皮为肌，周身
镂刻铁观音茶纹，凭借精湛而富有安溪特色的非遗
技艺圈粉无数，在抖音、小红书等线上平台上备受
关注，不少网友专程前往打卡。联名推出的数字IP
虚拟形象EZ“骑游安溪”新春大片，通过线上传播
矩阵广泛扩散，免费发放的联名红包封让“骑游安
溪”的暖意跨越地域，传得更远、更广。融合生肖
IP、传播非遗IP、创新数字IP……一套IP组合拳强
势破圈，让“三铁三世遗”的独特魅力被更多人看
见、记住、向往。

新地标新玩法新IP 别样创“新年”

安溪的年味，带着万般暖意。它藏在非遗文脉
与传统民俗的传承里，更浸润在茶香、泉暖与美食
的人间烟火中。从“暖”出发，是安溪今年春节的迎
客之道，让市民游客沉浸式体验了一场年俗浓郁、
身心俱足的沉浸式暖游。

非遗年俗盛宴，赓续传统文脉之暖。作为闽南
文化重镇，安溪让非遗技艺与传统民俗在新春“活”
起来，让年俗暖意浸润城乡街巷。农历正月初一至
初七，安溪县博物馆里推出马文化百馆联展、挂福
袋、金箔画、猜灯谜、书法笔会、榫卯DIY、茶文化研
学等十余项活动，每日不重样，样样皆精彩；在安溪
凤山书院，非遗长廊成为新春热门打卡地，竹藤编、
蓝印花布、手工面线等非遗传承人现场献艺，非遗
从展馆走向日常，吸引不少游客亲手体验传统技
艺；银发志愿者在凤山书院博物馆为游客提供公益
性深度讲解与文化导览，将安溪青阳冶铁技艺、乌
龙茶制作技艺等非遗项目转化为鲜活叙事，让年轻
一代在温暖的代际对话中读懂安溪文化；42场非遗
戏曲展演走进景区、乡村、古城，高甲戏的唱腔、南
音的雅韵在城乡多处角落此起彼伏。元宵小年兜，
更添民俗浓情：凤城镇迎灯巡游盛装出街、锣鼓铿

锵，成为街头流动的风景；龙门镇榜头村传承近
600年的“赛大猪”盛典热闹开锣，638斤黑猪拔得
头筹，舞龙舞狮、高甲戏助兴添彩，勾勒出茶乡丰足
温暖的新春图景。

茶泉美食之旅，拥抱身心俱足之暖。温泉氤氲、
茶山叠翠的安溪，深度融合茶韵与温泉金汤优势，
以“茶泉共生”定义新春度假新高度。悦泉行馆、清
水岩温泉度假村等核心温泉场所推出特惠套票、新
春餐饮套餐等多样选择，让游客泡暖身好汤、品暖
胃美食、享暖心好价，这份诚意满满的迎客之暖，也
迎来了游客的双向奔赴——春节期间核心时段连
续多日满房，有浙江游客体验后直呼，来安溪泡温泉
的幸福瞬间“具象化”，还自发在社交平台种草推介，
温泉康养成为游客新春放松身心的热门选择。茶香
与美食交织的烟火暖意同样动人。凤山书院沼涛图
书馆前广场，“溪食有味”美食市集、“溪韵漫盏”茶文
化体验区等五大主题体验区连续多日开放，人气爆
棚。游客在这里一站式品茗香、观茶器、赏茶艺、习茶
礼，尝遍“五金”“五银”等24个乡镇的特色农产与地
道美食，流连忘返。舌尖上的茶香醇厚绵长，舌尖上
的年味也格外丰盈温暖。

茶香泉暖非遗韵 沉浸过“暖年”

马力全开，燃动茶乡。这个春节，安溪年味够暖、够新、够旺，文旅市场燃劲十足。携程数据显示，2026年春节假期，安溪县在线
旅游人次同比增长25.6%，增速位列全市各县（市、区）第一；在线旅游消费金额同比增长27.5%，增速位列全市各县（市、区）第二。

在这场“闹热”的新春盛宴中，安溪以“品茗享清欢，来安过暖年”为主题，精心策划推出120余场特色文旅活动，城区乡村全
域联动，景区市集人气爆棚，文旅市场呈现供需两旺的火热景象。八方游客在安溪过“暖年”、品“新年”、享“旺年”，“三铁三世遗、
游玩到安溪”的文旅名片愈发鲜亮，为全年文旅经济高质量发展赢得开门红。 □融媒体记者 洪娜娜 通讯员 张燕玲 文/图

20262026年版团队旅游合同年版团队旅游合同（（示范文本示范文本））的推行为游客权益保护提供配套措的推行为游客权益保护提供配套措施施。。
图为游客听导游讲解图为游客听导游讲解。。 （（郑银杰郑银杰 摄摄））

凤山书院沼涛图书馆前广场市集摊位凤山书院沼涛图书馆前广场市集摊位
前前，，游客争相围观游客争相围观、、品尝品尝、、购买乡镇特色小吃购买乡镇特色小吃。。

孩子们在安溪凤山书院图书馆广场孩子们在安溪凤山书院图书馆广场
的福马装置的福马装置““敖读册敖读册””前合影打卡前合影打卡

安溪安溪““村乐村乐””活动走进湖头镇活动走进湖头镇，，百百

姓成为舞台主角姓成为舞台主角，，新春新春““众乐乐众乐乐””。。

安溪民俗安溪民俗““赛大猪赛大猪””现场现场

安溪清水岩春节期间人潮涌动

安溪清水岩春节期间人潮涌动


