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361度的2025年答卷，深刻诠释了“长
期主义”的韧性。这种韧性并非一蹴而就，而
是源于对渠道创新、细分赛道深耕及全球化
布局的持续投入。

渠道创新方面，361度积极推动零售业态
创新，全球超品店累计落成127家，成功达成
百家门店里程碑，以“千平空间、全场景覆盖、
一站式购齐”为核心的新型零售模式，成功完
成了从模式验证到规模化布局的关键跨越。

儿童业务作为第二增长曲线，持续巩固
“青少年运动专家”定位，收益同比上升
10.4%至人民币26亿元。电商业务则加速迭
代，持续强化线上体验差异化，收益同比上
升25.9%至人民币33亿元。与此同时，拥抱
即时零售网络，全面接入美团闪购、淘宝闪
购，捕捉本地生活消费新增量。

值得关注的是，361度的全球化步伐显
著加快。马来西亚吉隆坡海外直营店和柬埔
寨海外首家超品店的先后落成，不仅提升了
海外市场的品牌声量，更标志着品牌出海从

“产品输出”向“品牌运营”的关键跨越。

与此同时，361度持续加码科技创新与
战略联动，与斯坦德机器人、天津体育学
院、康纶航天等知名企业与机构等展开跨
界合作，驱动品牌专业形象与知名度持续
升高，并构建起“教育—科研—产业”及“航
天科技赋能”的全链条生态，为内生增长注
入创新动力。

财务数据的稳健增长与高额分红（全年
派息比率达45%），不仅是经营成果的体现，
更是361度对股东长期回报承诺的践行。历
年分红比例来看，361度近三年分红比例分
别为5.88%、6.25%以及6.03%，是行业内唯
一连续三年分红率超5%的企业。综合低PE
与高分红情况来看，361度具备“估值修复+
现金回报”双重投资价值。

达成百亿市值成就后，展望2026年，
361度将深化“专业化、年轻化、国际化”品牌
定位，构建更具活力与韧性的品牌生态，致
力于书写中国民族品牌高质量发展的新篇
章，并向200亿港元市值目标发起新的攀登。

（吕振震）

质效双升 演绎长期主义韧性

创新赋能，质效筑基：

361度发布2025全年业绩 营收增速与股价表现双领跑

3 月 24 日，361 度国际有限
公司（股票代码：1361.HK，以下
简称361度）发布截至2025年12
月 31 日止的经审核全年业绩。
财报显示，361度总收益同比上
升 10.6%至人民币 111 亿元，连
续五年保持双位数增长，权益
持有人应占溢利同比上升 14%
至人民币 13 亿元，是行业唯一
一家连续五年净利润保持双位
数增长率的公司，经营活动现
金净流入同比上升 1067%至人
民币8亿元。

这份年报再次验证 361 度
作为细分赛道唯一“双增长跑冠
军”的稀缺价值，在资本市场实
现了股价与价值的双重重估。同
时，361度连续三年派息比率保
持高位，按当前市值计算股息率
超 5%，彰显了“低估值高分红”
的现金奶牛属性。

2025 年对于 361 度是具有里程碑
意义的“质效兑现年”。其中，“质”具体
是指经营质量的稳健提升，盈利能力
的增强、现金流的优化以及运营效率
的提升；“效”则直指经营业绩与市值
的双重突破。多年稳健经营，2025年迎
来“兑现”。

具体而言，361度在2025年进一步
提升营收规模，达到111亿元，继2024
年之后再次稳居“百亿营收”梯队，并实
现连续五年双位数增长；与此同时，361
度市值取得历史性突破，成功跨越“百亿
市值”关口，完成从规模积累到价值爆发
的转型。

361度其他财务指标来看，2025年
ROE（净资产收益率）达到 13.5%，相
较 2024 年的 12.4%再次增长 1.1%，连
续五年持续走高；2025 年销售费用率
为20.24%，相较2024年的21.95%进一
步下降，连续五年行业最低，费用控制
力增强；经营性现金流达到 8亿元，同
比大幅增长，为财务健康度提供有力
佐证。

2025年全年，361度股价从年初的
4.24港元升至年末的6.06港元，累计涨

幅达42.92%，不仅大幅跑赢大盘，更在体
育服饰板块中处于领先。

伴随财务数据增长，361度迎来价值
修复，市值增长表现亮眼。以3月24日发
稿时5.59港元/股计算，361度市值达到
115.6亿港元。以2025年13亿元净利润
计算，PE为8.37倍，相较行业处于低位，
仍具有投资价值。

资本市场以真金白银的投票，肯定
了361度“质效双升”的经营成效，361
度成功实现了股价表现与内在价值的同
步重估。作为行业龙头，361度在 2025
年确立了其作为“百亿价值成长标杆”的
市场地位。

质效兑现之年 361度迎来价值重估

“质效兑现”背后，源于361度对“专业
为本、品牌为先”品牌策略的坚守。当今时
代，消费者对运动装备的专业性能提出更高
要求，361度敏锐洞察趋势，通过整合全球顶
级体育资源与构建明星代言人矩阵，构筑起
坚实的品牌专业护城河。

回顾2025年，361度在全球体育版图的
布局再落关键棋子，连续五届蝉联亚运会官
方合作伙伴，与亚奥理事会开启新一轮战略
合作，成为首个同时具备亚运会与亚冬会官
方合作伙伴身份的运动品牌。此外，签约成
为世界泳联2026—2029全球合作伙伴及
2025年WTCC世界网球洲际对抗赛官方供
应商，进一步拓宽国际影响力。

产品布局方面，361度将技术研发转化
为实战价值。361度累计获得的1110项专利
成为其差异化竞争的坚实底座。篮球领域，
尼古拉·约基奇第二代签名鞋“JOKER2”及
阿隆·戈登第六代签名鞋“AG6”在美国全球
同步首发，以此为契机，361度进驻丹佛掘金
主场及巴西NBA官方商店，将品牌全球影

响力从赛场辐射至市场；跑步领域，“飞燃5”
系列跑鞋亮相柏林马拉松，助力精英跑者刷新
赛事纪录，彰显了顶尖竞技实力。

凭借“顶级赛事背书+巨星产品落地”的
组合策略，361度精准契合了理性消费时代
用户对专业性能的核心诉求。值得注意的
是，海外市场表现亮眼，361度国际零售流水
（按销售额计）同比增长约125.4%，成为驱
动业绩增长的重要引擎。

全球资源共振 361度筑牢专业护城河

361361度超品度超品

361361度集团与斯坦德机器人公司达成战略合作度集团与斯坦德机器人公司达成战略合作

361361度官宣合作美团闪购度官宣合作美团闪购 361361度亮相度亮相20252025柏林马拉松柏林马拉松

多家上市泉企发布年报

营收净利润实现“双增长”
近日，361度、恒安集团、中国利郎有限公司、卡宾服饰有限公司等公布了2025年度业绩报告。去年361度总收益同比2024年上升10.6%，连续五年保持两位

数增长；尽管面临原材料价格波动、消费市场竞争加剧等因素，恒安和利郎依然实现了总收入和净利润的双增长；卡宾虽然营收有所降低，但通过优化运营也实
现了净利润的增长。 □融媒体记者 刘文艳

恒安集团发布的2025年度业绩报告
显示，全年总收入230.69亿元，同比仅微
增1.8%；但归属于母公司的净利润却达
到了25.35亿元，同比增长10.3%。

利郎集团亦取得了营收利润的“双增
长”。数据显示，去年利郎集团收入同比增
长11.5%至40.69亿元，权益股东应占利
润上升9.0%至5.02亿元。利郎成为闽派
男装史上首家营收破40亿元大关的上市
企业。

卡宾集团虽然营收有所降低，但是利
润却实现了双位数的增长。报告显示，
2025年卡宾集团取得收益9.44亿元，同
比减少8.8%。尽管收益下降，卡宾仍通过
运营优化实现了年内溢利3197.7 万元，
同比增长10.67%。

从年报中可以看出，企业的增长已经
不依赖于简单的规模扩张，而是来自持续
的产品创新和渠道升级，以及内部运营的
优化。

业绩表现亮眼

本报讯 3月24日，A股市场迎来普涨
行情，主要股指全线收红。上证指数报收
3881.28 点 ，涨 幅 1.78% ；深 证 成 指 涨
1.43%；创业板指涨0.50%。两市成交额2.1
万亿元，超5100只个股上涨，其中100只个
股涨停，市场情绪显著回暖。盘面上，电力、
军工、光纤、太空光伏等板块表现活跃，油气
股则有所回调。

宽基ETF逆势吸金

3月23日三大指数集体大跌、市场情绪
低迷之际，超190亿元资金却借道ETF疯
狂抄底，上演“指数越跌，资金越买”的戏码。
以“国家队”为代表的长线资金重仓的宽基
ETF成为吸金主力，合计净流入超156亿
元。更耐人寻味的是，当日ETF成交额暴增
至1800亿元，部分产品甚至翻倍，而次日A
股市场反弹时，成交额却骤降16%至1528
亿元，部分宽基产品成交热度也明显降温，
呈现出“越跌越买、反弹稍歇”的节奏。

中国资产成“稳定器”

多家外资机构及受访专家指出，中国资
产的吸引力源于稳健的宏观经济基本面、完
整的供应链体系以及清晰的政策方向。在全
球不确定性增加的背景下，中国资产凭借其
稳健的基本面，正成为全球资本关注的“避
风港”。

路博迈基金对记者表示，近期全球市场
波动率放大时，中国股市的波动率显著低于
日韩及其他新兴市场，展现出良好的稳定
性。从全球产业逻辑看，中国资产作为全球
产业链中不可或缺的“稳定器”而存在。

“作为一家全资外资资产管理机构，我
们不仅看重中国市场的超额收益，更将其视
为捕捉全球技术演进和资源定价红利的战
略性底仓。”路博迈基金方面表示。

上海首席经济学家金融发展中心副主
任刘煜辉表示，“安全”已成为当下全球最稀
缺品，中国早在“十四五”规划中就明确以

“安全与发展并重”为核心，这种由供应链与
超大规模市场构筑的硬实力，正使全球形成

“买中国，就是买安全”的共识。（央广 一财）

A股强势反弹

本报讯（融媒体记者郭剑平）春耕备耕
正当时，农资保障是关键。近日，中华全国供
销合作总社发布2026年全国供销合作社农
资保供重点企业名单，福建省共有6家企业
入选，为全省春耕生产筑牢农资供应“压舱
石”。其中，福建省福农农资集团有限公司
（福建省农资集团）在泉州设有子公司，作为
泉州核心农资保供主体，覆盖全市服务范
围，承担化肥、农药、农膜等农资储备与配送
任务，全力保障泉州本地春耕生产需求。

据悉，此前公布的2026年福建省供
销社农资保供重点企业名单中，泉州有3

家企业入选，分别是福建省农资集团泉州
公司、永春县农业生产资料公司、德化县
农业生产资料公司。这3家企业立足泉州
市县域特色农业，精准对接不同区域生产
需求。此外，泉州市供销社还公布了市级
农资“保供稳价”企业名单，覆盖鲤城、丰

泽、晋江、惠安、安溪等各县（市、区），进一
步织密泉州农资保供网络。值得一提的
是，南安市天禾绿保农资有限公司此前已
入选国家级农资保供重点企业，是泉州唯
一一家国家级农资保供主体，负责南安及
周边区域的农资供应保障工作。

下一步，福建省及泉州市供销合作社
系统将充分发挥各级保供企业的示范引
领作用，统筹推进农资储备、物流配送、技
术指导等一体化服务，持续提升泉州农资
保供能力，为泉州春耕生产保驾护航，助
力乡村振兴战略深入实施。

全国供销总社农资保供重点企业名单发布

泉州织密农资保供网络

产品升级是推动利润增长的重要
因素。恒安集团在产品端推动的“高端
化”策略开始兑现正向结果。以“心相
印”湿纸巾为例，这一细分品类在去年
上半年即录得超34%的增长，新推出的

“向野而生”等高端纸品系列依托新颖
的设计风格和香型等，精准切中了年轻
消费者对品质与场景的双重需求。此

外，厨房湿巾、纸巾，湿厕纸等“场景化”
“品质化”产品受到市场青睐，保持了良
好的增长，拓宽了产品类别，展现出良
好的增长态势。

利郎也格外注重创新研发，利郎集
团不断夯实技术团队。截至2025年12
月底，利郎集团研发部人员共401人，占
利郎集团员工总数的6.9%。继2024年

利郎拒水羽绒3.0获世界纪录认证机构
（WRCA）两项认证，横扫美国MUSE
设计金奖等七项国际大奖，2025年利郎
拒水羽绒系列升级至4.0版本。此外，其
持久白免烫衬衫以DP3.5级免烫工艺，
保持“30次机洗平整亮白”优势；耐洗
POLO衫升级高温无缝热压工艺与高牢
度染色技术，兼具易去污、防晒、速干功
能，契合商务通勤需求；利郎集团在抗
皱、快干、耐洗等基础功能上持续突破，
相关技术广泛应用于全年新产品线，实
现功能性与舒适度的平衡。

产品升级推动价值提升

利郎上扬的业绩中，新零售渠道
是核心增长引擎之一。通过各大平台
的网店及其他新兴渠道，利郎已经从
库存清理转型为新品销售主力，在线
深耕成熟平台并拓展新兴渠道，去年
电商业务表现优于整体，增长达到
25%。在线渠道方面，利郎集团覆盖抖

音、天猫等成熟销售平台，以及拼多
多、微信视频号、得物、小红书等新兴
渠道。去年抖音销售额同比大幅增长
39%。此外，利郎的门店正式落户马来
西亚，开设了包括吉隆坡核心商圈的

“未来商业（Future Retail）”概念旗
舰店在内的 4家海外门店，迈出全球

拓展实质性步伐。
面对消费习惯的剧烈变迁，恒安

在渠道端的应变速度也值得关注。
2025年，恒安集团电商及新零售渠道
销售额同比增长 10.1%，占整体销售
比例已达36.9%。同时，恒安并未止步
于传统电商，积极布局即时零售等新
兴赛道。在纸巾、卫生巾等日用品“即
时满足”需求日益突出的当下，这一
布局无疑为线下渠道提供了有力的
补充。

渠道改革打造增长引擎


