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茶 事

本报讯 （通讯员杜冰莹 融媒体
记者谢伟端）近日，“祥卿兰韵 和美
同行”第四届佛耳山杜鹃花季暨片区

联动校地协同发展促振兴活动在安溪祥
华乡佛耳山举办。

活动在灵动优美的原创舞蹈《一缕茶
香》中拉开帷幕。现场依次举行了“祥卿兰
韵 和美同行”祥华乡、长卿镇、蓝田镇片
区联动振兴乡村启动仪式、第四届佛耳山
杜鹃花季暨新质茶文旅研学联盟祥华营
地启幕仪式。同步开展的还有招商项目签
约、祥华乡野放茶示范基地授牌、“三茶统
筹”新质发展顾问聘任、祥华乡野生茶树
种质保护队授旗等环节，通过校地协同、

片区联动与产业赋能，共绘安溪西北
部高质量发展新图景。

活动期间，现场正式上线祥华乡

数字茶园智慧平台，发布“祥大师Tea”新
式茶饮，并开展乡村振兴主题分享及祥华
乡野生茶树保护工作阶段性成果汇报。

春日的佛耳山省级森林公园巍峨秀
美，漫山遍野的杜鹃花如云似锦，与叠翠
青山相映成趣。娇艳的花海间，古茶树展
览、杜鹃花新品种盆栽展示、农特产品展
销等互动体验区人头攒动。游客们在此品
茗赏花，体验“杜鹃竹簪”与小微盆景创
作，品尝地方特色美食，沉浸式感受花海
茶香的春日盛景。

此外，现场还精心设置了“祥大师
Tea”新式茶饮专题展区与“认养一株杜
鹃”互动环节，并进行了茶业无人机运载
与喷洒作业演示，集中展示了科技赋能农
业的新质生产力，让产业活力与自然花海
同频共振。

花开佛耳山 联动促振兴

音乐大篷车，行驶在安溪
的 山 水 茶 林 间 ；一 曲 曲 带 着
泥 土 气 息 的 歌 声 ，回 荡 在 古
厝村落间。它载着快乐、载着
人气、载着希望，把文艺的种
子 播 撒 向 乡 土 ，将 振 兴 的 活
力注入乡村。

没有华丽的包装，没有空
洞的口号，安溪用最直白的方
式给出了答案：最好的基层文
艺，就是老百姓愿意来、喜欢
唱、得实惠；最美的乡村画卷，
就是有人气、有烟火、有希望。
当文化真正沉下去，乡村才能
真正火起来；当群众真正成为

主角，振兴才有了源源不断的
内生动力。

烟火人间，歌声为伴。这辆
开往春天、开往民心、开往未来
的音乐大篷车，还将继续行驶
在茶乡大地上，把更多快乐带
到乡村，把更多精彩留给群众，
把更多故事写在安溪的山山水
水之间。而它所探寻的理念与
路径，也正化作春风，吹向更广
阔的希望之野。 （谢伟端）

把歌唱进群众心里

记者手记

安溪“村乐”的实践，为当下
的乡村振兴提供了颇具启发性
的经验。

乡村文化振兴的核心是让
群众成为文化建设的主体，不是
替群众做文化，而是让群众参与
文化。零门槛舞台的本质，是把文
化创作、表达与享受的机会和舞
台交给普通人。当文化不再高不
可攀，而是长在田间地头、街头巷
尾，它便拥有了最旺盛的生命力。

其次，文化驱动经济需要具
备系统性的设计。唱歌不仅是艺
术，还可以引流。引流不仅聚人
气，更是商机。安溪将“唱歌、逛
市集、买特产、上直播”串联成完
整的价值链。文化要成为乡村振
兴的引擎，必须跳出“办活动”的

单一思维，建立起“做产业”的系
统思维。

再者，城乡融合可以先从文
化入手。相比于交通与产业等重
资产的融合，文化融合成本更低、
见效更快、情感黏性更强。几辆大
篷车、几场唱歌比赛，就能成为连
接城乡、促进流动的桥梁。

展望未来，安溪已经有了明
确的方向：赛制常态化，周周有看
点、月月有高潮，让大篷车成为茶
乡的“流动风景线”；品牌深化，结
合藤铁工艺、温泉、古镇、铁观音
等特色，推出定制化文旅产品；人
才持续培育，让草根明星成为乡
村文化的主力军；经验标准化，形
成一套操作手册，让“安溪经验”
能被更多地方看见、借鉴。

经验输出
探路城乡深度融合

安溪“村乐”的兴起并非偶然，它遵循着一
条清晰的演进路径，一步一步走过来。

第一步是“搭台”，确保舞台让人“够得着”。
选址很关键，每个舞台都设在“有特色、有人气、
有故事”的地方，既方便群众，又自带流量和传
播点。再配合专线大巴，确保了观众“看得见、够
得着”。

第二步是“聚人”，降低参与门槛。零门槛只
是个起点，真正难的是帮普通人跨越心理障碍。
安溪通过“鼓励、包容、成全”的基调，取消严苛
的专业评判与淘汰规则，通过乡镇推荐与社会
自愿报名相结合的方式，让每个想报名的人都
能参与。当辛劳的外卖小哥、身着传统服饰的非
遗传承人，甚至远道而来的专业歌手在同一舞
台上获得掌声，一种“人人皆主角”的氛围便悄
然形成。

第三步是“造势”，人来了，敢唱了，还得让
活动传得开。双直播这个设计很巧妙——一个
镜头全程直播比赛，满足“云看赛”的需求；另一
个直播间专门带货，实现流量变现。此外，摄像
机主动走到摊位前，让摊主自己介绍自家产品，
这种“免费广告”极大地激发了商户的参与热
情。同时配合500多家媒体与自媒体的联动转
发，成功实现了从乡村向城市的“破圈”传播。

第四步是“留量”，让效益实实在在落地，实
现经济的闭环。人气来了，关键在于如何留存，
安溪的方案是“市集+美食+旅游”。舞台旁边就
是市集，观众一转身即可参与。从年货市集到美
食市集（如湖头米粉、官桥豆干、姜母鸭等），通
过扫码送餐、品类联动等手段，实现了实实在在
的消费转化。音乐引流、文旅变现、电商助农，形
成了一条完整的产业闭环。依托安溪文旅集团
运营，本土商家均可上架，利润留在本地，形成
了“越办越想办”的正向循环。

从搭台、聚人，到造势、留量，这四步
从空间、心理、传播、经济各个角度，搭起
了一个可以操作、可以复制、能够实现效
益的乡村文化活动模型。

系统运营
打造文旅消费闭环

“音乐大篷车”不只是设备载体，更像一
个流动的文化符号。它穿梭于城乡之间，承
载着深层的治理逻辑。

首先解决了文化服务的平衡问题。城市
拥有完善的场馆设施，而乡镇、村落常处于
服务“末梢”。安溪通过大篷车打破了这种
局面：一方面把舞台直接搭到茶园、古厝、
文化广场等场景中，比如虎邱蓝泊湾、西坪
铁观音发源地、官桥铁崖书院、湖头阆湖博
物馆、金谷溪岸这些有特色、有人气、有故
事的地方，让文化服务直达基层；另一方面
开通专线大巴，引导城市人群走进乡村。这
不是单方向的“送文化下去”，而是双向流
动——乡村文化在交流中慢慢提升了，城市
资源也有效下沉，形成良性循环。

其次是文化自信的激活。南音新唱、茶
歌改编、高甲戏穿插……安溪“村乐”的一大
亮点是让非遗和传统文化走出展馆，站上大
众舞台。每场比赛，各乡镇都把自家的“看
家宝贝”搬出来：官桥武术、畲族竹竿舞、木
偶戏、南音新唱、安溪茶歌轮番登场。当传
统曲目《梅香拼韵》与流行经典《爱拼才会
赢》同台共振，当非遗传承人像明星般收获
欢呼，乡土文化便剥离了“陈旧”的标签，转
化为自信的文化印记。这种被激活的文化自
信，正是乡村振兴的动力源泉。

最后是基层管理的柔性切入。行政命令
有时候让人抵触，但文化活动天生就让人愿
意靠近。安溪“村乐”通过一场一场的唱歌
比赛，把群众组织起来、凝聚起来，台上唱
歌的是邻居，台下观看的是乡亲，市集上摆
摊的是本村人。这种因为共同兴趣和情感连
在一起的互动，以文化共鸣增强了乡村的归
属感和凝聚力。更重要的是，活动发掘了数
百名乡土人才，他们正成为基层文化服务的
主力。安溪将其纳入人才库进行专业培养，
鼓励其参与基层服务与家乡代言。这种“文
化牵引”的柔性方式，比单纯的行政指令更
有人情味，也更具可持续性。

双向流动
资源下沉自信崛起

安溪“村乐”之所以越办越热，说到底
是因为几个实实在在的变化。

以往的基层文化活动，易于陷入“专业
门槛太高，群众只能当观众”的境地。安溪
则采取了逆向思维：推行“零门槛”报名，不
限年龄、职业与表演形式，茶农、外卖小哥、
学生、非遗传承人都能站上大篷车的舞台。
这不是降低标准，而是对“标准”的重新定
义——文化的价值不在于你唱得多专业，
而在于它能不能让普通人愿意开口、觉得
自己也被看见了。有一位从没登过台的老
人，颤巍巍唱完一首老歌，全场爆发出最热
烈的掌声。那一刻，观众看到的不是“业
余”，而是文化最本真、最动人的力量。

与此同时，安溪人想得很明白：得让歌
声变成看得见、摸得着的收益。他们把音
乐、旅游、市集、电商、非遗打包成一根完整
的链条，构建起“台上有歌声、台下有市集、
线上有直播”的交互场景。音乐把人聚过
来，市集把人留下来，直播把人气变成真金
白银。这种精心设计的闭环模式，让近3000
万元的文旅消费成为现实，证明文化完全
可以成为乡村振兴的强劲“发动机”，而非
点缀。

更值得一提的是，活动建立了长效机
制。针对乡村活动易出现的“阵发性”问
题，安溪从一开始就着手品牌化运作：开
通专线大巴，建立乡土人才库，完善赛制，
慢慢培育品牌。乡镇的动力也被充分调动
起来——西坪镇在周赛基础上创办“栖鹏
良农”喜乐汇，把舞台、市集、篮球赛揉在一
起；湖头镇则融入迎财神、象棋赛和南音表
演。从“等着上面来办活动”到“我们自己主
动搞起来”，文化才算真正在乡土扎了根。

破除门槛
重构乡村文化表达

歌声飘过茶园，乐声回荡古厝。一辆大篷车，
一座无门槛的舞台，一种把音乐、旅游、市集、电商
深度融合的新“玩法”——这种简约不简单的模
式，将文艺的快乐、乡村的活力与产业的动力串成
了一根链条。

自2025年12月31日启动至今，安溪“溪游记·音
乐大篷车”已驶入10余个乡镇，现场参与群众超过8
万人次，全网话题热度逾8000万，短视频浏览量突
破4亿次，直接带动农产品及文旅消费近3000万元。

没有大场馆，不设专业门槛，也不搞那些程式
化的表演——植根于乡土的文艺实践，以最朴素
的方式回答了一个时代命题：文化如何真正扎根
乡村、造福群众、温暖人心？

在全面推进乡村振兴的当下，如何实现公共
文化服务从“送文化”向“种文化”的转变，让乡村
从“接收文化的地方”变成“生长文化的地方”，是
各地都在摸索的课题。安溪这辆大篷车的探索，提
供了一个极具参考价值的样本。它不是一场简单
的唱歌比赛，而是一场以音乐为媒、让群众当主
角、把各种东西融合在一起的乡村文化再造实验。
它把舞台交给老百姓，把流量引向乡村，把效益留
在基层，在烟火气里孕育出一种可复制、可持续的
乡村文化新形态。这背后，是对文化权利平等的那
份坚持，是对城乡融合路径的创新尝试，更是对乡
土文化自信的有力唤醒——这些更深层的东西，
正是记者想说的“安溪经验”。

□融媒体记者 谢伟端/文 受访者/供图

安溪开展“溪游记·音乐大篷车”系列活动，深度融合音乐、旅游、市集、电商——
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安溪安溪““村乐村乐””现场评选现场评选

非遗节目非遗节目

““村乐村乐””舞台推动文化扎根乡土舞台推动文化扎根乡土

直播间直播间 美食市集美食市集


