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航 标

杨澜，资深媒体人、阳光
媒体集团董事长，近日来泉州
参加2026泉州时尚周活动。

本报讯 （融媒体记者李菁 庄丽祥
文/图）最近，泉州的人力三轮车换上了新
装，原本印满广告的篷布“下线”，换成了带
有泉州元素的橙黄色车篷。这不仅是外观
的焕新，更是泉州细微处下功夫的体现。小
到一辆车、一个置物架，大到全域文旅场景
更新、治理体系的升级，泉州的适旅化服务
更贴心、文旅体验更丰富、城市治理更精
细，老泉州有了“新样子”。

在古城，120多辆人力三轮车集体“换
装”，橙黄色的新车篷上点缀着东西塔、钟

楼、中山路等标志性元素，两侧印着“泉州
欢迎您”“世遗古城 鲤遇泉州”的标语，座
椅靠背还附上了古城手绘地图。不仅“颜
值”更新，管理也有了新变化，人力三轮车
开始实行“一车一档一码”管理，游客扫码
即可查看服务信息与评价。出行体验的升
级，是泉州最直观的“新样子”。古城核心
区域投放的超1000辆共享电动车，装上
了手机支架，共享单车也配上杯套，解决
游客骑行时手机、饮品放置的不便；“小
白”继中山路专线后，又开通另外2条专

线；古城里还增设了智能行李寄存柜，让
游客轻装上阵游古城；首批共享轮椅也投
入使用。

如果说服务细节的提升让游客游得更
舒服，那么层出不穷的新场景则让人玩得
更尽兴。鲤城的“偶遇世界”戏剧盲盒惊喜
不断，让古城游有了新“戏”码。丰泽“上新”
了蟳埔女习俗非遗馆和丰泽记忆馆，让市
民和游客近距离读懂簪花围习俗与城市的
变迁。此外，今年“五一”假期，泉州推出“跟
着品牌去旅行·泉州真可‘椅’”文旅消费

季，超400场活动覆盖13个方阵，免费赠
送超过1万把专属便携折叠椅，打造“一椅
一景、一路舒心”的松弛感度假新场景，各
县（市、区）纷纷亮出新玩法，让市民和游客
沉浸式体验泉州魅力。

在提升游客体验的同时，泉州的治理
体系也在不断“进化”。泉州建立了“一小时
反应、一体系处置、一天办结”的投诉处置
机制，新设古城消费维权服务站、古城文旅
知识产权运用保护工作站，为消费者筑起
坚实保障。在鲤城区中山中路和西街商圈，

近 千 家 商
户挂上了“信用二

维码”，消费者扫一扫，就能看到营业执照、
信用评级、后厨实时监控、投诉渠道等12
类关键信息。与此同时，“暖新鲤”公益品牌
将奉茶点系统化拓展至72个，覆盖主要街
区。一系列精细化治理举措，让市民和游客
真切感受到泉州既有新意、更有心意，也让
这座世遗古城以更温暖、更有序、更有趣、
更智慧的风貌迎接八方来客。

（相关报道见第十八版）
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今天能够在泉州九日山参加“东方潮起
处 风从海丝来”这样一个全球时尚潮流对话
大会，实在是太奢侈了。在九日山半山腰上，
面向大海、面向世界、面向未来，同时又背靠
着民族文化的深厚积淀，有着这样一份厚实
的依靠，让人觉得所有的创造都有了源头活
水，每一个当下的瞬间，都闪烁着古老智慧的
光芒。很荣幸能和大家分享近些年来我从事

“中国文化出海”的一些心得。
首先，我非常赞同“时尚不是在卖一件产

品，而是在分享一个梦想”这句话。这是一个
关于未来的梦想，关于自己的梦想，关于心灵
和情感的梦想。那些年我做中国文化的国际
交流，觉得时尚的产业，或者说我们的生活方
式，绝不仅仅是美不美的问题，还关乎更深层
的情感的、哲学的和文化的认同。说起泉州，
我对这座城市一点也不陌生。20年前，我就带
领团队在这里拍摄了中国第一部走向世界的
关于郑和的纪录片。过去这一年，我也在这里
制作“新生万物”（时尚展）的节目。泉州这座
城就是文化融合与交流的典范，这里激发的
艺术创造力就是最鲜明的历史证明。你在泉

州可以看到各种信仰的寺庙，可以看到各种
风格的建筑，包括历史当中各类时尚的穿搭，
比如说这几年非常火的“簪花围”。在欧洲一
些国家的语言当中，绸缎叫Zayton，就是指泉
州别称刺桐，因为这里生产了畅销全球的会
发光的这种缎面。所以你看，这个城市的名字
其实早就传遍了世界。

在 14 世纪到 18 世纪，因为海上丝绸之
路的繁荣，欧洲刮起了中国风，就是全欧洲
的王室贵族、知识分子、艺术家都以拥有和
崇尚中国风尚为骄傲。无论是瓷器、茶叶、丝
绸、漆器，还是典雅的中式园林生活，都获得
一种强烈的追捧和热爱。历史总是这样，带
点曲折。时隔近200年跌宕起伏的历史，我们
似乎对于昔日中国时尚的辉煌有一点陌生
了。我年轻的时候读过法国历史学家丹娜写
的一本书，叫《艺术哲学》，她在里边回顾了
欧洲各个艺术之都的兴起，总结出一个规
律，那就是当一个国家和地区经济高速发展
和繁荣30 到40 年以后，就有机会迎来一次
文艺复兴。这样的复兴绝不是偶然的，因为
一代人生活的富足使他们产生了更强烈的

精神和文化的追求，于是我们有了消费的市
场。30年的发展有了资本的积累，所以有了
赞助者、有了资本，可以来扶持这个时代伟
大的艺术家。同时，更重要的是一代年轻创
造者的崛起，他们可以潜心于艺术和文化的
研究。就像达·芬奇十几岁进入到一个油画
和雕塑的工作室去做学徒，那个时候的意大
利有成千上万个“达·芬奇”在做这样的学
习，也正是由此才能够诞生欧洲文艺复兴的

“三杰”达·芬奇、米开朗基罗、拉斐尔。中国
也处于这样的一个时代。过去的古人可能没
有今天的我们这么幸运。当今，我们中国有
着异常强大和成熟的产业链，拥有庞大的、
系统的、非常高品质的制造能力，以及全速
发展的时代科技、人工智能。中国人在这方
面也有独到之处，是可以引以为骄傲的。

我们何其有幸，站在一个时代的风口，站
在东、西方交会的风口。今天绝不只是七匹狼
走向世界，也不只是泉州在走向世界，是整个
中华文化的复兴和以时尚生活方式为载体的
产业的复兴、中国品牌的复兴。

我最近也在复读很多过去喜欢的一些美

学著作。20世纪，林语堂先生向欧美人介绍中
国的生活方式，写了两本书，一本叫《吾国与
吾民》，一本叫作《生活的艺术》。他曾用一句
话表现了中国人的审美——中国人的审美是
一种“不失温情的，带有诗意的人生”。所以我
想说，其实时尚就是这样的一个行业，它把艺
术生活化，它也让我们的生活艺术化。穿上一
件美丽的衣服绝不仅仅是好看，绝不仅仅是
舒服，而是代表着我们的一种文化身份，和对
世界的一种遐想、一种诗意的解读方式。所以
在过去三年，我带领团队在欧洲的时尚和品
牌之都，来展出“新生万物——中国非遗和当
代设计展”。这不仅是要表现我们的文明有多
么的悠久，不是炫耀我们的祖宗有多么的牛，
而是说当代的中国设计师正把我们悠久的文
化，结合全球的时尚理念，变成每一个人触手
可及的艺术的生活。希望有更多的有识之士，
可以通过泉州时尚周这样一个平台去介绍我
们的文化、我们的企业、我们的品牌，可以借
由这样一个文化出海的平台，更好地去掌握
世界时尚的话语权。因为，我们不仅在卖东
西，我们还要时尚的话语权。

“不仅卖东西，还要时尚的话语权”
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